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“20 TRAJES PARA EUROPA”

Discurso del Vicepresidente Ejecutivo del ICEX, Ángel Martín Acebes
Bruselas, 2 de febrero de 2010
Excmo. Sr. Alcalde de Bruselas,

Autoridades belgas y húngaras,

Directora General del Instituto Cervantes, 

Queridos amigos diseñadores, 

Señoras y Señores,

Buenos días a todos

Se preguntarán ustedes que hace en una presentación como esta, que se mueve entre el diseño, la moda y la cultura, una entidad como el Instituto Español de Comercio Exterior (ICEX), completamente vinculada al mundo de la economía y de la empresa, sobre todo de la mediana y pequeña. 

Pues bien, se lo voy a explicar. Lo que ocurre es que detrás de ese mundo del diseño, la creatividad, el arte y la cultura, lo que existen son precisamente eso, empresas, pequeñas y medianas. Y no cualquier tipo de empresas, sino las más innovadoras, las que son capaces de diferenciar sus productos mediante el diseño, innovar en la gestión y en la calidad, y llegar a todas las partes del mundo. Y eso es lo que hace el ICEX, ayudar a esas empresas a llegar a todos los mercados del mundo. 

En esta ocasión, la excusa es esta exposición de  “20 trajes para Europa”, dentro del semestre de presidencia española de la UE. En ella se mezclan los trajes con otras tantas obras literarias en un binomio original y creativo, pero también empresarial y económico. Fíjense:

Detrás de esos trajes (de los doce españoles y de los ocho de Bélgica y de Hungría), lo que hay son empresarios haciendo valer su producto fuera, es decir, el valor añadido que se deriva de su creatividad al diseñar y su capacidad de innovación al gestionar y vender en los mercados exteriores. La moda, entendida en sentido amplio (moda y complementos) supone ya el 2% del PIB español y es el 5% de la exportación total.  

En los últimos años, la moda se ha convertido en uno de los sectores más dinámicos de nuestra economía, gracias a la genialidad de muchos de sus creadores, y es ahora uno de los grandes activos de la imagen exterior de España. Gracias a la creciente presencia internacional de muchas marcas españolas, los diseños de nuestro país están en las principales pasarelas del mundo. París, Milán, Londres o Nueva York cuentan ya cada año con los creadores españoles para que sus presentaciones estén completas. 

Y, aunque con otras connotaciones, eso mismo ocurre en el caso de los libros. Detrás de tanta cultura, lo que hay es un gran gremio de editores que se juega cada día la viabilidad de sus proyectos en el mundo entero, haciendo valer algo que, aunque parezca mentira, existe: el valor económico de un idioma, en este caso del español. Les recuerdo que lo hablan ya 450 millones de personas en todo el mundo. En España hay más de 500 editoriales que exportan esas obras en español, o sus derechos, y que se apoyan en el ICEX para abarcar los mercados exteriores. Pero eso se lo puede ampliar mejor la directora del Instituto Cervantes. 

En definitiva, aunque muchas veces sea un sacrilegio ponerle precio a la creatividad, a la belleza o a la cultura, a nosotros nos toca hacer ese papel, que puede ser ingrato, pero que es necesario para que las empresas y las cosas funcionen como es debido. Eso es ahora más necesario que nunca, par que todos juntos, con la UE como bandera, podamos afrontar la salida de la crisis y seguir creado.

Gracias.

