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•Hace más de 30 años…

•Más de 4.000 licenciados después…

•Tras un año y un Master…

•Cubriremos 220 plazas más…

•En más de 90 destinos...

•Con un presupuesto de 12 M Eur. 



FORMACIFORMACIÓÓNN DE FUTUROS DE FUTUROS 
PROFESONALES ESPECIALIZADOS PROFESONALES ESPECIALIZADOS 
EN APOYO DE LA EN APOYO DE LA 
INTERNACIONALIZACIINTERNACIONALIZACI ÓÓN N 
EMPRESARIALEMPRESARIAL

Conocimiento de Conocimiento de mercadosmercados
internacionalesinternacionales

OperativaOperativa del comercio del comercio 
internacionalinternacional

Necesidades Necesidades empresariosempresarios
espaespa ññoles y localesoles y locales

PolPol ííticas y estrategiaticas y estrategia de la de la 
AdministraciAdministraci óón Comercialn Comercial



EL “ENTORNO”:

Las Oficinas Económicas y Comerciales de las Embaja das de 
España

-Proyección adecuada de la imagen de nuestro país y  de 

Nuestras empresas

-Integración en una estructura   

-Especialistas vs. Generalistas: ¡NUEVA ORIENTACIÓN !

a través de los “viajes” y de los 
“idiomas”

La figura del TUTOR; la formación en las tareas asi gnadas

“Representación” externa



-INTERNACIONALIZACIÓN

“T O D O S   H A C E M O S  D E    T O D O ”

¡COMEX!
*Comunicación y Periodismo económicos

*Inversiones

*Sectoriales

“ Servicios”

Moda y Hábitat

Tecnológicas

Agroalimentarias

*Multilaterales

*PIPE

*Macro



-COMUNICACIÓN Y PERIODISMO ECONÓMICO (7)                            
( T=Edición y Publicaciones)

“Mejorar la formación periodistas españoles en comercio 
internacional... De mercados internacionales... Calidad de la 
información especializada”

-ACTIVIDADES: 

*Coordinar todas las noticias otros becarios para P ortal

*Suministrar información para Icex Informa

*Elaborar artículos para El Exportador

*Base de DATOS de medios locales

*Actos de Promoción de la OFECOMES y cobertura

*Portales inversosPortales inversos

*Boletines sectoriales / empresarios locales



-INVERSIONES (9)

A) Promoción de inversiones españolas en el exterior   (T=Div. Inv.)

*Legislación y reglamentación (clima de negocios)

*Condiciones para una mejor implantación

*Incentivos / Costes establecimiento / Oportunidade s

*Flujos de inversión / Presencia española

*Informes periódicos / Guías de inversiones

*Seminarios / Encuentros / Foros

*Seguimiento presencia empresarial

Proyectos de inversiProyectos de inversi óónn

Acuerdos de cooperación empresarial



B) Atracción de inversiones hacia España      (T=In vestInSpain)

Conocimientos A) pero además...

*Estudios y notas sobre el clima de negocios en Esp aña

*Consultas de potenciales inversores locales

*Apoyo en captación de proyectos localmente

*”Aftercare” con inversores locales en España

*Difusión de España como destino de inversión



-SECTORIALES I (T=Divs. Sect.)

SERVICIOS (Industrias culturales) (0, COMEX) 

*”Plan de Internacionalización IICC” Mercados de alta capacidad 
adquisitiva con capacidad de consumo de valor añadi do.

*Apoyo acciones promocionales ICEX: Pabellones Oficiales,     
Participación Agrupada, misiones directas e inversa s, ...

*Bases de Datos e información sectoriales

AudiovisualAudiovisual

Música

Servicios educativos  

Editorial



-SECTORIALES II (T=Divs. Sect.)

-Moda y Hábitat (3 y 4) www.fashion/interiorsfromspain.com

*Actividades comunes a todos los perfiles

*Específico Calzado, Textil, Mueble, Equipamiento, ...

-Tecnológicas (23)     www.spaintechnology.com

**”” Plan de InternacionalizaciPlan de Internacionalizaci óón IITTn IITT”” X de alto contenido X de alto contenido 
tecnoltecnol óógico. Espagico. Espa ñña a papaíís tecnols tecnol óógicamente avanzadogicamente avanzado

**EspecEspec íífico sectores intensivos en tecnologfico sectores intensivos en tecnolog íía: ingeniera: ingenier íía, a, 
TIC, grandes proyectos de infraestructuras, medio TIC, grandes proyectos de infraestructuras, medio 
ambiente, ...ambiente, ...

--AgroalimentariasAgroalimentarias (4)(4) www.wines/foodsfromspain.comwww.wines/foodsfromspain.com

*Específico Vinos, Agrotransformados, ...



-Multilaterales (6) (T=Divs. Sect.)

*Técnicas y procedimientos OOII: Bancos, Programas UE, 
NNUU

Programas, Concursos, Licitaciones, Fuentes de info rmación

*Ofecomes-Sede / Antenas 

*Fondos fiduciarios españoles

*Misiones y Seminarios sectoriales

*Ingenier*Ingenier íía, consultora, consultor íía, Infraestructuras, ...a, Infraestructuras, ...

-PIPE   (4)

*EspecEspec íífico nuevas empresas exportadorasfico nuevas empresas exportadoras

PyMes, Atención “Promotor”, ...



-Macro (6)  (T=SEC / MEH)

*Análisis evolución y medidas relevantes de polític a 
económica de los países de especial interés para Es paña

*Informes periódicos

Fuentes estadFuentes estad íísticas del pasticas del pa íís s accesibilidad, contenido, accesibilidad, contenido, 
periodicidad, metodologperiodicidad, metodolog ííaa

Notas econNotas econ óómicas mensuales de actualidad micas mensuales de actualidad 
coyuntura, reformas estructurales, precios, mercado  de trabajo, coyuntura, reformas estructurales, precios, mercado  de trabajo, 
previsiones, indicadores, cuadros y grprevisiones, indicadores, cuadros y gr ááficosficos

Informes especInformes espec ííficos ficos variaciones importantes de variaciones importantes de 
coyuntura, perspectivascoyuntura, perspectivas

Guía País, Informe Económico y Comercial



-COMEX “TODOS SOMOS COMEX” (154)

*El “Perfil” generalista

*El tamaño del mercado y de la Ofecomes

*Estudios y notas de mercado

*Actividades de promoción

*Misiones comerciales

*Agendas específicas

*SSPP

*Los perfiles sectoriales relativizados...



MULTILATERALES
BRUSELAS
CARACAS
MANILA
NUEVA YORK
WASHINGTON

TECNOLOGICOS
ANKARA
BERLIN
BRASILIA
CHICAGO
EL CAIRO
HO CHI MINH
LONDRES
MONTERREY
MOSCU
NUEVA DELHI
OTTAWA
PANAMÁ
PEKIN
PRAGA
RABAT
SAO PAULO
SHANGHAI
TEL-AVIV
TOKIO
VARSOVIA MACROECONOMIA

ANKARA
BRASILIA
BUENOS AIRES
LONDRES
PARIS
WASHINGTON

INVERSIONES
ANKARA
BOGOTA
BRASILIA
HO CHI MINH
MEXICO
NUEVA DELHI
PEKIN
RABAT
VARSOVIA

PIPE
LISBOA

LONDRES
MÉXICO

MILÁN



MODA
DUSSELDORF
MILÁN
NUEVA YORK

COMUNICACIÓN
CHICAGO
LONDRES
MÉXICO
MIAMI
NUEVA DELHI
RABAT
SHANGHAI

HABITAT
DUSSELDORF
MIAMI
MILÁN
NUEVA YORK

NO PERFIL COMEX EN:
BRASILIA GINEBRA
BRUSELAS HO CHI MINH
CARACAS RABAT
CHICAGO VARSOVIA
DAMASCO

AGROALIMENTARIOS
DUSSELDORF

MÉXICO
PEKIN

TORONTO



En las próximas sesiones...

MAYO-JUNIO

-Las Ofecomes por tamaño, regiones y especialidad

-La manifestación de las “preferencias”

... (Julio)

-Asignación de DESTINOS

-Los documentos reguladores de la Beca en Portal

... SEPTIEMBRE

--La La ““ loglog íísticastica ”” de la Becade la Beca

--Las Oficinas ComercialesLas Oficinas Comerciales



¿ D U D A S ?


