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EL MERCADO HORTOFRUTÍCOLA EN GRECIA 

 

Más del 90 % de la extensión cultivada en Grecia está bajo la propiedad y gestión de pequeños 

agricultores. En 2021, el 11 % de la población activa trabajaba en el sector primario. No obstante, 

este sector contribuye únicamente un 4,5 % al Producto Interno Bruto (PIB) del país, revelando así 

su limitada competitividad en el contexto económico griego.   

En el periodo comprendido entre enero y noviembre de 2023, el valor de las importaciones griegas 

de frutas fue un 1,37 % superior al valor alcanzado en el mismo periodo de 2022. El líder indiscutible 

en venta de fruta a Grecia es Ecuador, debido a la exportación de bananas (partida 0803). España 

se encuentra en cuarta posición en el ranking de exportadores de frutas a Grecia. 

En lo que respecta a la importación de hortalizas, en el periodo comprendido entre enero y 

noviembre de 2023, fue un 16,85 % superior en valor al alcanzado en el mismo periodo de 2022. El 

mayor proveedor de hortalizas a Grecia es Egipto (principalmente patatas), seguido de Polonia y 

Países Bajos. Por su parte, España ocupa el puesto decimotercero en el ranking de exportadores 

de hortalizas a Grecia. 

 

Grecia es un país cuya dieta y condiciones meteorológicas favorecen el consumo de frutas y 

hortalizas durante todo el año. Tradicionalmente, los consumidores griegos han manifestado una 

preferencia marcada por la adquisición de productos nacionales, atribuyéndoles cualidades 

superiores de naturalidad y sabor. No obstante, en los últimos años se ha producido un cambio 

notable en los patrones de comportamiento de los consumidores griegos, traducido en una creciente 

consideración de factores como el precio y la rapidez en la entrega. 

Respecto a los precios, se observan tendencias variadas en las importaciones griegas de frutas y 

hortalizas durante el período 2019-2023 (hasta octubre). En líneas generales, la competitividad de 

los productos españoles en el mercado griego es baja, dado que sus precios son más elevados que 

el promedio de las importaciones griegas, tanto en el sector de hortalizas como en el de frutas. Con 

relación a los precios de exportación de España al mundo, se presentan precios inferiores en 

comparación con los de España a Grecia en la mayoría de las partidas analizadas, por lo que, como 

suele pasar con los productos procedentes de la UE, puede plantearse ofrecer precios más 

competitivos para hacer frente a los bienes procedentes de mercados emergentes 

 

En relación con la presencia de productos españoles en el mercado, se observa un descenso 

interanual en las exportaciones de frutas y hortalizas españolas a Grecia durante el período 

comprendido entre enero y octubre de 2023. En el caso de las frutas, se registra una disminución 

interanual del 15,08 %. Sin embargo, cabe destacar la partida 0810 (“Las demás frutas y otros frutos, 

frescos”), que experimenta un notable crecimiento del 19,44 %. En cuanto a las hortalizas, se 

observa una disminución general del 8,4 %. No obstante, la categoría 0710 (“Hortalizas, aunque 

estén cocidas o en agua o vapor”) presenta un incremento significativo del 59,6 %. 
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Se estima que el mercado hortofrutícola alcanzará un consumo de 1,78 millones de toneladas en 

2024 y disminuirá a 1,74 millones de toneladas en 2028, lo que representa una variación negativa 

del 2,25 %. Sin embargo, se espera que el consumo de frutas sí experimente un ligero aumento 

hasta 2028. A pesar de esta disminución general, es importante destacar que la población griega 

presenta una de las tasas más altas de consumo de frutas y hortalizas de Europa.  

Asimismo, se identifican oportunidades notables en el segmento de alimentos orgánicos. Además, 

se anticipa que el comercio electrónico de alimentos emerja como el canal de ventas más dinámico 

en términos de valor en el panorama global del comercio electrónico.  

En conclusión, debido al aumento en el consumo de fruta, la tendencia creciente a una alimentación 

saludable, una menor relevancia de los productos made in Grecia y las perspectivas de crecimiento 

del sector turístico y HORECA, el sector hortofrutícola presenta un marco de oportunidades para la 

empresa española, siendo conscientes de que el desempeño del producto español en el mercado 

dependerá de su capacidad para ofrecer precios competitivos y adaptarse a las tendencias del 

mercado griego. 
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Si desea conocer todos los servicios que ofrece ICEX España Exportación e 

Inversiones para impulsar la internacionalización de su empresa contacte con: 

Ventana Global 

913 497 100 (L-J 9 a 17 h; V 9 a 15 h) 

informacion@icex.es 

Para buscar más información sobre mercados exteriores siga el enlace 

www.icex.es 
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