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EL MERCADO DEL VINO EN MALASIA

El presente estudio se centra en analizar la situacion actual del sector del vino en Malasia, con el
objetivo de proporcionar la informacién y el andlisis necesarios para evaluar las oportunidades de
negocio en este mercado.

El consumo de vino nunca ha sido parte de la tradicion culinaria local debido a diversas razones.
En primer lugar, Malasia no es un pais productor de vino y, en segundo lugar, debido a las
creencias religiosas. Siendo un pais musulman, el islam prohibe el consumo de alcohol para
sus seguidores. Sin embargo, a lo largo de los afios, el sector del vino ha experimentado un
crecimiento progresivo y se esta convirtiendo gradualmente en un simbolo de refinamiento cultural,
asociado con un nivel de vida y ocio superior, y reflejando una apertura a las influencias
occidentales. Dada su poblacién diversa y multicultural, los principales consumidores de vino son
los de origen chino, indio, expatriados y turistas.

Hasta el afio 2020, que marco el inicio de la pandemia de COVID-19, se observaba un crecimiento
constante en el consumo de vino. Sin embargo, durante este afio, el consumo de vino experimenté
una disminucion significativa, lo cual se vio reflejado en una reduccién notable de las importaciones
de esta bebida. No obstante, en el afio 2022 se ha observado un resurgimiento destacado en las
importaciones de vino, superando incluso los niveles registrados antes de la pandemia.

La oferta de vino continlla aumentando gracias al aumento de tiendas minoristas y su disponibilidad
en el sector HORECA. Esto refleja una creciente popularidad en el consumo de vino en entornos
sociales, asi como en el consumo domeéstico, a medida que los consumidores adquieren un mayor
conocimiento y aprecio por el vino.

A pesar de este crecimiento, el mercado del vino en Malasia todavia se encuentra en una etapa
inicial, con un gran potencial de desarrollo y un nivel significativo de desconocimiento sobre el
producto. ElI consumidor promedio suele ser principiante en el mundo del vino y, aunque tiene un
nivel de ingresos medio, estd muy influenciado por el factor precio. Estan motivados por probar
nuevos productos, especialmente aquellos jévenes que han estudiado en el extranjero y han estado
expuestos a influencias extranjeras.

Los consumidores locales suelen preferir el vino tinto, dejando al vino blanco con una participacion
del 25 % en el mercado. El consumo de vino rosado, aunque hasta ahora ha sido limitado, comienza
a aumentar gradualmente, especialmente en reuniones sociales. Ademas, los consumidores
malasios se sienten atraidos por los sabores afrutados y los vinos ligeros, lo que explica su
preferencia por los vinos del Nuevo Mundo, y también hay una nueva tendencia hacia los vinos
organicos, ya que los consumidores malasios cada vez estan mas interesados en productos
saludables. Por otro lado, los vinos espumosos tienen un pequefio nicho en el mercado, pero su
principal desafio es el alto nivel de impuestos arancelarios que se deben enfrentar al importarlos.

Es importante destacar que los vinos del Nuevo Mundo presentan una ventaja competitiva en

] Espana - P .
' ‘ X Exgonacim 3 Oficina Econémica y Comercial de la
| e Inversiones Embajada de Espafia en Kuala Lumpur



EL MERCADO DEL VINO EN MALASIA

términos de asequibilidad en comparacion con los vinos del Viejo Mundo. Esta diferencia de
precio, en conjunto con las preferencias de sabor y la tendencia hacia productos saludables, ha
impulsado la demanda de vinos del Nuevo Mundo entre los consumidores malasios. Ademas, la
proximidad geografica de Australia a la region ha facilitado la accesibilidad y disponibilidad de
estos vinos en el mercado local. No obstante, otro factor determinante en el éxito de los vinos
australianos en Malasia radica en la rica tradicion de estudios universitarios enoldgicos en Australia,
gue han contribuido al desarrollo de un conocimiento profundo sobre la produccién y variedades de
vinos.

Otra razén por la cual los consumidores locales prefieren los vinos del Nuevo Mundo es su forma
de comercializacién. Dado el desconocimiento previo del producto entre los consumidores malasios,
el etiquetado de las botellas de vino tiene una gran influencia en su compra. Los factores clave
gue influyen en la decisién de compra de los consumidores son la traduccion al inglés, la creatividad,
el uso de colores llamativos, un disefio moderno y la inclusién de la variedad de uva en lugar de la
denominacion de origen.

En cuanto a los paises proveedores de vino, Australia se ha posicionado como el lider indiscutible
en las exportaciones de vino a Malasia, con una participacién de mercado del 40 %. Le siguen
Singapur, Francia y Chile, mientras que Espafia ocupa la sexta posicién, habiendo avanzado dos
puestos en los ultimos tres afios. Uno de los factores influyentes en el éxito de estos paises ha sido
su fuerte enfoque en promocion y marketing, mientras que los expertos del sector sefialan que
este componente es una de las debilidades fundamentales de Espafia. Muchas personas
desconocen la buena relacion calidad-precio de los productos espafioles y la larga tradicién vinicola
del pais. Ademas, existe la necesidad de construir una imagen sélida del pais en el mercado
malasio. Se recomienda utilizar la gastronomia como un elemento complementario al vino y
aprovechar la sinergia entre ambos para lograr una mayor exposicién del vino. Se sugiere incluir
recomendaciones de maridaje e introducir opciones de vinos que sean compatibles con la cocina
asiatica.

En el caso de los vinos del Viejo Mundo, Espafia compite con paises como Francia e lItalia, que
tienen una gran tradicion vinicola. Los expertos del sector afirman que la diferencia radica
nuevamente en las campanas de publicidad que destacan la calidad de sus productos, y sefialan la
falta de marcas espafolas reconocidas a nivel internacional. Mientras que Italia y Francia tienen
varias marcas de productores de vino conocidas en todo el mundo, es mas dificil encontrar
referencias destacadas de vinos esparioles.

Ademas de las barreras arancelarias y los altos impuestos mencionados anteriormente, existen
otras barreras para la comercializacion del vino en Malasia, como la dificultad para obtener licencias
de importacion, restricciones a la exposicion y venta de alcohol, y regulaciones en la publicidad.
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Si desea conocer todos los servicios que ofrece ICEX Espafia Exportacion e
Inversiones para impulsar la internacionalizacion de su empresa contacte con:
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informacion@icex.es
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