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MEXICO

Audiovisual en México

A. CIFRAS CLAVE

México cuenta con uno de los mercados cinematograficos y audiovisuales
mas grandes del mundo. El pais concentra empresas nacionales y
transnacionales dedicadas a la produccion, distribucién y exhibicion de
contenidos, ademas de una amplia red de 7.289 salas de cine y plataformas
locales con proyeccién internacional y potencial industrial (Vix, Claro Video,
Nuestro Cine Mx). Ademas, su cercania a Hollywood y al resto de paises
latinoamericanos refuerza su atractivo como destino para la industria,
especialmente en producciones en espafiol.

Al margen de Estados Unidos, cuyas cifras superan con creces las de los
demas paises, Espafia es el tercer coproductor mas importante para
México, con un promedio de 8 peliculas al afio, precedido por Francia (8,6)
y Argentina (8,4).%

Indicador? Valor?

Largometrajes producidos (2023) 234
Largometrajes coproducidos (2023) 49
Series producidas (2023) 87
Entradas vendidas (2023) 218 millones (9,3 nacionales)
Pantallas de exhibicion comercial (2023) 7.289
Impacto total en PIB 10.000 MEUR
Impacto en empleo 200.000 personas empleadas

1 Anuario estadistico de IMCINE 2023, sé6lo cuentan los largometrajes para cine.
2 Anuario estadistico de IMCINE 2023 y estudio Oxford Economics (2024), “La contribucién econémica de la industria audiovisual mexicana”.
3 Al tipo de cambio de marzo de 2025.
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B. CARACTERISTICAS DEL MERCADO
B.1. Definicion precisa del sector estudiado

El sector audiovisual comprende la creacién y produccién de contenidos para medios de comunicacion de audio y
video, incluyendo cine, television, documentales, videos en linea, transmisiones en directo, publicidad, animacién,
videos musicales, entre otros. Dentro de estos servicios, se puede diferenciar entre produccién de los contenidos y
la distribucion de los contenidos ya producidos para su emision en salas, plataformas, television, etc. En concreto,
esta ficha abordara las coproducciones, tanto en cine como en televisién, es decir, la produccion conjunta entre dos
empresas de diferentes paises, y también algunos aspectos importantes vinculados con la distribucién.

El sector audiovisual se encuentra clasificado segun el tipo de actividad en varios cédigos CNAE (Clasificacion
Nacional de Actividades Econdmicas). Algunos de estos cédigos CNAE son:

CNAE 5915 Produccion de peliculas cinematograficas, videos y programas de television
CNAE 5915 Actividades de posproduccién cinematografica, de video y de programas de television
CNAE 5913 Distribucién cinematografica y de video

CNAE 5914 Actividades de exhibicion cinematografica

CNAE 5911 Actividades de produccion cinematografica

CNAE 6020 Actividades de programacion y emision de television

B.2. Tamano del mercado

En 2023, la contribucién econémica del cine y la industria audiovisual al PIB mexicano fue del 1,25 %. Segun un
estudio de Oxford Economics para CANACINE, se ha estimado que la aportaciéon del sector audiovisual al PIB
mexicano aumentd un 17 % entre 2022 y 2024, y los empleos un 19 %.

El crecimiento sostenido de la produccion en México ha sido impulsado por la inversion extranjera directa y el modelo
“obras por encargo”, lo que redujo la dependencia del Estado y permitié a las productoras capitalizarse tanto a corto
como a largo plazo. En 2024, la inversién extranjera directa en la industria filmica y del video e industrial del sonido
fue de 849 MUSD (Gobierno de México, 2025), destacando Ciudad de México, que capté el 59 % del total nacional.
Todo ello ha consolidado al pais como un hub regional de produccién. El crecimiento de la produccién en México
ha ido impulsando al alza los precios, afectando especialmente al cine de autor y al género documental (IMCINE
2023). En 2023, el coste promedio de produccion de una pelicula se situ6 en 19 millones de pesos (889.000 EUR).

La plataforma que mas invirtié en producciones nacionales fue Netflix, seguida de VIX, Prime Video, VIX y Star+.
Amazon Prime Video es la plataforma con mas contenido coproducido entre México y Espafia, desde 2019. Es
probable que ViX destaque en los préximos afios debido a los acuerdos de produccion entre Onza Américas y la
plataforma mencionados en el apartado C.

Entre 2019 y 2023, se han producido 1.078 largometrajes, de los cuales 351 fueron coproducciones, es decir, un
32,5 % (IMCINE; IMDB, 2024). Si se cuentan sélo los largometrajes para cine, entre 2021 y 2023 se han realizado
176 coproducciones, 26 con Espafia, donde México ha sido 16 veces pais mayoritario, y sélo 7 han recibido también
apoyo del Estado (EFICINE).

Al margen de Estados Unidos, Espafia es el tercer coproductor mas importante para México, con un promedio
de 8 peliculas al afio, muy préximo a Francia (8,6)* y Argentina (8,4) y a gran distancia de Colombia (4,4) y Chile
(4). La coproduccién mexicano-espafiola ha mantenido una tendencia creciente (IMCINE 2023). Cabe mencionar

4 Desde 2017, tras la actualizacién de los acuerdos de cooperacion cultural, México se ha convertido en el pais de acuerdos prioritarios para
Francia, lo que impulsé la consolidacion del Viva Mexico, festival de cine mexicano en Paris, que, junto con el Festival de Biarritz, promueve la
coproduccion entre ambos paises.
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https://canacine.org.mx/wp-content/uploads/2024/04/20240415-MPA_Mexico_presentation.pdf
https://www.economia.gob.mx/datamexico/es/profile/industry/motion-picture-and-sound-recording-industries#:~:text=Inversi%C3%B3n%20Extranjera%20Directa%20(IED)&text=En%20el%20periodo%20enero%20a,compa%C3%B1%C3%ADas%20(%2DUS%241.74M).
https://anuariocinemx.imcine.gob.mx/Assets/anuarios/2023.pdf
https://anuariocinemx.imcine.gob.mx/Assets/anuarios/2023.pdf
https://anuariocinemx.imcine.gob.mx/Assets/anuarios/2023.pdf
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que Espafia y México cuentan con un Acuerdo de Coproduccion Cinematografica entre México y Espafa, en vigor
desde 2004.

En el marco de Ibermedia, entre 2020 y 2024, México ha sido seleccionado en 41 coproducciones, de las cuales 2
han sido con Espafia, ambas como productor minoritario. Los expertos consultados estiman que, en el marco de
este mecanismo de produccidn, la participacién de las empresas productoras mexicanas esta por debajo de sus
capacidades y las cifras de coproduccién con Espafia son significativamente mejorables.

En 2023 se estrenaron 433 peliculas en cines comerciales de México, de las cuales 95 fueron nacionales, 8 mas
que en 2022 y 29 mas que en 2021. La asistencia total super6 los 218 millones de entradas vendidas, con 9,3
millones destinadas al cine mexicano. Aunque esta cifra ha crecido desde la pandemia, aiin no alcanza los niveles
de 2019 (341 millones). Ciudad de México concentré la mayor cantidad de espectadores. La cartelera de cine en
México esta dominada por titulos estadounidenses, seguidos de los titulos europeos, que superan a los
latinoamericanos. Los paises europeos que mas éxito tienen en taquilla son Reino Unido y Espafia; mientras que
los que mas estrenan son, con diferencia Francia, seguida de Reino Unido y Espafia (IMCINE 2023).

B.3. Principales actores
B.3.1. Organismos publicos

e |Instituto Mexicano de Cinematografia (IMCINE): organismo publico descentralizado responsable del impulso y
fomento del cine en México y encargado de establecer convenios de cooperacion, reconocimientos de
coproducciones e intercambios con instituciones nacionales y extranjeras. Supervisa y coordina todas las
convocatorias nacionales de los fondos y estimulos destinados a la cinematografia.

e |bermedia: busca estimular la coproduccién de peliculas de ficcion, documental y series entre los paises
iberoamericanos, incluyendo a Italia.

e FILMA Jalisco: Gnico organismo estatal que cuenta con un programa de incentivos a la industria audiovisual.

e Instituto Nacional de derechos de autor (INDAUTOR): dedicado a fomentar la creacién de obras
cinematograficas, llevar su registro, promover la cooperacioén internacional con otras instituciones homaélogas y
prevenir la violacion de los derechos de autor de las obras.

e Direccion General de Radio, Television y Cinematografia (DGRTC): regula todas las autorizaciones para que las
peliculas puedan ser distribuidas, exhibidas, dobladas al espafiol, comercializadas y vigilar que los exhibidores
cumplan con el tiempo de exhibicion de las obras.

e |Instituto Federal de Telecomunicaciones: organismo autbnomo, supervisa y regula la industria de
telecomunicaciones y radiodifusion.

B.3.2. Asociaciones

e Sociedad General de Escritores de México (SOGEM)

e Asociacion Mexicana de Cinematografos (AMC)

Asociacion Mexicana de Editoras y Editores (AMEE)
Sociedad de Autores y Compositores de México (SACM)
Asociacion de Mujeres en el Cine y la Television

Asociacion Mexicana de Productores Independientes (AMPI)

B.3.3. Empresas privadas

Plataformas productoras: Netflix, seguida de VIX, Prime Video y Star + (2023).

Las distribuidoras méas importantes de México son Videocine, Sony, Cinépolis Distribucién y Disney.
Distribuidoras mexicanas medianas: Diamond, Zima, Corazon Films, Cine Canibal.

Distribuidoras pequefias: Piano, Pimienta Alfhaville, Interior XlII, Anibal.

Las dos televisiones privadas que dominan el mercado son Televisa, que cuenta con Vix, y TV Azteca, del
Grupo Salinas.
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https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2004-4345
https://anuariocinemx.imcine.gob.mx/Assets/anuarios/2023.pdf
https://www.imcine.gob.mx/media/2025/3/bases_escritura_2025.pdf
https://www.programaibermedia.com/
https://filma.jalisco.gob.mx/
https://www.indautor.gob.mx/
https://dgrtc.segob.gob.mx/
https://www.ift.org.mx/
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e La television publica se rige a través de la Red de Radiodifusoras y Televisoras Educativas y Culturales de
México, A.C, con 64 sistemas de radio y television publicas y de instituciones educativas afiliadas.

C. LA OFERTA ESPANOLA

La gran mayoria de las empresas espafiolas que han producido en México lo han hecho a través de la coproduccion,
sin oficinas en el pais, atendiendo a proyectos especificos, sin un plan de colaboracion a largo plazo entre empresas
del sector. Por su parte, empresas mexicanas como El estudio (Pablo Cruz y Enrique Lopez Lavifia), EFD o The 42
film (Alberto Mufelman) se han instalado en Espafia como plataforma de entrada al mercado europeo.

En el ambito televisivo, Onza américas (filial espafiola de Onza) y la productora mexicana BH5 Studios firmaron en
2024 una alianza para producir y coproducir series de television. En 2021, la empresa mexicana BTF Media y la
espafola Secuoya Studios crearon Micelio Media Group para sus producciones en Argentina, Chile, Colombia y
Estados Unidos. Por su parte, Media Pro es una de las mayores empresas espafiolas instaladas en México.

Las plataformas comerciales espafiolas de streaming en México son Atresplayer y FlixOlé. En la plataforma
ClaroVideo hay una seccién en el carrusel principal donde se promueve contenido de RTVE+ y en Mubi hay una
coleccién de cine espafiol. Netflix es la plataforma que mas contenido espafiol ofrece, con “La casa de Papel” y
“Berlin” entre las diez series més vistas de habla no inglesa. Destaca también El Hoyo, asi como buena parte de la
filmografia de Pedro Almoddévar. Le siguen Amazon Prime Video y Claro Video.

D. OPORTUNIDADES DEL MERCADO
D.1. Demanda y preferencias del publico

Destaca en particular la comedia, con el 68,94 % de los ingresos de taquilla en México, seguida del drama con un
25,12 % y el resto de las categorias con un 5,94 % combinado. Una de las tendencias en el sector de plataformas
de streaming es la compra y adaptacion de obras literarias o de podcasts. Otra tendencia en las plataformas es la
produccion de series que fueron exitosas en el pasado, conocida como reboot. También destaca el éxito del true
crime y las biopics de deportistas y cantantes.

Los publicos mexicano y espafiol comparten numerosos referentes en diversos dmbitos culturales, lo que les
confiere una solida cercania y fomenta una estrecha conexion, aunque evidentemente conectan mas en unos
géneros que otros (p. €j., es mas dificil en la comedia, que en cada pais atiende a particularidades muy locales, que
en el drama). Espafia es el segundo pais con mas proyecciones comerciales de cine mexicano entre 2009 y 2023
(115), tras Estados Unidos (131) y seguida de Costa Rica (82) y Francia (76). En 2023 fue el primer pais con 23
proyecciones, 12 mas que Estados Unidos. En participaciones de peliculas mexicanas en eventos, Espafia ocupa
el tercer lugar (154) tras Estados Unidos (442) y Francia (232) (IMCINE 2023).

Por otra parte, segun el guionista espafiol Pablo Aramendi, y para el caso especifico de la ficcién televisiva, en
México predominan formatos largos como telenovelas, con episodios cortos y frecuentes, mientras que en Espafa
las series son mas concisas y menos frecuentes. Ademas, en México el horario estelar es més temprano y domina
el drama, mientras que en Espafia hay mas comedia.

D.2. Mercado hispano en Estados Unidos

La poblacién hispana en Estados Unidos, estimada en 62 millones de personas, es gran consumidora de contenidos
audiovisuales. Sin embargo, estd subrepresentada en los contenidos estadounidenses, lo que supone una
oportunidad para el cine mexicano en la creacion de historias y personajes que reflejen esta identidad cultural. Se
recomienda considerar a este publico al desarrollar proyectos audiovisuales con potencial de exportacion.
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https://elestudio.net/
https://efd-studios.com/
https://anuariocinemx.imcine.gob.mx/Assets/anuarios/2023.pdf
https://bloguionistas.com/2016/12/02/mexico-d-f-ahora-se-escribe-c-d-m-x-entrevista-a-pablo-arramendi/
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D.3. Distribucion y exhibicion

Como se ha visto anteriormente, Espafia compite con una fuerte presencia de Francia y Reino Unido, pero gracias
a la ventajosa proximidad cultural, existe un margen de mejora para incrementar la presencia del cine espafiol en
México.

En el marco de la distribucion y exhibicion, México ocupa el cuarto puesto del mundo en nimero de pantallas
de exhibicion comercial (7.289) y el cuarto también en niamero de entradas de cine vendidas (218 millones)
(IMCINE, 2023). En cuanto a la recaudacion en taquilla global, México incrementd en un 14 % sus ventas de 2022
a 2023, alcanzando los 820 MUSD (IMCINE 2023). El consumo total de los hogares en la adquisicion de bienes y
servicios relacionados con la industria cinematografica en 2022, por ejemplo, cerré en 27.775 millones de MXN
(1.306 MEUR), lo que representd un incremento de 43,8 % con respecto a 2021, una recuperacion rapida después
de la pandemia. Es el segundo gasto mas importante en cultura y esparcimiento de los hogares, por encima de los
conciertos y espectaculos y por debajo del gasto en libros.

D.4. Financiacion y apoyos publicos

El sistema de incentivos mas importante es EFICINE, creado en 2007, que permite a las empresas aportar recursos
econdmicos a un proyecto cinematografico a cambio de una reduccion del impuesto sobre la renta. No obstante,
gran parte de los proyectos se producen sin financiamiento publico. Actualmente, el sistema de incentivos fiscales
y subsidios mexicano esta en revision y se esta buscando poner el foco en las producciones relacionadas con las
lenguas indigenas o con comunidades subrepresentadas.

La estrategia mas viable es la realizacién de alianzas con productoras locales de trayectoria, incluyendo
cofinanciacion de entidades iberoamericanas o europeas.

D.5. Infraestructura y costes de produccion

El auge de la produccion y la llegada de las plataformas ha provocado un aumento de costes que ya se esta
normalizando. La solidez de la infraestructura audiovisual mexicana, con servicios de posproduccion de calidad y
foros tecnoldgicos avanzados, sigue siendo un factor competitivo clave. Ademas, la cercania a Los Angeles y las
ventajas del tratado de libre comercio facilitan la importacion de tecnologia y servicios especializados.

E. CLAVES DE ACCESO AL MERCADO
E.1. Produccion

México cuenta con varios foros de coproduccién relevantes, destacando el Foro de Coproduccién Iberoamericana
del Festival de Guadalajara, el evento mas influyente de la industria, y los encuentros de coproduccion de
MestizoLab, que fortalecen la relacion entre México y Espafia. En Espafia, |berseries & Platino Industria y el Foro
de Coproduccion de San Sebastian son los principales puntos de encuentro para la industria mexicana.

Por otro lado, MIP_Cancun se ha consolidado como un evento clave para networking en la industria televisiva, con
participacion de productoras mexicanas y espafiolas como Mediapro, compitiendo con Content America en Miami.

E.2. Distribucion

México es uno de los cinco mercados mas grandes para la distribucién en salas (Tartaglioni, 2024), en buena medida
debido a la edad media de su poblacién, con una pirdmide demogréfica amplia en la franja 15-29 afios, ademas del
lugar que ocupa el cine en la cultura popular e institucional.
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https://www.imcine.gob.mx/Pagina/Contenido/focine---apoyo-a-la-conformacion-de-acervos
https://anuariocinemx.imcine.gob.mx/Assets/anuarios/2023.pdf
https://www.estimulosfiscales.hacienda.gob.mx/es/efiscales/eficine
https://ficg.mx/
https://ccemx.org/evento/mestizolab-2/
https://iberseriesplatinoindustria.com/
https://www.sansebastianfestival.com/2024/industria/foro_de_coproduccion/1/21521/es
https://www.sansebastianfestival.com/2024/industria/foro_de_coproduccion/1/21521/es
https://www.mipcancun.com/es-mx.html
https://deadline.com/2024/01/international-box-office-2023-global-studio-rankings-market-share-1235709538/
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El mercado de la exhibicién esta concentrado en dos empresas nacionales, que poseen el 92 % de las salas
comerciales del pais: Cinépolis (4.127 salas) y Cinemex (2.866 salas) (CANACINE, 2024). Cinépolis es la tercera
cadena mas grande del mundo, con salas en 10 paises de América Latina, en Estados Unidos y Espafia.

La concentracion del 80 % de la recaudacion en los grandes estudios estadounidenses ha generado un fenémeno
de embudo, pues las producciones locales e internacionales encuentran pocos espacios de exhibicién. Este efecto
se ha venido reduciendo por la llegada de las plataformas, que han facilitado el acceso a mayor diversidad de
contenidos. Netflix domina el mercado de plataformas, aunque ha reducido su cuota de un 80 % en 2018 a un 53 %
en 2023, con 7,2 millones de suscriptores. Las plataformas con mas subscriptores pertenecen a corporaciones
consolidadas en el sector tecnolégico (Netflix y Amazon Prime Video), el sector de los estudios y distribuidoras de
Hollywood (Max de Warner-Discovery, Disney+, Paramount+ de National Amusements), el sector televisivo (ViX de
Televisa-Univision) y el de telecomunicaciones (Claro Video de América Mévil). Las plataformas puablicas y de interés
general accesibles en el pais son 17, de las cuales 1 es espafiola, RTVE Play, y 6 son mexicanas.

De acuerdo con el articulo 19 de la Ley Federal de Cinematografia, los exhibidores deben reservar el 10 % del
tiempo total de exhibicién para la proyeccion de peliculas nacionales en sus respectivas salas, pero esto no siempre
se cumple, debido a los tratados internacionales que México ha firmado y en los que no ha acordado una obligacién
sobre el tiempo que debe dedicarse a la proyeccion de peliculas nacionales. Asimismo, toda pelicula nacional se
estrenara en salas por un periodo no inferior a una semana.

México no cuenta con agentes de ventas, por lo que las distribuidoras negocian directamente la exhibicién de
peliculas, a diferencia de paises como Espafa o Francia. Esto hace que la distribuciéon sea mas costosa y dificulta
la llegada de cine independiente, ya que su alcance en salas de arte es limitado. En estos casos, las distribuidoras
cobran un fee de distribucién en lugar de un porcentaje de taquilla.

Para las peliculas mexicanas o coproducciones con México, las distribuidoras recurren a EFICINE Distribucion
para financiar los costes de distribucién y promocion. En estos casos, también pueden contar con el apoyo de
agencias de impacto como Calouma o Fiasco.

E.3. Legislacion aplicable y otros requisitos

Las actividades cinematograficas nacionales estan regidas por la Ley Federal de Cinematografia sobre la
produccion, distribucion y comercializacion y exhibicién de peliculas. Se esta trabajando en una nueva actualizacion,
pero esta pendiente su tramitacion en el legislativo. En este articulo de la UNAM se puede encontrar mas
informacion. En el ambito estatal, sélo cinco estados cuentan con su propia Ley de Cinematografia: Ciudad de
México, Baja California, Chihuahua, Jalisco y Nuevo Leon.

Cuando se termina la pelicula, es necesario solicitar el Certificado de Origen que avala que las peliculas son
nacionales, por haber sido realizadas por personas o entidades mexicanas, 0 bajo acuerdos internacionales de
coproduccién con otros paises.

En television, la normativa se rige por la Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusion (LETR). El Instituto
Federal de Telecomunicaciones se encarga de las clasificaciones de edad (la misma que para cine).

E.4. Ayudas
E.4.1. Preproduccion, produccién y posproduccion

e Instituto Mexicano de Cinematografia (IMCINE):
o Programa de estimulo a la escritura de quion y desarrollo de proyectos
o Programa de fomento al cine mexicano (FOCINE)
o EFICINE 189: programa de beneficios fiscales
o Estimulo _para la creacién audiovisual en México y Centroamérica para comunidades indigenas vy
afrodescendientes (ECAMC)
o Centro de Apoyo a la Posproduccién (CAPP)
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https://canacine.org.mx/wp-content/uploads/2024/02/Resultados-de-industria-2023.pdf
https://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/pdf/103_220321.pdf
https://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/pdf/103_220321.pdf
https://biblio.juridicas.unam.mx/bjv/detalle-libro/2705-nuevo-regimen-juridico-del-cine-mexicano
http://www.aldf.gob.mx/archivo-846463e8c5bad7801a2a50cd3a36bf18.pdf
http://www.aldf.gob.mx/archivo-846463e8c5bad7801a2a50cd3a36bf18.pdf
https://sic.cultura.gob.mx/documentos/1376.pdf
https://www.congresochihuahua2.gob.mx/biblioteca/leyes/archivosLeyes/1431.pdf
https://legislacion.scjn.gob.mx/buscador/paginas/wfArticuladoFast.aspx?q=/HNedHfTnA2nOeiqjv6hyajENEcCb2hw2GPmWAmEPKdx1iyGl2E4zdQtYpXHSrQSTOrxfmE01DBeEkS5QX0L4A==
https://www.hcnl.gob.mx/trabajo_legislativo/leyes/leyes/ley_para_el_impulso_desarrollo_y_promocion_de_la_industria_cinematografica_y_audiovisual_del_estado_/
https://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/pdf/LFTR.pdf
https://www.imcine.gob.mx/media/2025/3/bases_escritura_2025.pdf
https://www.imcine.gob.mx/media/2025/3/bases_escritura_2025.pdf
https://www.imcine.gob.mx/media/2025/3/bases_escritura_2025.pdf
https://www.imcine.gob.mx/media/2025/1/lineamientos_de_operacion_focine_2025.pdf
https://www.estimulosfiscales.hacienda.gob.mx/es/efiscales/eficine
https://www.imcine.gob.mx/Pagina/Convocatoria?uid=bfe0fc0a-660b-4063-ba2f-81c327ed5655
https://www.imcine.gob.mx/Pagina/Convocatoria?uid=bfe0fc0a-660b-4063-ba2f-81c327ed5655
https://www.imcine.gob.mx/Pagina/Contenido/centro-de-apoyo-a-la-postproduccion--capp-

AUDIOVISUAL EN MEXICO

o Estimulo para la formacién audiovisual independiente (EFAI)
e |bermedia
e FILMA Jalisco: El Gobierno de Jalisco reembolsa un porcentaje de lo que se haya invertido en filmacién.

E.4.2. Distribucion

o EFICINE Distribucion

e FOCINE

e Fideicomiso para la Promocion del Cine Mexicano (PROCINE): para Ciudad de México.

e |IBERMEDIA: Lanzado en 2025 para peliculas y series iberoamericanas, incluyendo Espafia.

E.5. Ferias

e Festival Internacional de Cine de Guadalajara (FICG): organizado por FILMA Jalisco, este festival sigue siendo
el mas influyente en términos de la industria. En él tiene lugar el Foro de coproduccion iberoamericana.

e |berseries & Platino Industria: punto de encuentro de plataformas, cadenas de television, creativos, productores,
distribuidores, etc. Se celebra en Madrid. Lleva a cabo eventos de pitching para seleccionar proyectos de
diferentes paises. Han participado comparfiias mexicanas, como Anima, Dopamine, asi como 3Pas Studios (con
oficina en México) o Gato Grande. Asimismo, participan productoras internacionales como Amazon Studios, BBC
Studios, Gaumont, Sony y Warnes Bros.

e Festival Internacional de Cine Documental de la Ciudad de México (DocsMX): especializado en el sector de cine
documental en México, América Latina y Espafia. En Espafia, se celebra anualmente el Docs Valencia y el Docs
Barcelona

e MIP Cancun: evento de networking de la industria de la television. Entre las productoras mexicanas participantes
se encuentran Aura Producciones, Cielito Lindo Producciones, Fremantle, Lemon Studios, entre otras. De
Espafa destaca la participacion de Mediapro. Este evento es competencia directa de Content America de Miami.

e Festival de Cine de la UNAM (Ficunam): espacio para cine independiente.

e Ciclo Gaudi de cine catalan: Colaboracion entre el Gobierno de Catalufia, Instituto Ramon Llull, la Academia del
Cinema Catala y el Cine Tonala en Ciudad de México, para proyectar un filme catalan cada mes.

e Festival de Cine de Los Cabos: se celebra anualmente en noviembre. Busca vinculacion de cineastas de México,
América Latina, Estados Unidos y Canada.

e Festival de Cine de Morelia (FICM): celebrado anualmente en Morelia, incluye largometraje, documental y
cortometraje.

e Festival de Cine de Guanajuato (GIFF): se celebra anualmente en Guanajuato, San Miguel de Allende y Ledn e
incluye encuentros para profesionales del sector.

e Festival de Cine de Monterrey: se celebra anualmente en Monterrey e incluye el espacio Industry ficmonterrey,
donde se reline la industria para explorar colaboraciones.

F. INFORMACION ADICIONAL

e IMCINE: https://www.imcine.gob.mx/
e Acuerdo de Coproduccion Cinematogréafica entre México y Espafia:
https://www.boe.es/diario _boe/txt.php?id=BOE-A-2004-4345
e Estimulos Fiscales del Gobierno de México: https://www.estimulosfiscales.hacienda.gob.mx/es/efiscales/eficine
e Instituto de la Cinematografia y de las Artes Audiovisuales (ICAA):
https://www.cultura.gob.es/cultura/areas/cine/inicio.html
e Audiovisual from Spain (ICEX): https://www.audiovisualfromspain.com/en/audiovisual

Parte de esta ficha ha sido elaborada a partir del estudio de mercado realizado por Elena Fortes, directora de Fiasco
SA, a peticion de la Oficina Econémica y Comercial de Espafia en Ciudad de México.
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https://www.imcine.gob.mx/Pagina/Convocatoria?uid=4872df08-5cf6-4dcc-b921-c79ee28b0140
https://www.programaibermedia.com/
https://filma.jalisco.gob.mx/
https://www.estimulosfiscales.hacienda.gob.mx/es/efiscales/eficine
https://www.imcine.gob.mx/Pagina/Contenido/focine---apoyo-a-la-conformacion-de-acervos
https://www.procine.cdmx.gob.mx/
https://www.programaibermedia.com/nuestras-convocatorias/
https://ficg.mx/
https://iberseriesplatinoindustria.com/
https://docsmx.org/
https://docsvalencia.com/
https://docsbarcelona.com/es/festival
https://docsbarcelona.com/es/festival
https://www.mipcancun.com/es-mx.html
https://ficunam.unam.mx/
https://filmfreeway.com/loscabosinternationalfilmfestival
https://moreliafilmfest.com/
https://giff.mx/
https://monterreyfilmfestival.com/
https://www.imcine.gob.mx/
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2004-4345
https://www.estimulosfiscales.hacienda.gob.mx/es/efiscales/eficine
https://www.cultura.gob.es/cultura/areas/cine/inicio.html
https://www.audiovisualfromspain.com/en/audiovisual

G. CONTACTO

La Oficina Econémica y Comercial de Espafia en Ciudad de México
esta especializada en ayudar a la internacionalizaciéon de la economia
espafiola y la asistencia a empresas y emprendedores en México.

Entre otros, ofrece una serie de Servicios Personalizados de consultoria
internacional con los que facilitar a dichas empresas: el acceso al mercado
de México, la busqueda de posibles socios comerciales (clientes,
importadores/distribuidores, proveedores), la organizacion de agendas de
negocios en destino, y estudios de mercado ajustados a las necesidades
de la empresa. Para cualquier informacion adicional sobre este sector
contacte con:

Avenida Presidente Masaryk, 473

Colonia Los Morales, Polanco

Ciudad de México 11530- México

Teléfono: +52 55 91386040

Correo electrénico: mexico@comercio.mineco.es
http://Mexico.oficinascomerciales.es

Si desea conocer todos los servicios que ofrece ICEX Espafia Exportacion
e Inversiones para impulsar la internacionalizacion de su empresa
contacte con:

Ventana Global
913497 100 (L-J9a 17 h;V9al5h)
informacion@icex.es

Para buscar méas informacion sobre mercados exteriores siga el enlace

INFORMACION LEGAL: Este documento tiene caracter exclusivamente informativo y su
contenido no podra ser invocado en apoyo de ninguna reclamacién o recurso.

ICEX Espafia Exportacion e Inversiones no asume la responsabilidad de la informacion,
opiniodn o accién basada en dicho contenido, con independencia de que haya realizado todos
los esfuerzos posibles para asegurar la exactitud de la informacion que contienen sus
paginas.
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