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ANUFOOD BRASIL 2023

1. Perfil de la Feria

1.1. Ficha técnica

Nombre: Anufood Brazil

Fechas de celebracion del evento: 11-13 de abril de 2023
Fechas de la préxima edicion: 9-11 de abril de 2024
Frecuencia: Anual

Lugar de celebracién: Distrito Anhembi, Av. Olavo Fontoura, 1209 - Santana, Sao Paulo - SP,
02012-021

Horario: 10-19 h

Precios de entrada y del espacio:

e Alrededor de 600 R$/m? en 2023

1.2. Sectores y productos representados

En Anufood participan empresas de los siguientes sectores:

e Agroalimentacion - productos frescos, in natura, materias primas;

e Pany panaderia: panes, productos de panaderia, pasteles y bolleria;

e Frescos: productos frescos de conveniencia y delicatesen, como pescado, frutas y verduras;
e Lacteos - productos lacteos;

e Bebidas - bebidas en general;

e Fine Foods - gourmet, delicatesen y provisiones en general;

¢ Hosteleria: equipos y servicios para el mercado de la alimentacion;

e Carne: vacuno, cerdo, aves de corral y carnes especiales;

e Ecoldgico: alimentos ecoldgicos en general;

e Dulces y aperitivos: chocolate, confiteria, galletas

Ademas, se contd con un Supermercado Modelo de Expo Supermercados donde se presentaron
nuevas tecnologias, servicios y soluciones innovadoras para los supermercados junto con palestras
y stands.

| Espana - o .
' < : X Exgortacbn 4 Oficina Econdmica y Comercial de la
[ e Inversiones Embajada de Espafia en S&o Paulo
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2. Descripcion y evolucion de la Feria

Anufood Brazil es una filial de la prestigiosa feria alemana Anuga FoodTec. Ambas estan
organizadas por Koelnmesse Ltda., empresa alemana especializada en el montaje de ferias y
eventos empresariales, que desarrolla la marca Anufood también en otros mercados como China e
India.

La edicion de Anufood 2023 ha sido la cuarta edicion. La 4.2 edicion de ANUFOOD Brasil aumento
en un 43 % el nimero de expositores y se consolidé como la plataforma de innovacién y negocios
globales en el sector de alimentos y bebidas. Segun datos de la organizacion, en esta edicion de
Anufood se han superado los 330 expositores que han representado a mas de 900 marcas.

Conto con la presencia de expositores de 23 paises y tuvo presencia de expositores de todos los
estados brasilefios de paises: Alemania, Argentina, Bélgica, Brasil, Chile, China, Chipre, Emiratos
Arabes, Espafia, Estados Unidos, Grecia, India, Indonesia, Italia, Corea, Pert, Singapur, Sri Lanka,
Tailandia, Turquia, Uruguay, Venezuela y Reino Unido.

Ademas, Anufood conté con una programacion completa con diferentes espacios de conferencias
ofreciendo mas de 60 horas de contenido. Segun datos de Anufood, se realizaron mas de 2500
reuniones oficiales entre profesionales del sector.

Este afio se conté con 11 pabellones oficiales de paises: Alemania, Argentina, China, Estados
Unidos, Indonesia, Italia, Peru, Sri Lanka, Turquia, Tailandia y Uruguay.
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2.1. Ubicacion
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Fuente: Koelnmesse Ltda., organizadora del evento.
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2.2. Datos estadisticos de participacion

Segun datos oficiales de Anufood, a la feria asistieron mas de 13.000 visitantes de 34 paises
diferentes. Los perfiles mas comunes de los visitantes fueron profesionales del food service,
minoristas y distribuidores/mayoristas suponiendo un 30 %, 26 % y 14 % de los visitantes,
respectivamente.

2.3. Actividades paralelas de la feria

Anufood conté con una programacion completa con diferentes espacios de conferencias ofreciendo
mas de 90 horas de contenido centradas en innovacion, networking y divulgacién de conocimiento
en el sector alimentario. Las diferentes tematicas de las conferencias fueron:

e 2.9 congresso nacional para supermercados de bairro
e 4.9 congresso anufood brazil

e |V encontro abrasel - esbre: saberes para bares e restaurantes
e Hospitality trends

e Oficina da pizza

e Congresso abir

e Painel ANR

e Palestras SENAIi

e Prazeres de bar

e Programacédo embrapa

e Workshop agougue de primeira
o Workshop baressp

e Workshop euromonitor

e Start up zone

e Boteco saudavel

e Campeonato de pizzaiolo

e Cooking show

e Espaco descobertas

e Espaco food trends

o Atmosfera organica

e Showroom sindal

e Supermercado modelo

e Vegan experienice
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Ademas de las conferencias, Anufood realizé6 como en afios anteriores sus conocidas Rondas de
Negocios. En total, hubo 53 compradores, 36 nacionales y 17 internacionales, lo que resulté en
2.490 reuniones, con una expectativa de negocios de 71.280 R$ millones a realizarse en los
préximos meses, un 70 % mas que en la 3.2 edicion.

Las rondas de negocios internacionales, organizadas por Apex-Brasil, se espera que generen mas
de 38.500 R$ millones en los proximos meses. Esta es la proyeccion de Luan Medeiros, analista de
Negocios del organismo estatal, quien llevé a 12 compradores de 10 paises a la feria. En total, Apex
organiz6 270 reuniones entre compradores y expositores. En las rondas internacionales participaron
compradores de Estados Unidos, Emiratos Arabes Unidos, Argentina, Perud, Paraguay, Cuba,
Finlandia, Dinamarca, Espafia y Portugal.

Por otro lado, las Rondas de Negocios ANUFOOD tuvieron 2.100 reuniones entre compradores y
empresas expositoras. Segun la entidad organizadora de las rondas, hubo una gran demanda.
"Inicialmente tuvimos 1.251 reuniones preprogramadas. Pero durante la feria, muchas empresas
pidieron ajustes, lo que provocé un aumento del 60 % en las rondas". Segun las estimaciones de
Broggini, estas rondas generaran negocios de 27.100 R$ millones en los proximos 12 meses.

Por ultimo, el Forum de Operadores Hoteleiros do Brasil (FOHB) reuni6é a 10 empresas compradoras
y 12 empresas proveedoras en 120 reuniones. Segun las proyecciones de la institucion, el 83 % de
las reuniones tienen expectativas de negocios para los proximos 12 meses, con un valor aproximado
de 5.680 R$ millones.
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2.4. Participacion espafiola

En la ediciébn 2023 de Anufood Brazil han participado las siguientes empresas espafiolas: Zummo,

por medio de su filial brasilefia; Fruveco; y BEHER, que compartié espacio con su representante en
el pais, Hispania Import.
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3. Tendencias y novedades presentadas

Este afo, la Feria ofrecié a los visitantes mas de 90 horas de contenido en total con todas las
actividades ya mencionadas donde los expositores pudieron presentar sus productos y servicios.

Entre las tendencias y debates se menciono la relevancia de mejorar el servicio al cliente, optimizar
procesos y valorar el networking como forma de aumentar la rentabilidad de los establecimientos.
También se presentaron nuevas tecnologias, servicios y soluciones mas innovadoras y eficaces
para diferenciar el negocio de los supermercados y hacerlo mas rentable y competitivo entre las en
el Supermercado Modelo de la Expo Supermercados. La Expo Supermercados dio la bienvenida a
supermercados y proveedores para compartir buenas ideas con consejos innovadores que ayudan
a crear soluciones para aumentar la rentabilidad foco principal de muchas palestras.

La innovacion también recibié atencién especial durante la feria. Una de las novedades estuvo a
cargo del Boteco Saudavel, organizado por Abrasel-SP, mostro tendencias globales de habitos
alimentarios saludables y también realizé el 1.°" Concurso para elegir el mejor aperitivo, plato o
menu.

Otro espacio de novedades fue el espacio Start-Up Zone, con contenido y networking para la
comunidad de startups del sector de alimentacion y bebidas, o el taller "Apex by PEIEX", una
oportunidad para que las marcas que exportan o desean exportar estén en un entorno de mucho
aprendizaje y con contenido exclusivo del programa.
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4. Valoracion

4.1. Del evento en su conjunto

Los resultados de la cuarta edicion de Anufood Brasil han mostrado un aumento importante de los
expositores, visitantes, conferencias y reuniones de negocios en relacidon con afios anteriores.

Segun comentaron las empresas espafolas, su valoracion general de la feria ha sido buena, ya
gue han podido realizar nuevos contactos con los que aun no habian establecido relaciones y ahora
se encuentran en conversaciones. Los expositores espafioles comentaron que el perfil de los
visitantes ha sido muy profesional, con conocimiento previo de productos internacionales y con
interés en los mismos. También sefalaron que, a pesar de no ser una feria muy grande, es una
feria mas eficiente en relacion calidad del visitante y precio del stand.

Ya se han anunciado las fechas para la préoxima ediciéon (9 al 11 de abril de 2024), pudiéndose
reservar espacios expositivos desde este momento. En esta quinta edicién la empresa organizadora
va a realizar un cambio en el nombre e identidad del evento pasandose a llamar Anuga Select Brazil
con el objetivo de homogeneizar la marca en todos los continentes y ampliar el publico objetivo.

Como recomendaciones para futuros expositores, segun indicaron desde la organizacion, si la
empresa cuenta con CNPJ en Brasil (equivalente al NIF espafiol), es recomendable pagar el valor
para participar en reales brasilefios, ya que el precio es menor que pagando en euros desde Europa.
Pero eso no impide que se pueda hacer la contratacién y todo el proceso, incluyendo el pago, desde
Espafia.

También resefiaron que existen colaboradores de confianza para realizar la importacion de las
muestras para la feria. No obstante, por parte del expositor siempre se puede usar el transportista
gue se estime conveniente. Para esta edicion, los organizadores indican que no ha habido
problemas resefiables en la logistica de importacion de las muestras y demas equipamiento para la
feria.
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5. Anexos

5.1. Ferias similares

Apas

15 al 18 de mayo de 2023

Expo Center Norte, Rua José Bernardo Pinto, 333 - Vila Guilherme, S&o Paulo
Fispal food service

13 al 16 de junio de 2023

Expo Center Norte, Rua José Bernardo Pinto, 333 - Vila Guilherme, Sao Paulo

5.2. Organizacion

https://www.anufoodbrazil.com.br/organizadora-koelnmesse/

5.3. Lista de expositores

https://www.anufoodbrazil.com.br/expositores/

5.4. Contactos de interés

Polliana Claudino Equipe de Marketing
Gerente de proyectos marketing@anufoodbrazil.com.br.br
Koelnmesse Ltda. https://www.anuga-brazil.com.br/contato/

p.claudino@koelnmesse.com.br

Movil: +55 11 99432 — 7762
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Si desea conocer todos los servicios que ofrece ICEX Espafia Exportacion e
Inversiones para impulsar la internacionalizacion de su empresa contacte con:

Ventana Global
913497 100 (L-J9a 17 h; V9 a 15 h)
informacion@icex.es

Para buscar mas informacioén sobre mercados exteriores

www.icex.es
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