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1. Perfil de la Feria

1.1. Ficha técnica

FHTB/ FOOD, HOTEL & TOURISM BALI

-

FHTD

FOOD, HOTEL & TOURISM

BALI

Fechas de celebracion del evento

22-24 de septiembre (12.2 edicion)

Fechas de la préoxima edicion

25-28 julio 2023

Frecuencia, periodicidad

Anual

Lugar de celebracion (localizacion
detallada)

Bali Nusa Dua Convention Center (BNDCC)

Kawasan Pariwisata Nusa Dua Lot NW/1, Benoa, Kec.
Kuta Sel., Kabupaten Badung, Bali 80363

Horario de la feria

10:00 am — 18:00 pm

Pagina web

https://www.fhtbali.com/

Sectores y productos
representados

Alimentos y Bebidas

Vino y Bebidas Espirituosas

Panaderia, Restauraciéon Y Comercio Minorista
Equipamiento

Servicios y Suministros Turisticos

Tecnologia Para El Punto De Venta

Tipos de visitantes

Los principales compradores comerciales de los
mayores centros turisticos, cadenas hoteleras,
restaurantes e importadores de laregién

N° de asistentes

12.000

N° de expositores

303

Organizadores

PT Pamerindo Indonesia, que forma parte de Informa
Markets

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de la organizacion
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1.2. Precios

1.2.1. Entrada

La entrada es gratuita previa inscripcion, registro online, o si el visitante es un profesional del sector

1.2.2. Precios de estands

e Raw Space: Espacio dentro del hall de exhibiciones que otorga al expositor flexibilidad para
construir su propio estand. El alquiler minimo es de 15 m2. Precio por m? 425 USD /
5.700.000 IDR (430 EUR aprox.).

e Shell Scheme: Esta opcidn incluye el alquiler de la superficie Gtil y la construccién del
estand, con una mesa y silla a su disposicién. Se debe alquilar un minimo de 9 m2. Precio
por m2: 500 USD / 6.700.000 IDR (507 EUR aprox.)

1.3. Asistentes

En base a la procedencia de los asistentes, es importante observar la gran presencia de los paises
asiaticos con una predominancia de los paises vecinos de la ASEAN. Aunque no se debe
desmerecer la presencia de los asistentes europeos que ocupan 5 de los 15 puestos del ranking
presentado a continuacion, con una mayor afluencia de visitantes italianos.

ToP 15 ATTENDEES BY COUNTRIES

6 1. Indeonesia @ 6. Japan 0 11. France

ﬁ 2. Singapore I 7. Philippines i 12. Canada

-@ 3. Malaysia @ 8. Russian Federation e 13. Germany

@ 4- Australia £ 9. usa :n 14. The Netherlands
0 5. ltaly @ 10. Hong Kong @ 15. Spain

Fuente: PT. Pamerindo Indonesia
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Perfil sectorial de los asistentes: La feria atrae a los compradores regionales clave y a las

instancias decisoras de los siguientes sectores.

ATTENDEES BY BUSINESS'S MAIN ACTIVITY

Hotel £ Resort £ Serviced Apartment

:

Restaurant f Bistro

B

Café / Coffee Shop _

z

Distributor

FE&B Management Service f Consultancy

Food & Beverage

Bar f Entertainment / Mightspot / Pub Operator

Hospitslity Management Service / Consultancy

Bakery, Pastry & Gelato

Catering

EEEEER

Academic f Training Institute [Culinary £ Hospitality £ Tourism f Food Sdence)

=1

Huospitality / Foodservice Equipment & Supplies

g 3

Food & Bewerage f Hospitality

12

-

Fuente: PT. Pamerindo Indonesia

1

4]

Perfil profesional de los asistentes: Los cargos que desempefian los visitantes de la feria son los

siguientes.

ATTENDEES BY JOB FUNCTIONS

Corporate Management (Owner / Proprietor / President / CED / MD / GM) P zazs
Zales f Marketing / Brand Management / Public Relations. _ 14472
Purchasing / Procurement _ - 700
Business Development _ - 571
Finance f Administration / Human Resource _ - 435
F&EB / Catering Management _ - IRE
Chef {e.g. Central Kicchen Chef, Chef de Partie, Commis) _ - 367
Executive Chef / Chef de Cuisine / Sous Chef . - I02
Bars=nder Mixologist . . 233
Academia _ _ - o ]
Barista _ i - 153
Executive Pastry Chef / Patissier / Baker _ . 140
Kitchen Operation / Management _ . 132
Pperatiur:ﬁ_f MainEnam:E J Production Management _ . 128
ISAIT [ | 117

Fuente: PT. Pamerindo Indonesia
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Dentro de la diversidad de los asistentes a la feria, la empresa PT. Pamerindo Indonesia junto con
Informa Markets realiz6 una encuesta para determinar cuales eran los productos de mayor
interés. En base a la encuesta realizada se determiné el siguiente orden de prioridad: 1.°
Equipamiento y suministros, 2.° Bebidas, 3.° Postres de panaderia-bolleria, 4.° Equipamiento y
suministros de limpieza 5.° Equipamiento y suministros de hosteleria (general).

Ademas, las encuestas de satisfaccion realizadas entre los asistentes indicaron que el 93% visitara
la préxima edicion del FHTB y que al menos el 90 % de ellos recomendaria la asistencia a esta feria
a sus socios y contactos del sector.
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2. Descripcion y evolucion de la Feria

Del 22 al 24 de septiembre de 2022 se ha celebrado en Bali la 12.2 edicion de la feria internacional
FOOD, HOTEL & TOURISM BALI 2022. Esta feria se organiza de forma bienal en la isla de Bali y
es un referente para las empresas de los sectores de alimentacion, hosteleria y turismo en
Indonesia. Esta feria se alterna con la FOOD & HOTEL INDONESIA, que tiene lugar en la ciudad
de Yakarta y reline también a empresas del sector de hosteleria y alimentacion. Sin embargo, tanto
en lo que respecta al numero de metros cuadrados de feria, como al nimero de expositores y
visitantes la feria que tiene lugar en Yakarta es de mayor envergadura.

El organizador de ambas ferias es la empresa PT. Pamerindo Indonesia, que se dedica a la
organizacion de ferias internacionales de sectores especializados.

A continuacién, se detallan los datos estadisticos de participacién de las Ultimas ediciones de la
FHTB y la FHT de Indonesia, realizando una comparativa con los ultimos datos del 2016 y 2017
para observar las diferencias de la situacién en la época previa a la pandemia y la actual.

COMPARATIVA FERIAS FHT Y FHTB
Afos 2016, 2017 y 2022

2016 (Bali) 2022 (Bali) 2017 (Yakarta) 2022 (Yakarta)
Superficie de 2 2 2 2
exposicion (m?) 11.203 m 11.203 m 37.244 m >17.000 m
N.° de Expositores 777 303 1.584 542
N.° de paises 36 26 50 27
N.° de visitantes 11.160 12.000 35.950 32.000

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de la organizacion

Mediante esta tabla se observa en ambas ferias una disminucién del nimero de expositores, asi
como de las nacionalidades de estos, lo que refleja que auln ciertos paises son reticentes a invertir
en un desplazamiento a un pais lejano como Indonesia, sin garantias de que la economia actual se
estabilice tras la pandemia. Siendo los datos mostrados un reflejo de la coyuntura econdémica y
social actual y no de la falta de oportunidades que ofrece la regidn surasiatica.
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La afluencia de visitantes en cambio no ha variado en exceso, lo que supone que el sector HORECA
(Hoteles, Restaurantes y Caterings) de Indonesia sigue siendo atractivo. Es mas, segun las
opiniones de los asistentes a la feria, aquellos con cierta andadura en el mercado indonesio siguen
apostando por este debido a su crecimiento potencial y cada vez son mas los interesados, como se
observara en el capitulo 3.

Como refleja el ranking de participacion elaborado por la
organizacion, hay una mayoria de expositores indonesios frente

a los internacionales. Aunque el ranking no lo refleja de manera

1. Indonesia directa, la proporcion de expositores locales es del 65%,
2. Japan frente a un 35 % de expositores internacionales.
3. Italy . ~
Cabe destacar que la mayoria de las empresas esparfiolas
4. USA participaron de la mano de un importador / distribuidor local,
Germany quien agrupa en un mismo stand distintas marcas y productos

de diferentes paises. De las marcas espafiolas que asistieron a
la feria, algunas decidieron contar ademas con una persona
espafiola para promocionar el producto ante aquellos visitantes
France gue estuvieron en la feria, como fue el caso de Anitin, que
China ofrecia pruebas gratuitas de sus productos.

Singapore

5
[
7. Australia
8
9

PeC® POBRO oD

10. Malaysia

A lo largo del recinto ferial predominaban los equipos de
hosteleria y restauracion, asi como los vinos y bebidas espirituosas, en lo que a productos se
refiere. Con una gran presencia de agentes de distribucién, fabricantes, importadores y los propios
duefios, en cuanto a la naturaleza empresarial de los expositores.

De cara a obtener méas informacion acerca de las empresas dedicadas a un producto en concreto,
se adjunta la guia de la FHTB 2022 entregada a los visitantes: https://www.fhtbali.com/wp-
content/uploads/FHTB-2022-Visitor-Guide-2.pdf

2.1. Otras ferias relacionadas en Indonesia

e SIAL INTERFOOD EXPO 2022 - La 20.2 exhibicion Internacional de Productos, Ingredientes,
Tecnologia y Servicios para la Alimentacion y las Bebidas (9-12 de noviembre de 2022 en
el JIExpo Kemayoran de Yakarta).

e FIA FOOD INGREDIENTS INDONESIA —préxima edicién 2023— Bienal en Yakarta (4-6 de
septiembre en el JIExpo Kemayoran de Yakarta).

Feria orientada especificamente hacia ingredientes para la industria alimentaria y agraria.

| Espana - o .
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3. Tendencias y novedades presentadas

La feria FHTB de Bali es un referente en el ambito de lo que conocemos como “food and beverage”,
asi como el sector hotelero y ofrece una oportunidad perfecta para reunirse cara a cara con clientes
potenciales y volver a conectar con los existentes. La importancia de este sector en Indonesia es
elevada, teniendo en cuenta que la poblacién indonesia rondara los 273,5 millones de habitantes
en 2022 y que el sector servicios representaba el 49,27 % (2020) del PIB de Indonesia.

Se espera que los ingresos del sector de la alimentacién y las bebidas muestren una Tasa de
Crecimiento Anual (CAGR 2021-2025) del 10,79 %, lo que se traduce en un volumen de mercado
previsto de 4.346 millones de délares para 2025. En este sentido, la FHTB reflej6 el fuerte
crecimiento del sector de la alimentacidon y bebidas en Indonesia, mostrando una gran variedad
de productos y servicios, desde la alimentacion, el café, el vino y las bebidas espirituosas, hasta el
equipamiento, la venta al por menor y el embalaje.

Las empresas de alimentacion acudieron con una gran variedad de productos, principalmente de la
mano de sus distribuidores. Destaco la presencia de empresas como CV. Libra Food Service, que
actualmente cuenta con tres marcas espafiolas en su porfolio, y que recientemente ha incorporado
Anitin. Este producto se present6é en la feria para comprobar como reaccionan los potenciales
consumidores ante las nuevas variedades y sabores de dichos productos, asi como para
promocionarlos entre los visitantes al evento. Asimismo, acudiéo PT Prambanan Kencana, otro de
los principales distribuidores indonesios, que también cuenta con marcas espafiolas en su catalogo.
Ambos nos mostraron su interés por incluir mas productos espafoles en su linea de negocio,
concretamente snacks y dulces. Descartan incluir aceite de oliva, bien porque son distribuidores
Gnicos de alguna marca espafiola, o bien porque consideran que este mercado esta muy saturado.

Por su parte, el hall destinado a las empresas del sector de bebidas alcohdlicas consiguio reunir
numerosos estands, siendo este el lugar donde se podia encontrar un mayor flujo de visitantes. A
pesar de que Indonesia cuente con un 87 % de poblacion musulmana, las bebidas alcohdlicas
tuvieron un peso muy relevante en la feria. A pesar de las restricciones que existen en el mercado
indonesio para las bebidas alcohdlicas (aranceles elevados, limitado niumero de licencias de
importacion o incertidumbre respecto de nuevas regulaciones), el sector parece seguir mostrando
un importante dinamismo en los diferentes canales: hacia el publico internacional, chino-indonesio
y la clase media indonesia que se esta consolidando y muestra un gran interés por los habitos
occidentales.
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Se pudo observar cdmo los distribuidores aumentan cada vez mas su abanico de productos,
incluyendo bebidas espirituosas, asi como distintas variedades de cerveza y licores o diferentes
procedencias de los vinos. Hubo una presencia notable de vinos espafioles en la feria que,
ademas, se podian degustar. Los importadores nos trasladaron su interés por incluir mas marcas
espafiolas en su cartera, pues conciben nuestro producto como uno de los mejores en relacion
calidad-precio. A pesar de su numerosa presencia, los vinos espafoles todavia estan por debajo de
su potencial y lejos de paises como Francia, Australia o Italia. Por tanto, el sector del vino en
Indonesia puede presentar oportunidades sobre todo para las empresas espafiolas, dado que sus
bodegas todavia tienen una presencia reducida.

Desde la Oficina Econémica y Comercial aprovechamos esta feria y los contactos realizados para
promocionar el evento Open Day que se celebrara en el mes de noviembre de 2022 en Yakarta.
Este evento pretende destacar la calidad y la gran variedad de alimentos y vinos espafioles
presentes en el mercado indonesio. Ademas, esta encaminado a apoyar y complementar la
actividad comercial que realizan los importadores locales de los productos espafioles que deseen
participar y, de esta manera, potenciar las ventas de estos productos en nuevos canales de
distribucion y a través de nuevos clientes.
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4. Valoracion

4.1. Evento en su conjunto y participacion espafiola

La feria Food & Hotel Indonesia es considerada el evento de referencia en el sector de
alimentacion y bebidas en el pais. Tradicionalmente se ha celebrado de forma bienal, alternando el
evento entre la ciudad de Yakarta y la isla de Bali, en la que se rednen asimismo empresas del
sector del turismo. No obstante, este afio se han celebrado las dos ferias de forma excepcional,
como consecuencia de la apertura de fronteras y el fin de las restricciones motivadas por la COVID-
19.

Asi pues, en la feria participaron no solo empresas de alimentacion y bebidas, sino también
empresas de herramientas y equipos de cocina, catering y servicios para restaurantes y hoteles,
por lo que resulta de alto interés para las empresas extranjeras en estos sectores debido al gran
potencial de expansién que presenta el mercado indonesio en los ultimos afios, con una tendencia
a seguir desarrolldndose en los venideros. No obstante, la presencia de empresas dedicadas al
turismo fue escasa en comparacion con el sector Food & Beverage, por lo que no resulta tan
interesante la participacion de éstas en el evento.

Durante el evento se pudo observar un creciente interés por la cultura y las costumbres
occidentales, motivados principalmente por el auge de la clase media indonesia. Este hecho resulta
favorable para las empresas espafiolas, ya que pueden competir en este mercado debido a la gran
variedad y calidad de la gama de productos, asi como a la todavia escasa presencia de marcas de
origen espafol.

Ademas, en este evento se exponen las novedades y tendencias en auge del mercado indonesio,
por lo que la presencia en esta feria puede ser positiva para un mayor conocimiento del sector y dar
publicidad a la marca. A la feria acudieron 12.000 asistentes, cifras que se acercan alos datos
prepandemia, lo que refleja un claro interés por estos mercados.

En cuanto a la participacion espafiola, pudimos encontrar tanto empresas veteranas como otras
gue acaban de entrar recientemente en el mercado. Todas ellas participaron a través de sus
distribuidores y afirmaron que la participacion en la feria es una oportunidad Unica para conocer
mejor el funcionamiento de estos sectores en el mercado indonesio y establecer contacto directo
con los distintos agentes del sector. Acudié un comercial espafiol, mientras que para el resto de las
marcas ya establecidas en el pais fue el propio distribuidor quien se encargé de su promocion.

| Espana - o .
' ‘ : X Exgonacién 12 Oficina Econdmica y Comercial de la
[ e Inversiones Embajada de Espafia en Yakarta



FHTB / FOOD, HOTEL & TOURISM BALI 2022

4.1.1. Principales paises competidores

En lo que respecta al nUmero de empresas por pais, la presencia espafiola fue escasa. Los paises
con mayor presencia fueron Indonesia, con una participacion del 65 %, seguido de Japoén e ltalia.
En cuanto al resto de paises de la Unidn Europea, pudimos encontrar a Alemania y Francia.

En esta ocasion, mas de la mitad de las empresas presentes fueron de origen local, mientras que
solo un 35 % fueron extranjeras. Este descenso de presencia internacional, comparado con las
cifras de afos previos, es una consecuencia directa de las restricciones impuestas por la pandemia.
No obstante, cabe destacar que muchas empresas extranjeras estuvieron presentes a través de su
distribuidor local.

En cuanto a las bebidas alcohdlicas, se observé una gran presencia de vinos australianos, chilenos
y franceses. En menor medida también habia vinos espafioles, argentinos, italianos e incluso de
produccion local.

4.1.2. Recomendaciones

Indonesia es un pais con un fuerte crecimiento econdmico en el que la clase media continta
creciendo y el gasto de las familias es cada vez mayor. Con una poblacién de 273 millones de
personas, el sector de la alimentacién y las bebidas es uno de los principales sectores de interés
en Indonesia para las empresas.

Por su parte, la feria FHTB acoge a los principales actores del sector, asi como a aguellas empresas
relacionadas con el equipamiento y los servicios de hosteleria. Asi, la participaciéon en un mismo
evento de mas de 500 empresas relacionadas con estos sectores supone una gran oportunidad
para todas aquellas empresas espafiolas que tengan interés en el pais. No obstante, a penas hubo
presencia del sector del turismo en la feria, por lo que no resulta de especial interés la participacion
para empresas dedicadas a este mercado.

Estos datos demuestran que Espafia aun tiene muchas posibilidades en el mercado indonesio,
dado que cuenta con los productos adecuados para competir con los principales paises ya
instaurados en este mercado y conseguir una cuota de mercado suficiente, aprovechando de esta
manera las oportunidades de expansion en los sectores de alimentacion y bebidas que brinda un
pais como Indonesia.

Por todo ello, la participacion en la feria resulta muy recomendable para todas aquellas empresas
espafiolas del sector interesadas en introducirse en el pais, ya que permite obtener una imagen
bastante precisa del funcionamiento del sector, entrar en contacto con distintas empresas y analizar
las novedades. De esta forma, la participacion en la feria a través de un stand propio permite a las
empresas dar a conocer sus productos entre los agentes del sector, puesto que facilita la visibilidad
y permite un contacto mas directo con las empresas visitantes, teniendo un espacio propio donde
mostrar y dar a conocer y probar el producto, obteniendo asi una respuesta directa.
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No obstante, la visita a la feria sin exponer también puede resultar muy interesante para obtener

una primera imagen del sector y del pais, conocer el abanico de segmentos y productos y establecer
los primeros contactos con agentes, distribuidores o proveedores.

Por dltimo, para poder aprovechar al maximo las posibilidades que la feria aporta, se recomienda el

contacto previo con posibles distribuidores con quienes poder tener un trato directo durante los dias
de la feria.
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5. Anexos

5.1. Direcciones de interés

FHTB / FOOD, HOTEL & TOURISM BALI 2022

Embajada de Espafia en Yakarta

Jalan H. Agus Salim 61

10350 Jakarta Pusat

Tel: +62 21 332355 / 335937 / 335731/ / 335940

Fax: +62 21 325996

Web: www.maec.es/embajadas/yakarta/es/home

E-mail: emb.yakarta@maec.es
emb.yakarta.es@maec.es

Oficina Econdmica y Comercial de la Embajada de
Espafia en Yakarta

Jalan H. Agus Salim 61

10350 Jakarta Pusat

Tel: +62 21 3917543/ 3917544

Fax: +62 21 31930164

Web: www.oficinascomerciales.es www.icex.es

E-mail: yakarta@comercio.mineco.es

Eurocham (Camara de Comercio Europea) en Yakarta
Wisma 46, Kota BNI, 25th floor, Jalan Jend. Sudirman Kav.1
10220 Jakarta

Tel: +62 21 572.20.56

Fax: +62 21 572.203.57

Web: www.eurocham.or.id

E-mail: info@eurocham.or.id

Delegacion de la UE en Yakarta,

Trade Section

Intiland Tower, 16th floor, Jalan Jend. Sudirman 32
10220 Jakarta

Tel: +62 21 2554.62.00

Fax: +62 21 2554.62.01

Web: eeas.europa.eu/delegations/Indonesia
E-mail: delegation-indonesia@eeas.europa.eu

5.2. Enlaces de interés

e Direccion General de Aduanas de Indonesia: www.beacukai.go.id
e Pagina de estadisticas de Indonesia: www.bps.go.id

e Pagina oficial de la Republica de Indonesia: www.indonesia.go.id
e Consejo de Coordinacién de Inversiones: www.bkpm.go.id

e Banco de Indonesia: www.bi.go.id

e Agencia Nacional de Planificacion del Desarrollo: www.bappenas.go.id
e Camara de Comercio Indonesia: www.kadin-indonesia.or.id

e Pagina del Banco Asiatico de Desarrollo: www.adb.org
e Pagina del Banco Mundial en Indonesia: www.worldbank.org/id
e Doing Business (Banco Mundial): www.doingbusiness.org

e The Jakarta Post (prensa en inglés): www.thejakartapost.com
e The Jakarta Globe (prensa en inglés): https://jakartaglobe.id/
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FHTB / FOOD, HOTEL & TOURISM BALI 2022

5.3. Participantes y colaboradores del evento FHTB 2022

SOME OF FHTB PROMINENT EXHIBITORS / BRANDS
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Note : This list is not comprehensive and is only a small portion of the hundreds of a new products
that are on display during the show. The list has been acquired as of August 24, 2022
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FHTB / FOOD, HOTEL & TOURISM BALI 2022

5.4. Mapa de la feria

" ZONING HALL

MAIN ENTRANCE / EAST LOBBY

NUSA DUA HALL
(F&B, Coffee & Tea, Hospitality Equipment)

_ COVER WALKWAY
(F&8, Coffee & Tea, Hospitality Equipment)
PECATU HALL
(F&B, Wines & Spirits) r

JIMBARAN / PECATU LOBBY
ULUWATU LOBBY
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DU FLOORPLAN DTS s

Nusa Dual Hall
(BARNATION & WINE COMPETITION)

@ Gelato Workshop

U FLOORPLAN NS ans:

Pecatu Hall

@ Industry Seminar
9 Wine Masterclass

The 11" Salon Culinaire Bali
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Si desea conocer todos los servicios que ofrece ICEX Espafia Exportacion e
Inversiones para impulsar la internacionalizacién de su empresa contacte con:

Ventana Global
913497 100 (L-J9a 17 h; V9 a 15 h)
informacion@icex.es

Para buscar mas informacioén sobre mercados exteriores

www.icex.es
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