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Definicion del sector

Productos Belleza y cuidado personal Principales regiones  Arabia Saudita

Categorias 33.03 Perfumes y aguas de tocador 33.05 Preparaciones capilares
33.04 Preparaciones de belleza, maquillaje y i’:‘a4b?;|.30 Productos y preparaciones organicos tensoactivos para el lavado de
cuidado de la piel

Comercio exterior

Importaciones y exportaciones (2021-2024) Principales paises proveedores

Datos en miles deeuros

Datos de 2024
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*  Mayor economia del Golfo: con una poblacién aproximada de 35,3 millones y un PIB per capita
de 35,84 miles de USD el pais combina tamafio demografico con poder adquisitivo.
+ Tendencia positiva en cosmética de color y cuidado facial: las importaciones de la partida
33.04 han ido en aumento a lo largo de los afos, representando casi el 50 % de las
importaciones totales de productos de cosmética y cuidado personal. Iraq
0
* Importancia de la exportacion europea: el 42 % de las importaciones de productos de 7% )
cosmética (33.04) y cuidado personal (33.01) vienen dadas por proveedores europeos, siendo Oman Kuwait
Francia con un 18,1 % el maximo socio comercial. 8% EE.UU.

9%

+ Destinos principales: en cuanto a las propias exportaciones de Arabia Saudita, estas se
concentran principalmente en la region del Golfo, especialmente en Emiratos Arabes Unidos.

Produccion local Demanda

Crecimiento estructural del consumo: el mercado pasé de 19.709,2

« Importancia cultural del perfume: las ventas minoristas cuentan con un millones de SAR en 2020 a 29.107,4 millones en 2024, con incrementos
incremento interanual de 13,2 %. La industria local esta altamente sostenidos afio tras afio.
desarrollada y tiene un fuerte arraigo cultural y tradicional. Las Consumidor joven y digital: mas del 71 % de la poblacién es menor de 35
principales empresas locales son: Arabian Oud Co. y Abdul Samad Al afos. Favoreciendo asi el dinamismo del sector belleza. Ademas, el pais
Qurashi Co. cuenta con un nivel de digitalizacion del 90 %.

Crecimiento de la demanda de productos Arab Beauty: productos

Aumento paulatino de la produccion local de la industria de naturales que resaltan las facciones y caracteristicas de las pieles locales

cosméticos: a través de la estrategia 2030, por la que el pais busca
diversificar su economia, se esta haciendo énfasis en aumentar la q
produccién local, aunque aun no esta desarrollada. El Unico segmento
con produccion local es la del perfume.

Precios elevados: especialmente en

« Dependencia del exterior: en las demas categorias la produccion productos importados (VA 15 %, aranceles PVP KSA
local es limitada, por lo que el mercado depende en gran medida de 5.6.5 % ma 0o
. . PN -6, , margenes entre el 20-70 % i -
las marcas internacionales, distribuidas por grandes grupos locales. ? g ) Cmfdafiol 20-160 €
acial
«  Principales empresas: las marcas multinacionales mas resonadas Tres segmentos econémicos, medio c ” €
son, entre otras: Binzagr lever Ltd (Unilever Arabia). L’'Oréal Middle (marcas globales) y premium osmética de 8-40
East y Johnson & Jonhson Saudi Arabia Ltd. color
. . Los productos importados pueden llegar Perfumes 50-150 €
DOmI.r‘!IO de] segmento de masa: en prodpctos generales y de alta a ser hasta tres veces mas caros que en
rotacion, mientras que el segmento premium cuenta con un mayor Espafia Cuidado 4-10 €
crecimiento en especial en el cuidado facial y en perfumes. ’ personal
Canales: especializado (mas caro), online Cuidado 3-30 €
(méas competitivo), alimentario (mas capilar

econémico)



ESTUDIO
DE MERCADO 2026 RESUMEN EJECUTIVO

EL MERCADO DE BELLEZA Y CUIDADO
PERSONAL EN ARABIA SAUDITA 2026

Percepcion del producto espaiiol

«  Percepcion general positiva: Espaiia es vista como socio fiable, lo que favorece la imagen de sus productos

« Asociacion calidad europea: por parte de los consumidores los productos son percibidos como seguros, regulados y de buena calidad, especialmente en
gama media y premium.

« Buen posicionamiento en ciertas categorias: destacan en maquillaje, cuidado facial enfocado en dermocosmética y cosmética de color natural y
mediterranea.

* Retos de posicionamiento: en algunas categorias como la de cuidado capilar, los productos espafioles no son percibidos como de gama premium por los
profesionales, sino que son considerados mas de gama media.

Canales de distribucion Acceso al mercado

»  Fiscalidad: aranceles del 5-6,5 % sobre el CIF + IVA 15 %

Retail dominante 99,5 % de las ventas; mercado altamente
profesionalizado y concentrado en grandes cadenas * Autoridad reguladora: Saudi Food and Drug Authority (SFDA)
*  Marco regulatorio:
Canal fisico Principal canal (82-93 %), clave en perfumes y )
cuidado personal por la experiencia y o SFDA.CO/GSO  1943/2016  (seguridad de los
asesoramiento productos)
o SFDA.CO/GSO 2528/2016 (reivindicaciones)
Tiendas Canal lider en valor, con fuerte presencia de marcas
- internacionales y productos premium (Sephora, o IS0 22716 (Buenas précticas)
especializada ) .
Nahdi, Whites)
s y farmacias * Requisito fundamental: es obligatorio contar con un importador
local con licencia para registrar productos ante la SFDA
E-commerce 7-12 % del mercado y en crecimiento, canal mas «  Certificacion halal (opcional pero estratégica)

dinamico, con marketplaces como Nice One, Noon,
Care to Beauty

Oportunidades

Premium accesible: crecimiento de productos aspiracionales de calidad
alta, pero precio medio, donde las marcas espafiolas pueden destacar.

Perspectivas del sector

«  Dermocosmeética: aumento del interés por el cuidado facial. Las marcas
espafiolas tienen ventaja por su experiencia farmacéutica y pueden
posicionarse bien en farmacia y soluciones para necesidades locales
(clima extremo, hidrataciéon y manchas)

Crecimiento solido impulsado por cambios estructurales: aumento de la
renta, Vision 2030, mayor participacion femenina y un consumidor mas
sofisticado y digitalizado.

Liderazgo de perfumes y auge del cuidado facial premium: los perfumes
seguiran siendo el principal motor del mercado, mientras que el cuidado
facial (especialmente dermocosmética) destaca por su fuerte
crecimiento.

«  Sostenibilidad funcional: demanda de cosmética clean y natural, pero
siempre priorizando la eficacia. Oportunidad para marcas con
ingredientes naturales y enfoque mediterraneo.

« Sets y kits: formatos combinados (gift packs) muy populares que
aumentan ventas y facilitan que los consumidores prueben nuevas
marcas con menor riesgo, ayudando a la entrada al mercado.

Innovacion y premiunizacion como claves competitivas: todas las
categorias  evolucionan  hacia productos mas innovadores,
personalizados y de mayor valor afiadido

Informacion practica

Ferias Publicaciones Consultoras en regulacion Asociaciones
Beauty World Saudi Arabia E"a M/e/zgazmﬁ , Five Dimensions Riyadh Chamber of Commerce
www.ksa.messefrankfurt.com ttps:/www.hiamag.com Consultancy www.chamber.sa
Sayidaty Regulatory Saudi Arabian Wellness Association
Jeddah Beauty Expo ; Standards
- www.sayidaty.net 5 X (SAWA)
www.jib-expo.com Consultation Office www.saudiwellness.or
Al Jamila Magazine WWW.SAUAIWENess.ord
www.aliamila.com UniFusion B.S.C.
Mas info al estudio de mercado completo
Realizacion Supervision Editado Este documento tiene caracter exclusivamente informativo y su contenido no podra ser
Beatriz Blanco Pérez Oficina Econémica y Comercialde ICEX EspafaExportacion invocado en apoyo de ninguna reclamacion o recurso. ICEX Espafia Exportacion e
la Embajada de Espafia enRiad e Inversiones, EP.E. Inversiones no asume la responsabilidad de la informacion, opinion o accion basada en
10 de mayo de 2026 dicho contenido, con independencia de que haya realizado todos los esfuerzos posibles
Riad https://www.icex.es/es/explora-por-pais/arabia-saudita para asegurar la exactitud de la informacién que contienen sus paginas.
VICEPRESIDENCIA Si desea conocer todos los servicios que ofrece  Informacién y atencién al cliente
comRne  PRIMERA DEL GOBIERNO - ICEX Espafia Exportacion e Inversiones para 913497 100(L-J9a17h;V9a15h)
DE ESPANA HINSTERO g0 ' impulsar la internacionalizaciéon de su empresa www.@cex.es/es/contacto
Y EMPRESA _— contacte con: www.icex.es
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