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Definicion del sector

Capitulo 49 Productos editoriales, de la prensa y de las .
demas industrias graficas; textos manuscritoso ~ Sector ICEX 30402 Productos editoriales

TARIC mecanografiados y planos
Partidas 4901 Libros, folletos e impresos similares, 4902 Diarios y publicaciones periédicas, 4903 Albumes o libros de estampas y
principales incluso en hojas sueltas impresos, incluso ilustrados o con publicidad cuadernos para dibujar o colorear

Tamano del mercado

Ventas minoristas brutas (excluyendo libros de texto) Importaciones chinas (HS 49, 2024)
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Datos en miles de millones de yuanes (CNY) S;ngg;our 0.82%
* En 2024, el mercado editorial chino alcanzé los 89,9 mil millones de CNY, equivalente a unos  Corea del Sur 0%%?,0 -
11 miles de millones de EUR. Ello supone un descenso interanual del 1,52 %. 2,54% 8 28 'ehj}/i‘
*  Ello supone una brecha del 12,2 % respecto al pico histérico prepandemia, registrado en 2019. Eaé"ﬁ‘
« La balanza comercial del sector editorial chino se inclina claramente hacia las exportaciones. Francia
Sin embargo, el precio medio de los libros importados es mayor (20,17 frente a 12,87 USD). 6,25%
« Las importaciones de bienes no son del todo representativas en este sector, ya que tanto la Alemania‘
compraventa de derechos editoriales como la impresion en destino son muy relevantes. 8,07%
* Los canales online dominan el mercado minorista con un 85 % de cuota. El e-commerce de
contenido (redes sociales con integracion de compras) esta en tendencia ascendente. Jand
apon R. U.
13,14% 25,73%
Grupos editoriales mas destacados Demanda
el »  En adultos, el promedio de libros leidos en 2024 fue de 4,79 (formato
+ Phoenix Publishing and Media Group (JRUEL i f% G4 A1), fisico) y 3,52 (en linea).
En 2024, ingresos totales de 1.660 millones de EUR +  Los adultos prefieren el libro impreso a los formatos electronicos, pero
(-0,29 % interanual). Mas de 80 millones de usuarios en los mas jovenes prefieren el teléfono movil.

sus plataformas online y mas de 1.400 librerias fisicas. PPMG +  1.108 millones de personas tienen acceso a Internet en China.
»  EI51,9 % de usuarios de Internet consumieron literatura web en 2024.
+ Para 2035, se espera una disminucion de la poblacién infantil-juvenil.

+  China South Publishing and Media (78 iR A% B4 R).
En 2024, ingresos totales de 1.623 millones de EUR
(-1,94 % interanual). Destaca su filial Hunan Juvenile and
Children’s Publishing House.

ota de mercado por categorias (2024%

Literatura infantil 28,16

Apoyo educativo 25,33

«  China Publishing Group (+ [ i 4 ). En 2024,

ingresos  totales de 745 millones de EUR

(-2,84 % interanual). Destacan sus filiales Xinhua y China
National Publications Import & Export Group.

Literatura

Divulgacion cientifica
Psicologia y autoayuda
Economia y gestion

+  China Science Publishing (' H &} £t iix). En 2024,

ingresos totales de 366 millones de EUR. Se especializa
en obra académica y técnico-cientifica.
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Principales canales de distribucion

Tiene un 15 % de cuota. La proporcion de
ventas del comercio electronico y las librerias
fisicas es de 6 a 1. En proceso de adaptacion.

Tradicional fisico

Plataformas online controladas por editoriales o
distribuidores. Suelen estimular la conversién a
partir de trafico privado en WeChat.

Electrénico directo

Electronico con
intermediarios
o hibrido

Marketplaces controlados por grandes empresas
dominan el mercado (41 %). Destacan JD,
Taobao, Dangdang y Pinduoduo.

Con un 30 % de cuota, es el canal que mas
crece. Algunos ejemplos son Douyin (TikTok
chino) y Little Red Book (Xiao Hong Shu).

Electronico de
contenido

En mayo de 2025, la media de precios de los diez titulos mas vendidos por
categoria fue de 9,63 EUR en ficcién, 6,30 EUR en no ficcion y 6,42 EUR en
infantil. Los descuentos agresivos estan redefiniendo el mercado editorial,
sobre todo online. El promedio de descuentos en linea en 2024 ascendio al
46 %.

mCanal fisico ®Canal online
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Perspectivas del sector

* Los principales competidores de las editoriales espafiolas son
estadounidenses, britanicos, japoneses, alemanes y franceses.

« Diversos ministerios publicos, universidades, editoriales y asociaciones
trabajan conjuntamente para formar capital humano.

+ La inteligencia artificial es un fenédmeno que alcanza no solo las
tematicas, sino la escritura, la ilustracion, la correccion...

»  Existen tendencias como la venta de libros con desperfectos que, aunque
ofrecen poca rentabilidad, sirven para atraer trafico.

* La pirateria es un problema extendido en el mercado chino, sobre todo en
los canales online. Los mecanismos preventivos son aln escasos.

* La evolucion del ecosistema de plataformas chino puede afectar en
buena medida al futuro del sector editorial en el pais.

2025

Marcas editoriales destacadas
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CITIC Press Group Beijing United 21st Century
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Dook Book Xiron CS-Booky

Acceso al mercado

Normativa

+ Lista Negativa de Inversiones Extranjeras (T3 A7 i #).

+  Reglamento de Gestion de Publicaciones (/i # 4 141).

+ Regl. de Gestidn del Mercado de Publicaciones (! /4% i3/ # # 5E ).
+ Regl. de Servicios de Publicacion en Internet (’¥4% H il il 4545 1L E ).
+  Ley de Derechos de Autor ("4 A\ FEIEAIE Z/ERGE).

Barreras

»  Barreras regulatorias y de censura: control de contenidos.

» Barreras logisticas y de distribucion: necesidad de socio local y
pérdida de control en favor de las plataformas online.

»  Barreras de propiedad intelectual: las copias ilicitas son comunes.

« Barreras proteccionistas: las autoridades incentivan la produccién de
titulos nacionales, a lo que se suma la incertidumbre geopolitica.

Oportunidades

» Laliteratura infantil seguira suponiendo una gran parte del mercado.
Continuara el interés por la divulgacion cientifica y de nuevas
tecnologias, tanto para adultos como para nifios.

» El formato cémic (o la adicién de ilustraciones) es bien recibido por los
consumidores, incluso en tematicas que no acostumbran a ello.

+  El feminismo goza cada vez de mejor acogida. Tanto titulos extranjeros
como otros nacionales, o incluso clasicos, sobresalieron en 2024.

+ La tematica de crianza y vida cotidiana ofrece oportunidades. Los
consumidores se interesan por visiones alternativas a la local.

* La cultura tradicional china vuelve a estar de moda. Ademas, esta ola
podria extenderse hacia el interés por culturas foraneas.

* La gamificaciéon (a través de ediciones interactivas, juegos digitales o
interfaces IA) esta cada vez mas presente.

» Las ediciones especiales, asi como los productos no editoriales en
general, pueden ser un instrumento para atraer nuevo publico.

Informacion practica

Ferias principales

Beijing International Book Fair
https://www.bibf.net/

The Publishers Association of China

Shanghai International Children’s Book Fair

. https://pac.org.cn/
https://www.ccbookfair.com/en/

National Copyright Administration
https://en.ncac.gov.cn/

Instituciones y asociaciones

National Press and Publication Administration
https://www.nppa.gov.cn/

Prensa y agencias especializadas

OpenBook
https://www.openbook.com.cn/EN/

China Publishers
https://www.epuber.com/

Modern Publishing
http://www.xdcbzzbjb.cn/

Mas info __al estudio de mercado completo
Realizacion Supervision Editado
Miguel Pérez Ortiz Oficina Econémica y Comercialde ICEX EspafaExportacion

la Embajada de Espafia en Pekin e Inversiones, EP.E.
27 de junio de 2025

Pekin http://china.oficinascomerciales.es
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Este documento tiene caracter exclusivamente informativo y su contenido no podra ser
invocado en apoyo de ninguna reclamacion o recurso. ICEX Espafia Exportacion e
Inversiones no asume la responsabilidad de la informacion, opinion o accion basada en
dicho contenido, con independencia de que haya realizado todos los esfuerzos posibles
para asegurar la exactitud de la informacién que contienen sus paginas.

Ventana Global
913497 100(L-J9a17h;V9a15h)
informacion@icex.es

www.icex.es

Si desea conocer todos los servicios que
ofrece ICEX Espafia Exportacion e Inversiones
para impulsar la internacionalizaciéon de su
empresa contacte con:
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