ESTUDIO
DE MERCADO 2026

RESUMEN EJECUTIVO

EL MERCADO DE LAS

BEBIDAS ENERGETICAS EN CHINA

Definicion del sector

Bebidas energéticas y funcionales orientadas a energia, alerta y
Productos reduccion de fatiga.

HS 2202.10 / 2202.90; en China, 2202100010 y 2202900090
segun formulacién.

Tradicionales, bajas o sin azucar, hibridas funcionales,
Categorias deportivas y premium.

Ingredientes habituales: cafeina, taurina, vitaminas B, demandados

azucares/edulcorantes y extractos.

Comercio exterior

Grandes nucleos urbanos; crecimiento en ciudades de
Principales regiones menor nivel y canal online.

Tiendas de conveniencia, supermercados, e-commerce,
CBEC e instant retail.

Latas 250/330 ml, PET 500 ml/1 I, multipacks online y
Principales productossabores adaptados.

Mayor demanda de productos saludables, diferenciados y
de valor afiadido.

Importaciones chinas de HS 2202 por origen (2025)
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« La partida HS 2202 no permite aislar por completo las bebidas energéticas; para la realizacion
del estudio se han combinado datos aduaneros y fuentes sectoriales.

« En 2025, Corea del Sur lider6 las exportaciones de HS 2202 a China, con el 37,8 % del total.

« Espafia ocupd el 10.° puesto proveedor de bebidas, con 28,55 MUSD y el 25 % de las
importaciones chinas.

« La oportunidad espafiola se concentra en nichos premium, saludables y funcionales, no en competir
por precio masivo.

Oferta local y competencia

11.630 MUSD en 2025; previsiéon 18.010 MUSD en

Perfil de consumidor
Joévenes urbanos 18-35
2031. Trabajadores con jornadas largas
Estudiantes, gamers y deportistas
Consumo por fatiga, concentracién o~ Compra mévil, social commerce y

Tamaifo mercado:

Crecimiento: CAGR cercano al 9-10 %, con consumo per capita

aun bajo. rendimiento

Actores clave: Eastroc Beverage: liderazgo local, precio bajo y red

capilar.
Red Bull China: segmento premium y alta
notoriedad.
Monster / Genki Forest: diferenciacion y bebidas 5-8 RMB
funcionales.
3-5 RMB
Concentracion: Las 5 principales empresas (CR5) de bebidas
funcionales abarcaron un 61,6 % del mercado en 8-12 RMB
2024; barreras por distribucion, marca y regulacion.
12-15 RMB
>15 RMB
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Distribucion del mercado
de bebidas funcionales

China, 2023 Otras
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Tendencias

Salud y bienestar

Bajo/sin azuicar

Sabores y férmulas innovadoras

multipacks online

Precios para el consumidor
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Percepcion del producto espaiiol

.

Presencia espafiola todavia limitada y poco consolidada en bebidas energéticas.

La imagen pais se apoya mas en calidad, seguridad alimentaria y origen europeo que en marcas reconocidas.

El posicionamiento debe construirse desde cero mediante marca, narrativa funcional y adaptacion local.

Mejor encaje en segmentos premium, saludables, lifestyle y canales onlinelimportados.

Canales de distribucion Acceso al mercado

Fiscalidad Arancel NMF 5 %; IVA importacion 13 %;
Canal fisico Tiendas de conveniencia, supermercados y
pequefios comercios siguen siendo clave por
consumo impulsivo; los canales fisicos Normativa
representaron el 90,6 % del mercado de refrescos
en 2024.
GACC / CIFER Registro de fabricante extranjero e inspeccion
aduanera de alimentos importados.
E-commerce Tmall, JD.com, Pinduoduo, Douyin, Xiaohongshu y
WeChat permiten lanzamiento, promocion,
multipacks y activacion social. GB 7718-2025 Etiquetado obligatorio en chino.

GB/T 10789-2015 Clasificacion técnica de bebidas de usos especiales.

CBEC e instant retail Via Util para testear demanda antes de importacion
general; requiere logistica con bonded warehouses,
importador local y cumplimiento publicitario.

Perspectivas del sector Oportunidades

Perspectiva positiva a medio plazo por urbanizacion, ritmo laboral, «  Sin azucar: mejor encaje con salud.
gaming, deporte y mayor sofisticacion del consumidor.

« Funcionales hibridas: energia + hidratacién + vitaminas/electrolitos.

El mercado entra en fase de madurez: menos crecimiento indiferenciado

y mas segmentacion por salud, formato y ocasion. «  Premiumlimportado: origen europeo, trazabilidad y calidad.
«  Para marcas extranjeras, la clave sera diferenciarse y no competir «  Online y CBEC: validacion del mercado con menor inversion inicial.
directamente contra lideres locales de bajo precio. «  Gaming, estudio, fitness y sabores adaptados: nichos de entrada
realistas.

Informacion practica

Ferias Organismos Asociaciones Canales

IHE China SAMR CBIA ) Tmall / JD.com
https://www.ihe-china.com/en/default.html https://www.chinabeverage.or o
Anuga Select China GACC Douyin / Xiaohongshu
https://www.anuga-cn.com/ CNH!=A N
SIAL China MOFCOM https://www.cnhfa.org.cn/ WeChat mini-programs
https://www_.sialchina.com/ CFNA

Mas info al estudio de mercado completo
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