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Definicion del sector

Productos Pescado en todas sus tipologias (vivo, fresco, Principales regiones Bratislava
refrigerado, congelado, seco, en salmuera,
conservas) destinadas al consumo humano

Marisco
Categorias Carpa, trucha y carpa china Principales productos  Pescado procesado
demandados

Comercio exterior

Importaciones y exportaciones (2023 - 2024) Datos en miles deeuros Principales paises proveedores
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*  Predominio exportador de Espafia: Los datos reflejan un marcado superavit comercial en el . 5%
sector de pescados y mariscos entre Espafia y Eslovaquia, con exportaciones espafiolas que gD;/r;amama
superan ampliamente a las importaciones en ambos afios analizados, lo que evidencia una
posicién consolidada de Espafia como proveedor en este mercado.
« Crecimiento sostenido de las exportaciones: Se observa un incremento en las exportaciones

espafiolas en 2024 respecto al afio anterior, lo que sugiere una evolucién positiva de la
demanda eslovaca por productos pesqueros espafioles y una oportunidad para afianzar y
diversificar la oferta exportadora. Hungria

86%
* Estancamiento de las importaciones: Las importaciones desde Eslovaquia se mantienen
practicamente constantes y en niveles bajos, lo que podria indicar una limitada oferta
competitiva por parte de ese pais en este sector, asi como una escasa dependencia de
Espafia respecto a productos eslovacos del mar.

Produccion local Demanda

Superficie: 29,748 km de cursos de agua corriente Eslovaquia, es el quinto pais europeo que consume menos pescado per
287 presas de almacenamiento de agua con una capita.
superficie de 227 km2 . ) )
Se consumen 10,36 kg per capita al afio, menos de una mitad per cépita

gue se consumen de media en los paises de la UE (23,51 kg).

Produccioén: 4.788.729 kg entre pesca y produccion o
Los eslovacos consumen principalmente productos enlatados.

Carpa: 42,89 % del total
Trucha: 25,88 % del total Precios Datos en euros

Bagre Wels: 1,61 % del total

Aumento constante desde 2018 hasta 2024.
Besugo: 0,93 % del total

Factores:
Ademas de los rios, existen méas de 1,750 km de canales utilizados para - Inflacién gradual

deshielo, irrigacion y otros fines, asi como mas de 450 unidades de cultivo de

peces y mas de 200 lagos naturales - Cambios en la demanda de productos del mar

- Eventos geopoliticos (guerra de ucrania)

Impuesto sobre el valor agregado (IVA) en 2025 es del 5 % para alimentos
béasicos y del 19 % para el resto de los productos alimenticios.
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Percepcion del producto espafiol

Espafia ha emergido como un importante exportador de alimentos a Eslovaquia, aunque la relacion comercial es relativamente reciente y paises como
Polonia, Chequia y Alemania siguen dominando el mercado agroalimentario eslovaco.

La imagen de Espafia en Eslovaquia es muy positiva, destacando el creciente interés turistico (201.000 visitantes eslovacos en 2024) y la buena reputacion
de la gastronomia espafiola, asociada a su cultura mediterranea.

Eventos e iniciativas como la Semana Espafiola en Lidl y actividades culturales en Bratislava han sido clave en la promocién de la cultura y productos
espafioles, aunque algunas actividades se han visto interrumpidas por la pandemia.

El aumento del turismo eslovaco hacia Espafia y el interés por su cultura han contribuido a reforzar los lazos bilaterales, creando oportunidades para una
mayor presencia de productos espafioles en el mercado eslovaco.

Canales de distribucio Acceso al mercado

Canal 1 Grandes superficies: Dominan el 67 % del mercado; Fiscalidad Tasas reducidas: 5% basicos, 19%
ana Lidl, Tesco y Kaufland lideran. Usan centrales de otros esenciales.
compras o partners para negociar.
Directiva 89/108/CEE del Consejo de 21 de diciembre de
. o ; Normativa 1 1988 relativa a la aproximacion de las legislaciones de los
Canal 2 Tiendas especializadas y HORECA: Llegan a través Estados Miembros sobre los alimentos ultracongelados
de distribuidores/importadores. Preferidas para destinados a la alimentacién humana.
productos diferenciados o gourmet.
Directrices estratégicas para el desarrollo sostenible de la
Comercio electrénico: En crecimiento, pero ain Normativa 2 acuicultura de la UE - COM/2013/229 - Comunicacion al
Canal 3 limitado para alimentos. Tesco lidera con su tienda Parlamento Europeo, al Consejo, al Comité Economico y
online activa desde 2016. Social Europeo y al Comité de las Regiones (29/04/2013)
Canal 4 Distribucion regional: Suele gestionarse junto a paises

vecinos, especialmente con Republica Checa, i
compartiendo logistica y centros. Op ortunidades

*El  mercado eslovaco representa una oportunidad emergente,
especialmente para empresas como Cabomar Congelados, que han
encontrado interés en distribuidores locales gracias a su oferta de

Perspectivas del sector

*  Eslovaquia impulsa su acuicultura con un programa europeo 2021-2027, productos congelados saludables y listos para consumir.
dotado con 20,4 millones € (de los cuales 15,2 millones € provienen de
la UE), destinado a fomentar una acuicultura sostenible, eficiente e *Los consumidores eslovacos valoran la calidad, la facilidad de preparacion
innovadora. y la procedencia del producto, aunque persiste una fuerte preferencia por lo
* El 83 % de los fondos se destinaran a acuicultura sostenible, local; destacar certificaciones y colaboraciones estratégicas puede ayudar a
procesamiento y marketing, buscando mejorar la trazabilidad, eficiencia superar esta barrera.
energética y rentabilidad del sector, ademéas de apoyar servicios
ambientales y el desarrollo de mercado. sLa entrada al mercado eslovaco requiere contar con un distribuidor local,
* El crecimiento econémico de Eslovaquia ha favorecido el consumo de siendo recomendable ofrecer una gama amplia o colaborar con otras
alimentos, incluido pescado y marisco, pero la creciente preferencia por marcas complementarias para facilitar la comercializacion y captar el interés
productos locales representa un reto para la entrada de productos de actores clave del mercado.

extranjeros en este sector.

Informacién practica

Ferias Asociaciones

Danubius Gastro Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural de la Republica Eslovaca
Mas info Més info

/"\-\Agrog:ofmplex Camara de Comercio Hispano-Eslovaca

Mas Inlo Mas info

Mas info __ al estudio de mercado completo
Realizacion Supervision Editado Este documento tiene caracter exclusivamente informativo y su contenido no podra ser
Paloma Garciadel Pueyo Oficina Econémica y Comercialde la ICEX EspafiaExportacion invocado en apoyo de ninguna reclamacién o recurso. ICEX Espafia Exportacién e
Embajada de Espafia en Braisava e Inversiones, E.P.E. Inversiones no asume la responsabilidad de la informacién, opinién o accién basada en
31 de marzo de 205 dicho contenido, con independencia de que haya realizado todos los esfuerzos posibles
Bratislava http:/eslovaquia.oficinascomerciales.es para asegurar la exactitud de la informacién que contienen sus paginas.
Si desea conocer todos los servicios que Ventana Global
A _— Espaiia ofrece ICEX Espafa Exportacion e Inversiones 913497 100(L-J9al17h;V9al5h)
Export 1 i 0 i B P4 : : :
DE ESPANA. (eI G ST ' = x o ”‘Nersimes para impulsar la internacionalizacién de su informacion@icex.es
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