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Definición del sector

Servicios Producción audiovisual Principales regiones República de la India

Distribución audiovisual

Categorías Audiovisuales Principales servicios Producción audiovisual

demandados

Comercio exterior

Numero de películas extranjeras en la India Ciclo de vida de la producción

• Se estima que en 2024 la industria de medios y entretenimiento en la India alcanzará un valor aproximado de 34.600 millones de 

dólares, con una tasa de crecimiento anual compuesta (CAGR) del 10-12 % proyectada para los próximos cinco años.

• En cuanto al número de películas, la india ha producido 23.947 películas desde 2017 hasta la actualidad, así como 93.021 cortos. 

Asimismo, se han grabado 6.069 largometrajes extranjeros y 4.757 cortos extranjeros.

• Asumiendo que la cuota de mercado de audiovisuales en la India es el 9 %, como se ha indicado anteriormente, cabe deducir que el 

tamaño del mercado para este subsector es de alrededor de 3.114 MUSD.
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Canales de distribución

Perspectivas del sector

Oportunidades

Percepción del producto español

Acceso al mercado

Información práctica

La distribución teatral sigue siendo el principal 

canal de ingresos para la mayoría de las 

películas indias, especialmente en Bollywood 

(cine hindi) 

• El sector audiovisual en la India está en un período de 

crecimiento acelerado, impulsado por el aumento del consumo 

digital, la expansión de las salas de cine modernas, y la 

penetración de nuevas tecnologías. 

• Se espera que el mercado de medios digitales en la India 

alcance los 10.070 MUSD en 2024.

• Las proyecciones para el mercado cinematográfico indican 

ingresos de 4.630 MUSD para 2024

• Producción de animación y VFX: Empresas como Digitoonz 

han reconocido la importancia de España como socio 

estratégico

• Realidad aumentada (AR) y realidad virtual (VR): El 

ecosistema tecnológico en la India está impulsando el 

desarrollo de contenido inmersivo, con aplicaciones en 

entretenimiento y educación.

• Plataformas OTT (Over-The-Top): El auge de servicios como 

Netflix y Amazon Prime ha creado una necesidad constante 

de contenido original, generando oportunidades para 

empresas extranjeras en guiones, dirección y posproducción.

Series como La Casa de Papel (Money Heist) han alcanzado 

una gran popularidad en la India. Este éxito ha dado un impulso 

significativo a la percepción de la calidad del cine y la televisión 

producidos en España, posicionándolos como innovadores y 

atractivos para el público global, incluido el indio.

Principales productoras españolas:

Con la creciente penetración de Internet en la 

India, las plataformas de streaming (OTT: 

Over-The-Top) han ganado mucha popularidad 

en los últimos años

Las cadenas de televisión en la India, tanto 

nacionales como regionales, compran los 

derechos de transmisión de películas para 

emitirse en canales dedicados al cine. 
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Más info Accede aquí al estudio de mercado completo
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