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Definicion del sector

+  Perfumes y Aguas de Tocador *  Aseo e higiene personal: 21 %
Productos *  Productos de Cuidado de Cabello Principales productos +  Cuidado de Cabello: 24 %

+  Productos de Cuidado de la Piel demandados +  Cuidado de la Piel: 18 %

+  Cosmeética Color «  Cosmeética Color: 9 %

* Aseo e higiene personal

Comercio exterior

Importaciones (2022 - 2024) Datos en miles de dolares Principales paises proveedores
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. La facturacion de la industria india de productos cosméticos de cuidado personal ascendi6 a
18,16 mil millones de délares estadounidenses en 2024, un crecimiento de 9,3 % frente al afio

) BEAU
anterior.
EE.UU

. EN 2024 India consolidé su ascenso en el panorama internacional de la industria cosmética y

alcanzo6 el cuarto puesto a nivel mundial, inicamente por detrds de Estados Unidos, China y Nepal

Japon. .

@ Singapur

. Las importaciones indias sumaron a 1.671.790 miles de ddlares en productos cosméticos en BOtros

2024 mientras que las exportaciones alcanzaron los 2.876.441 miles de doélares durante el
mismo periodo.

. Espafia exporté 53,89 millones de ddlares a India en 2024, frente a los 47,96 millones de USD
en 2023.

Demanda
. Avances tecnologicos: la Inteligencia Atrtificial (IA) y la Realidad Aumentada (RA) combinados con experiencias de venta
minorista personalizadas desempefian un papel clave en la comercializacion de la categoria de cuidado de la piel.
. Proteccién solar: crecimiento sostenido por conciencia de salud y estética.
. E-commerce y omnicanalidad: plataformas como Nykaa y Amazon dominan el descubrimiento y la compra.
. “Premiumizacion” y lujo accesible: segmento premium en expansion, con marcas globales escalando presencia.

. Cuidado masculino: crecimiento acelerado en grooming y cuidado de la piel para hombres.

Precios

. El gasto per cépita aln esta por debajo de los niveles occidentales, pero la tasa de crecimiento anual compuesta (CAGR) es de las mas rapidas a nivel
mundial.

. Los productos importados en general tienen un precio mas elevado que los locales, principalmente debido a su mayor calidad y posicionamiento a un
segmento medio-alto y prémium.

. Las marcas que logren equilibrar ofertas asequibles para el mercado masivo con innovaciones en el segmento prémium podran captar tanto volumen
como valor a medida que los consumidores indios aumentan su gasto afio tras afio.
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Percepcioén del producto espafiol

2025

. . - Marcas espafiolas con presencia en India
* Se sitia actualmente en un nicho pequefio,

posicionamiento positivo.

pero con un

the SCIENTIFIC SKINCARE " @

KEYNDOR GERMAINE:CAPUCCINI

sesderma’*

Ingredientes naturales mediterraneos y calidad certificada europea.

. Se percibe como un producto de alta calidad, seguro y con un valor
diferencial basado en su origen mediterraneo y el uso de ingredientes

NatuiaBisse

naturales. C/\QM/\K/\ % 3aiceiona
Catal ys i s perfues & cosmetics
Canales de distribucién Acceso al mercado
Canal Salones de belleza, spas, clinicas dermatolégicas, que Barreras ) Los cosméticos estan sujetos a un arancel
Profesional venden y aplican productos de alto valor afiadido. arancelarias basico del 20 %).

Normativa
Todo cosmético importado se debe registrar

ante la Central Drugs Standard Control
Organization (CDSCO).

Plataformas como Nykaa, Amazon India, Flipkart y
Myntra estan ganando peso rapidamente, en especial
entre consumidores jovenes y urbanos

E-commerce y Registro obligatorio
marketplaces
Se exige un Cosmetic Import Registration
Certificate (RCMC) para cada marca y tipo de
producto.

Autorizacion de
productos y fabricantes

Tiendas Cadenas como Nykaa Luxe, Health & Glow o
especializadas Shoppers Stop Beauty ofrecen productos premium i ; ) ! o
de belleza PP P Y P P y Etiquetado estricto La etiqueta debe cumplir con normativa india.

una experiencia personalizada

Perspectivas del sector Oportunidades

*  Se proyecta que la industria genere unos ingresos de 26,97 MMUSD en

2029.

El auge de destinos turisticos orientados al bienestar en India contribuye
a que el panorama de belleza y bienestar vivan un momento sin
precedentes.

Las pruebas virtuales y los diagnésticos de piel impulsados por IA se
estan convirtiendo en valores esenciales para los consumidores indios.

Los expertos sefialan que la generacion alfa (nacidos entre 2010 y 2024)
sera la proxima gran protagonista. Estos preadolescentes ya se estan
iniciando en el consumo de productos de belleza, las marcas atienden
sus necesidades y cada vez invierten mas en productos prémium.

Informacién préctica

* El segmento prémium, aun incipiente, pero en rapida expansion,

representa una oportunidad estratégica no solo en grandes ciudades
como Mumbai, Delhi o Bangalore, donde los consumidores muestran
mayor disposiciéon a pagar por calidad e innovacién sino también en las
ciudades Tier Il y Il

El auge de los productos con enfoque en ingredientes naturales y
cosmeética ayurvédica.

India ofrece a las empresas extranjeras de cosmética una combinacion
Unica de crecimiento acelerado, tendencias de consumo favorables y
apertura digital, que convierten al pais en un destino de alto potencial
para la internacionalizacién de marcas de belleza.
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