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SOLICITUD DE PROPUESTAS

ICEX ESPANA EXPORTACION E INVERSIONES, E.P.E. SOLICITUD DE PROPUESTAS

OFICINA COMERCIAL DE ESPANA EN MEXICO
Direccion: Av. Pdte. Masaryk 473, Col. Planco, 11550 CDMX

E-mail: tenders@icex.es

Fecha: 22 de septiembre de 2025

Presentacion tenders@icex.es
Fecha limite: 8 de octubre de 2025
12:00pm hora CDMX (UTC - 6:00)

¢ Quién contrata?

ICEX Espaia Exportacion e Inversiones, E.P.E. (ICEX), representado por la
Oficina Comercial de Espafia en México.

Numero de expediente

X047-05-2025

Solicitud de propuestas

Seleccionar un medio de comunicacion especializado en moda en México para
producir y difundir contenido editorial sobre Spain Fashion y las marcas espafolas
presentes en México. Este contenido sera el eje principal de la campana,
promoviendo la plataforma www.spainfashion.com.mx y aumentando la visibilidad
de las marcas participantes. Para amplificar su alcance, el contenido se difundira
en todas las cabeceras que el grupo editorial considere pertinente y que tengan
contenido sobre moda vy lifestyle. También se difundira en redes sociales
mediante Reels, TikToks y publicaciones con enlaces a la plataforma.

Plazos, fechas y nimero de posibles
renovaciones

Fecha de firma hasta 30 de diciembre de 2025 sin prérrogas

Presupuesto maximo del contrato sin
incluir renovaciones

20.000 USD (veinte mil dolares estadounidenses), impuestos excluidos

Requisitos de calificacién

- Solvencia financiera: Cuentas anuales del mejor de los tres ultimos ejercicios
y un minimo de 20.000 USD.

- Solvencia técnica: experiencia demostrable la producciéon de contenidos
editoriales y en la ejecucion de campanas de marketing digital y de redes sociales
en el sector moda y lifestyle en México durante los ultimos tres anos.

- Requisitos del equipo: un minimo de 3 miembros del equipo, siendo una la
persona designada como contacto principal.

Criterios de evaluacioén y puntuacion

Precio (30 puntos), Técnico (70 puntos)

Documentos que en conjunto forman
la propuesta a presentar por
separado

- La propuesta
Consiste en tres documentos separados, que en conjunto constituyen la
propuesta. Cada uno debe enviarse Unicamente a esta direccion de correo
electronico: tenders@icex.es antes del 8 de octubre de 2025 a las
12:00pm CDMX (UTC - 6:00)
Tamafo maximo de archivos: 4 MB si se envian como adjuntos. Para
archivos mas grandes, utilizar un servicio de transferencia de archivos.

- Los 3 envios:
1. Documentaciéon que acredite el cumplimiento de los requisitos de

solvencia y administrativos.

2. Oferta técnica (propuesta de trabajo / alcance del trabajo).
3. Oferta econdmica (precio)

Contacto para consultas

Solo se aceptaran preguntas por escrito enviadas por correo electrénico antes del
3 de octubre de 2025 a las 12:00pm CDMX (UTC - 6:00) a tenders@icex.es
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ICEX Espaia Exportacion e Inversiones, E.P.E. (en lo sucesivo, ICEX), representada por la
Oficina Econdmica y Comercial de Espafia en Ciudad de México, invita a las empresas a
presentar sus propuestas para la produccion y disefio de una campafia de marketing en redes
sociales que tendra como objetivo la promocion de la moda espafiola en México, de la plataforma
www.spainfashion.com.mx y de las marcas presentes en dicha plataforma.

ICEX (www.icex.es) es una entidad publica espafnola, fundada en 1982, cuyo objetivo principal
es promover la internacionalizaciéon de la economia espafiola. ICEX depende del Ministerio de
Economia, Comercio y Empresa del Gobierno de Espafa (www.mineco.gob.es), cuya politica
econdmica internacional implementa. No obstante, ICEX no forma parte de la Administracion del
Estado y goza de cierto grado de autonomia presupuestaria y operativa. Para cumplir con su
mision, ICEX cuenta con una red de profesionales especializados en la internacionalizacion
empresarial. Estos profesionales trabajan en la sede central de ICEX en Madrid, en las 31
Direcciones Territoriales y Provinciales establecidas en diversas ciudades espafiolas, y en casi
100 Oficinas Econémicas y Comerciales ubicadas en embajadas y consulados espafioles en
todo el mundo.

1. DESCRIPCION DEL PROYECTO

Spain Fashion (https://spainfashion.com.mx/) es una iniciativa impulsada por la Oficina
Econdémica y Comercial de la Embajada de Espafia en México, cuyo objetivo es promover la moda
espafnola presente en el mercado mexicano. La plataforma agrupa actualmente a mas de 120
marcas espafiolas de distintos segmentos (moda femenina, masculina, infantil, calzado,
accesorios, bafio, entre otros) y continta en proceso de expansion con la incorporacion de nuevas
firmas. Todas las marcas de la plataforma estan presentes en México con venta fisica.

De manera especifica, los objetivos generales son:

e Promocionar la plataforma Spain Fashion (www.spainfashion.com.mx) como punto
de referencia del sector, visibilizando su papel como escaparate de la moda espafiola en
México.

o Generar trafico hacia la plataforma Spain Fashion y fortalecer su reconocimiento entre
profesionales del sector, medios de comunicacién, prescriptores e influencers.

o Alcanzar y fidelizar a un publico especializado e interesado en la moda y el lifestyle,
a través de contenidos editoriales en medios de prestigio y campanas digitales dinamicas
y aspiracionales.

e Incrementar la notoriedad de las marcas espanolas de moda con presencia en
México, destacando su diversidad, calidad y propuesta de valor en segmentos como
moda femenina, masculina, infantil, calzado, accesorios y bafio.

e Consolidar la imagen de la moda espaiiola como una oferta contemporanea,
innovadora y competitiva dentro del mercado mexicano.

Como parte de la estrategia de posicionamiento de Spain Fashion, se contempla la ejecucién de
varias acciones en los siguientes ejes:

A. Contenido editorial especializado

La empresa adjudicataria debera producir y difundir contenido editorial centrado en Spain
Fashion y en una seleccion representativa de marcas espafiolas presentes en México. Este
contenido debera reflejar el dinamismo, la calidad y el valor diferencial de la moda espafola, y
podra adoptar distintos formatos editoriales (reportaje, articulo, branded content, etc.),
dependiendo del perfil y capacidades del proponente.
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Este contenido editorial debera difundirse a través de medios especializados en moda, lifestyle o
negocios.

Se valorara especialmente el alcance, la calidad del formato y la audiencia objetivo.
Los objetivos de esta accion editorial son:

o Visibilizar marcas espanolas de moda con presencia en México ante un publico
especializado.

o Reforzar el posicionamiento de Spain Fashion como plataforma sectorial activa y en
expansion.

e Incrementar la notoriedad de la moda espafola a través de una narrativa editorial
aspiracional, contemporanea y estratégica.

B. Campana digital en redes sociales

La empresa adjudicataria debera disefar y ejecutar una campana digital en redes sociales
con el fin de dar mayor alcance y complementar la accion editorial. La campana debera incluir la
produccion de contenidos en formato audiovisual (Reels, TikTok, videos cortos...) y graficos,
adaptados a los canales digitales mas relevantes para la audiencia objetivo.

Asimismo, la campana debera integrar la promocién del contenido editorial, enlaces directos a la
plataforma Spain Fashion y menciones de marcas participantes.

Se valorara la creatividad, la calidad de los contenidos, la frecuencia de publicaciones y la
capacidad de generar engagement con audiencias especializadas e interesadas en la moda.

Los objetivos de esta accion editorial son:

e Aumentar la visibilidad del contenido editorial y de la plataforma Spain Fashion, asi
como de las marcas participantes de la misma, a través de canales digitales.

e Generar trafico hacia la web https://spainfashion.com.mx/.

o Posicionar la moda espafiola como referente de innovacion, calidad y disefio en el
mercado mexicano.

C. Seguimiento e informes

La empresa adjudicataria debera garantizar un seguimiento continuo de las acciones de
comunicacion implementadas, con el fin de evaluar su alcance e impacto.

Los objetivos de esta accion son:

e Evaluar el impacto de las acciones de comunicacion y marketing desarrolladas, tanto en
medios editoriales como en redes sociales.

¢ Medir el alcance, engagement y efectividad de la campafna para determinar el retorno
de visibilidad de la plataforma Spain Fashion y de las marcas participantes.

e Generar informaciéon y conclusiones que permitan mejorar futuras campafas y
optimizar la estrategia de comunicacién del sector moda espafiola en México.

2. QUE SOLICITAMOS - LAS PROPUESTAS DEBERAN INCLUIR

A continuacion, se detallan las tareas a realizar por la empresa adjudicataria para cada una de
las acciones de los ejes previstos en la campafa. Estas tareas estan disefiadas para garantizar
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la correcta ejecucion de los objetivos de Spain Fashion. Cada apartado describe de manera
especifica las responsabilidades y actividades que el equipo asignado debera llevar a cabo para
cumplir con los objetivos de visibilidad, posicionamiento y promocion de la moda espafiola en
México.

A. Produccion editorial especializada en moda

¢ Elaborar contenido editorial alineado con la identidad y objetivos de Spain Fashion.

¢ Difundir los contenidos a través de medios propios (revista impresa/digital, redes
sociales, newsletters, etc.) o mediante alianzas estratégicas con medios especializados
en moda vy lifestyle.

e Seleccionar las marcas espainolas que se publicaran en la campafia. Dado que la
plataforma www.spainfashion.com.mx reine actualmente mas de 120 marcas de distintos
segmentos (moda femenina, masculina, infantil, calzado, accesorios, bafo, entre otros),
la revista sera responsable de realizar una curaduria que asegure la presencia de una
cantidad representativa de marcas.

e Coordinar directamente con las marcas espafnolas seleccionadas, bajo la supervision
de la Oficina Econdmica y Comercial de Espafia en México, para la recopilaciéon de
informacioén, material grafico y recursos necesarios.

e Diseiar y ejecutar la narrativa editorial de la campaiia, alineada con los valores de
Spain Fashion, reforzando la proyeccion internacional de la moda espanola.

¢ Redactar, disenar y publicar contenido editorial (version digital y/o impresa) sobre la
plataforma Spain Fashion.

e Garantizar la integracion de enlaces a www.spainfashion.com.mx en todos los
contenidos difundidos.

B. Marketing digital especializado en moda

e Disenar y ejecutar la campana digital en redes sociales (principalmente Instagram y
TikTok), incluyendo produccién de Reels, TikToks y otras publicaciones digitales.

e Coordinar la promociéon del contenido editorial en redes sociales, asegurando
visibilidad de la plataforma y de las marcas participantes.

e Adaptar los contenidos a cada canal digital para maximizar alcance y engagement con
el publico objetivo.

¢ Monitorear la actividad en redes sociales, midiendo alcance, interacciones y trafico
generado hacia la plataforma.

C. Seguimiento e informes

e Analizar y recopilar toda la cobertura de los medios de comunicacion y las redes
sociales.

e Elaborar un informe final que resuma todas las actividades realizadas, evalue los
resultados frente a los objetivos planteados e identifique conclusiones y areas de mejora
para futuras ediciones.

Las ofertas que no incluyan todas las actividades/tareas solicitadas en el briefing seran
automaticamente excluidas.

3. PLAZO Y EXTENSION DEL CONTRATO
I —

3.1. Plazo. Los servicios descritos en el contrato se prestaran desde la fecha en que el contrato
sea firmado por ambas partes hasta el 30 de diciembre de 2025.
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4. PRESUPUESTO
-

41.

Presupuesto maximo (impuestos no incluidos). El presupuesto maximo para la
ejecucion del proyecto sera de 20.000 USD (veinte mil délares estadounidenses). Las
ofertas deberan presentarse en délares estadounidenses — USD (impuestos no
incluidos).

Sin embargo, los licitadores deberan especificar en sus ofertas, de forma
independiente, los impuestos que sean aplicables, en su caso.

5. PAGOS Y FACTURAS
(= -]

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

Importe del contrato. Solo seran vinculantes para las partes las actividades,
presupuestos y procedimientos incluidos en el Contrato. La empresa no podra incurrir en
gastos en nombre de ICEX antes de la fecha de firma del contrato correspondiente y de
la aprobacion previa de ICEX, representada por la Oficina Econdmica y Comercial de
Espafia en Ciudad de México.

Divisa del pago. Los pagos a la empresa se efectuaran en la divisa del Contrato, que
sera délares estadounidenses - USD. Los costes de cambio de divisa seran asumidos
por el licitador.

Pagos a cuentas en el extranjero. Los pagos a cuentas bancarias de la empresa
ubicadas en el extranjero estaran sujetos al cumplimiento de la legislacion nacional en
materia de cambio de divisas. Las comisiones o costes de transferencia bancaria
internacional seran a cargo del licitador.

Detalles de la factura. Todas las facturas deberan dirigirse a:

ICEX Espafia Exportacion e Inversiones, E.P.E.
Paseo de la Castellana 278, 28046 Madrid, Spain
NIF: ES-Q2891001F

R.F.C.: XEXX010101000

Pero se enviaran por correo electrénico a: mexico@comercio.mineco.es

La factura de la Agencia debera incluir los siguientes datos:

Membrete/Logotipo de la empresa
Direccién

Fecha

Numero de factura

NIF

Descripcion de los items

Importe total

6. REQUISITOS
(= -

6.1 Requisitos de solvencia financiera. Se exigira a todas las empresas licitadoras que

presenten un informe de solvencia que incluya las cuentas financieras correspondientes
al mejor de los ultimos tres afos. El requisito minimo de facturacion sera de 20.000 dolares
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estadounidenses (0 su equivalente en pesos mexicanos), considerando el mejor de los
ultimos tres afos.

6.2 Requisitos de solvencia técnica. La empresa debe contar con una trayectoria sélida y

6.3

demostrada en la produccion de contenidos editoriales y en la ejecucion de camparnas de
marketing digital y de redes sociales en el sector moda vy lifestyle en México. La solvencia
técnica se demostrara mediante la presentacion de actividades similares realizadas en los
ultimos tres afios en México.

Requisitos del equipo. En la licitacion se especificara el papel que desempefara cada
miembro del equipo asignado a este proyecto. Ademas, se debera incluir el curriculum
vitae de cada uno en la oferta. La empresa debera designar a una persona de contacto
principal, que esté al tanto de todos los aspectos del contrato, incluidos los asuntos
administrativos, y que mantenga una comunicaciéon directa y continua con ICEX,
representado por la Oficina Econémica y Comercial.

Se espera que el equipo asignado a este proyecto cuente con un minimo de 3 personas:

e Un director/a de proyecto. Experiencia minima de 5 afios en gestion y
coordinacion de campafas de comunicacién o marketing en el sector moda
y lifestyle. Responsable de la supervision general de la campafa, la
coordinacion con la Oficina Econémica y Comercial de Espafia en México
y la interlocucion con las marcas participantes.

¢ Un editor/a o periodista especializado/a en moda. Experiencia minima
de 3 afos en redaccién y produccion de contenidos editoriales en medios
de comunicacion especializados en moda.

e Un especialista en marketing digital y redes sociales: Experiencia
minima de 3 afos en la gestién de campanas en redes sociales (Instagram,
TikTok, Facebook), preferiblemente en proyectos relacionados con moda o
lifestyle.

Sus curriculos detallados deberan incluirse en la propuesta. Los que no presenten en su
oferta un equipo que cumpla todos los requisitos, seran excluidas. No obstante, es posible
cumplir los requisitos mediante subcontratacién o empresas conjuntas.

La empresa notificara a la Oficina Econémica y Comercial cualquier cambio en el equipo
que pudiera repercutir en el desarrollo del proyecto. Cualquier miembro que abandone el
equipo debera ser sustituido por una persona que cumpla con los requisitos establecidos
en este briefing. El equipo de la empresa se reunira peridodicamente con el equipo de la
Oficina Econémica y Comercial en Ciudad de México para dar seguimiento al desarrollo
del proyecto. Estas reuniones podran llevarse a cabo mediante videoconferencia.

6.4 Cesion. No se permite la cesion del contrato.

7. CRITERIOS DE EVALUACION
(== s s -

71.

Criterios de evaluacién Todas las ofertas seran evaluadas y comparadas en igualdad de
condiciones utilizando los siguientes criterios y ponderaciones:



CRITERIOS DE EVALUACION

Puntuaciones

(max.)
. Precio 30
La oferta con el presupuesto mas bajo recibira la puntuacion maxima para este item, y
el resto obtendra una puntuacion proporcional.
Oferta mas econdmica = puntuacion maxima. A las demas ofertas se les aplicara la
siguiente formula: puntos por oferta = (precio de la oferta mas econdémica / precio de la
oferta) x puntuacion maxima del criterio.
Las Propuestas Econdmicas que superen el presupuesto maximo disponible para el
contrato no seran consideradas.
Il. Propuesta Técnica 70
ICEX evaluara la calidad del plan propuesto y la medida en que éste satisface de
manera eficiente los objetivos de los eventos, asignando puntos a cada uno de los
criterios de la Propuesta Técnica, segun se describe a continuacion.
Las Propuestas Técnicas que no obtengan al menos 35 puntos seran
automaticamente desestimadas.
o Propuesta editorial (20 puntos).
ElI ICEX evaluara la idoneidad y coherencia de la propuesta editorial que servira de 20
base para el contenido digital y/o impreso a desarrollar:
¢ Narrativa y alineacion con Spain Fashion: hasta 10 puntos. Se valorara
cémo la propuesta refleja los valores de la plataforma y la moda espafiola en
México. Se tendra en cuenta la capacidad de la narrativa para transmitir el valor 10
diferencial de las marcas espafiolas, su relevancia para el publico objetivo, la
coherencia de la historia con los objetivos de la campafia, y la claridad y fuerza
del mensaje que se quiere comunicar.
e Formato y enfoque creativo: hasta 10 puntos. Se valorara la originalidad y
enfoque del contenido. Se considerara la adecuacién de los contenidos al
publico especializado y a los canales de difusion propuestos, la calidad y
atractivo visual de los materiales, la creatividad en la presentacién de la 10
informacion, la diversidad de recursos narrativos y graficos, y la capacidad del
enfoque propuesto para generar interés, engagement y notoriedad de la
plataforma y de las marcas participantes.
o Estrategia en redes sociales (20 puntos)
Se evaluara la propuesta de marketing digital y redes sociales: 20
e Tipos de contenidos propuestos (Reels, TikToks, publicaciones): hasta 10
puntos. Se valorara la creatividad y calidad de los contenidos audiovisuales y
graficos (Reels, TikToks, publicaciones), su coherencia con la narrativa
editorial, su adecuacion a cada red social, y su capacidad para captar la 10
atencion del publico objetivo. Se considerara también la innovacion en
formatos, la capacidad de generar engagement y la integracion de elementos
visuales que refuercen el mensaje de la campana.
e Plan de activacion digital (Instagram, TikTok, newsletters, enlaces a la
web): hasta 10 puntos. Se valorara la claridad de la estrategia para difundir los
contenidos y dirigir trafico hacia la plataforma www.spainfashion.com.mx. Se 10

analizara la frecuencia y planificacion de publicaciones, la seleccién de
hashtags y formatos y en su caso la propuesta de colaboracion con otros
medios digitales para maximizar la visibilidad y el alcance de la campafia.
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o Difusién y plan de medios (15 puntos)

Se evaluara la idoneidad y alcance de los medios propuestos para garantizar la 15
maxima visibilidad de la campafa:

e Seleccion de medios de comunicacion: hasta 5 puntos. Se valorara la
pertinencia de los medios especializados propuestos para alcanzar al publico
objetivo y generar visibilidad. Se tendran en cuenta la reputacion de los medios, 5
la relevancia de su audiencia y su afinidad con la tematica de moda vy lifestyle.

e Alianzas estratégicas: hasta 5 puntos. Se valorara la existencia de
colaboraciones o acuerdos que potencien la difusién, y la capacidad de
aprovechar sinergias con medios e influencers para incrementar el impacto de 5
la campana.

e Justificacion y métricas de alcance: hasta 5 puntos. Se valorara la solidez
del analisis que respalde la eleccion de medios, incluyendo datos cuantitativos
y cualitativos de alcance, audiencia y resultados anteriores. También se tendra 5
en cuenta la capacidad de la propuesta para prever y maximizar la visibilidad y
notoriedad de la campania.

e Supervision y medicion de resultados (7,5 puntos)

Se valorara como la propuesta define indicadores clave de desempefio (KPIs) y
métricas que permitan medir el impacto de la campana, incluyendo la recopilacion 7,5
de evidencias de publicacion y resultados, la evaluacion de la efectividad de los
contenidos, y la capacidad de extraer conclusiones y recomendaciones que
contribuyan a mejorar futuras ediciones.

e Calendario (7,5 puntos)

Se valorara la planificacion temporal de todas las acciones de la campafia,
incluyendo la coordinacion entre contenidos editoriales, difusion en medios y redes 7,5
sociales. Se considerara la claridad y detalle del calendario, su coherencia con los
objetivos de la campafia y la distribuciéon de tareas de manera que todas las
acciones estén debidamente sincronizadas y optimicen el impacto de la campana.

TOTAL 100

Los elementos de las propuestas —aparte del precio— seran puntuados de la siguiente manera:

0% de los puntos asignados: Informacion insuficiente
Del 1% hasta el 25% de los puntos | Casi adecuada
asignados:

Del 26% hasta el 50% de los puntos | Adecuada

asignados:

Del 51% hasta el 75% de los puntos | Muy buena

asignados:

Del 76% hasta el 100% de los puntos | Excelente

asignados:

8. CONTENIDO DE LAS PROPUESTAS
(=== = s s === -

8.1. Contenido de la propuesta. Se espera que los licitadores presenten una propuesta que
incluya tres (3) documentos separados (Requisitos Administrativos; Propuesta
Técnica; y Propuesta Econémica), segun se detalla a continuacion. Las propuestas que
omitan alguno de dichos documentos seran consideradas incompletas y desestimadas.




8.2.

8.3.

8.4.

Documento 1: Requisitos Administrativos (archivo PDF). Todas las empresas
concursantes deberan presentar un archivo electronico en formato PDF, que comprenda
los siguientes documentos:

Carta de aceptacion. Todos los licitadores deberan aportar una carta de
aceptacion, firmada por un representante legal de la empresa, en la que se acepten
todos y cada uno de los términos y condiciones estipulados en el presente briefing.
Referencias de proyectos. El expediente debera detallar eventos promocionales
de similar escala realizados en los ultimos 3 anos, incluyendo presupuestos
totales, fechas y clientes, ya sean del sector publico o privado, para los que
se hayan prestado los servicios y/o trabajos. Se requiere una experiencia minima
de tres anos en proyectos similares.

Curriculums de los miembros del equipo. Cada licitador debera incluir en su
oferta los curriculums vitae de los miembros del equipo que participaran en el
proyecto, indicando la experiencia relevante de cada uno y el papel que
desempenfara en el proyecto.

Solvencia financiera. Los licitadores deberan demostrar una facturacién anual
superior a 20.000 ddlares estadounidenses (o su equivalente en pesos mexicanos)
en el mejor de los ultimos tres afos.

Los licitadores deberan indicar claramente en su oferta si utilizan alguna de estas
opciones (joint ventures, subcontrataciéon) para cumplir con los requisitos,
aportando la documentacion que demuestre legalmente el alcance y la seriedad
de dicha relacion.

Documento 2: Propuesta Técnica (archivo PDF). La propuesta técnica no debera hacer
referencia alguna al precio. Todas las empresas concursantes deberan presentar una
propuesta de trabajo detallada que incluya un desglose detallado de lo indicado en el
Apartado 2, esto es:

Propuesta editorial — Desglose de la propuesta del contenido digital y/o impreso,
incluyendo el enfoque narrativo, los formatos editoriales sugeridos (reportaje,
entrevista, branded content, etc.) y la justificacion de su alineacién con los valores
de Spain Fashion.

Estrategia en redes sociales — Descripcion de la camparia de marketing digital a
desarrollar, con detalle de los tipos de contenidos propuestos (Reels, TikToks,
posts), el plan de activacion digital (Instagram, TikTok, newsletters) y la forma en
que se enlazara a la plataforma www.spainfashion.com.mx.

Plan de difusion y medios — Identificaciéon de los medios impresos y digitales
especializados en moda y lifestyle que se utilizaran, asi como de posibles alianzas
estratégicas para garantizar la mayor visibilidad de la campana.

Supervision y medicion de resultados — Metodologia para evaluar la cobertura
de la campania, incluyendo KPls, métricas de alcance y evidencias de publicacion.
Calendario de actividades — Cronograma detallado de la distribucién temporal de
las acciones previstas durante la campania.

Documento 3: Propuesta Econdémica (archivo MS Excel). Todas las empresas
concursantes deberan presentar una propuesta econdémica, que incluya un presupuesto
detallado para el proyecto y su desglose por cada area de actividad.

8.4.1.

Impuestos. ICEX evaluara la Propuesta Econdémica en base a los precios
ofertados, sin incluir impuestos. Por lo tanto, las propuestas deberan incluir un
desglose con el precio ofertado, de manera que los impuestos aparezcan
claramente diferenciados.


http://www.spainfashion.com.mx/

8.4.2. Divisa. La propuesta se redactara en délares estadounidenses - USD.

9. PRESENTACION DE LAS PROPUESTAS
(=~ = e e m e e e .. -

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

Invitacién a licitar. ICEX, representada por la Oficina Econémica y Comercial de Espafa
en Ciudad de México, enviara este briefing a diversas empresas. El pliego también se
publicara en la pagina web de la Oficina Econémica y Comercial de Espafia en Ciudad de
México.

Presentacion de las propuestas. Las empresas que deseen participar en la licitacion
deberan enviar la documentacién exclusivamente en formato digital (PDF), UNICAMENTE
al correo electronico tenders@icex.es antes del 8 de octubre de 2025 a las 12:00pm
CDMX (UTC - 6:00). Las propuestas que no se presenten dentro del plazo seran
automaticamente desestimadas.

9.2.1. Archivos electrénicos. Todos los archivos deberan estar en formato digital (PDF
y MS Excel unicamente). Ni los correos electrénicos ni los archivos individuales
enviados como adjunto deberan exceder los 4MB de tamafio. En caso de que los
archivos sean mayores, las empresas licitadoras deberan utilizar un servicio de
transferencia de archivos previamente verificado (por ejemplo, WeTransfer,
Dropbox u otro)

9.2.2. Gastos. Tenga en cuenta que cualquier gasto incurrido por las empresas
concursantes en la preparacion de las propuestas, presentaciones y presupuestos
sera a cargo de dichas empresas. La presentacion de la oferta no generara
honorarios ni reembolso alguno de gastos por parte de ICEX.

9.2.3. Idioma. La propuesta se redactara y presentara en espanol.

9.2.4. Aceptacion de los términos. La presentacion de una propuesta y la participacion
en esta licitacion implican la aceptacion expresa de todas las clausulas contenidas
en este pliego por parte de las empresas concursantes.

Modificaciones de las propuestas Una vez que las empresas concursantes hayan
presentado sus propuestas, ICEX no aceptara la presentacion de ninguna enmienda,
adicion o correccion, a menos que estas sean el resultado de una aclaracion solicitada
por ICEX.

Aclaracion de propuestas. Las empresas concursantes que cumplan con los requisitos
administrativos establecidos en este briefing podran ser invitadas por ICEX a aclarar
aspectos especificos de sus propuestas técnicas o econémicas, lo cual se realizara por
escrito.

Cumplimiento de las propuestas. Todas las empresas concursantes que presenten una
propuesta deben tener en cuenta que el Servicio Juridico de ICEX revisara la
documentacion presentada por cada una, a fin de garantizar el cumplimiento de todos los
requisitos establecidos en este briefing. El incumplimiento de cualquiera de estos
requisitos resultara en la descalificacion automatica de la empresa correspondiente.

Evaluacion de las propuestas. El documento 1 (Requisitos Administrativos) sera el
primero en abrirse y ser evaluado. Una vez verificado que la empresa licitadora cumple
con todos los requisitos establecidos en este briefing, se procedera a abrir, evaluar y
asignar puntuaciones al documento 2 (Propuesta Técnica). Por ultimo, se abrira, evaluara
y calificara el documento 3 (Propuesta Econdmica). De esta forma, el precio contenido en
la oferta de la propuesta econdmica no se conocera hasta ese momento.



9.7.

9.8.

Seleccioén de la empresa. Se tomara una decision lo antes posible a partir de la fecha de
cierre de la presentacion de propuestas publicada. La decision se notificara por correo
electrénico a todas las empresas licitadoras, a fin de que la empresa seleccionada pueda
iniciar el trabajo de forma inmediata.

Personas de contacto. Las preguntas relacionadas con este pliego podran enviarse por
escrito hasta 3 de octubre de 2025 a las 12:00pm CDMX (UTC - 6:00) unicamente a
través del correo electronico tenders@icex.es. En aras de la equidad, cualquier pregunta
formulada por las empresas concursantes, asi como las respuestas correspondientes por
parte de ICEX, podran compartirse con todas las demas empresas.

Consejo de Administracion de ICEX
Por Delegacién (Resolucién de 5 de marzo de 2025, BOE
[Boletin Oficial del Estado] n.° 67 de 19 de marzo de 2025

Maria Peiia Mateos
Consejero/a Econémico y Comercial Principal
Oficina Econdmica y Comercial de Espafia en Ciudad de México



CLAUSULAS ADMINISTRATIVAS

1. CALIFICACIONES DE LA PROPUESTA ECONOMICA

Oferta desproporcionada o anormalmente baja. Las propuestas econdmicas se
evaluaran para determinar si pueden considerarse desproporcionadas o anormalmente
bajas. Se consideraran desproporcionadas o anormalmente bajas aquellas ofertas en las
que:

- La propuesta econdmica sea un 20% inferior al presupuesto maximo, en caso de que
haya menos de tres licitadores.

- La propuesta econémica sea un 10% inferior a la media aritmética de las ofertas
presentadas, en caso de que haya tres o0 mas licitadores. No obstante, la oferta mas
costosa se excluira al calcular la media aritmética.

Siempre que se considere que una oferta es desproporcionada o anormalmente baja, se
solicitara a la parte interesada que justifique su propuesta, junto con sus términos vy
condiciones, dentro de las 72 horas siguientes a su notificacién. Una vez recibida dicha
justificacion, o transcurrido el plazo mencionado, ICEX decidira, previa asesoria técnica si
fuese necesario, si se considera la oferta desproporcionada o anormalmente baja,
excluyéndola en consecuencia.

Criterios de desempate. En caso de empate en la puntuacion obtenida por dos 0 mas
licitadores, se resolvera aplicando los criterios sociales que se indican a continuacion, en
el orden establecido y mencionados al final del plazo de presentacion de ofertas. La
documentacion justificativa relativa a los criterios de desempate debera ser aportada por
los licitadores en el momento en que se produzca el empate, y no con anterioridad:

e Mayor porcentaje de trabajadores con discapacidad o en situacion de exclusiéon
social en la plantilla de cada empresa, dando prioridad, en caso de igualdad, al
mayor numero de trabajadores permanentes con discapacidad, o al mayor
numero de trabajadores en situacion de inclusion.

e Menor porcentaje de contratos temporales en la plantilla de cada empresa.

e Mayor porcentaje de mujeres empleadas en la plantilla de cada empresa.

e Por sorteo, en caso de que la aplicacién de los criterios anteriores no haya resuelto
el empate.

2. OBLIGACIONES

a. Calidad Técnica. La empresa adjudicataria sera responsable de la calidad técnica del
trabajo y de los servicios que pueda prestar durante la vigencia de este contrato.
Asimismo, sera responsable de cualquier consecuencia que pudiera derivarse para ICEX
o terceros, como resultado de errores, omisiones, métodos inadecuados o conclusiones
erroneas en el desempefio del contrato. En particular, la empresa adjudicataria sera
responsable de:

e Asegurar que tanto el desarrollo como el resultado de los servicios y trabajos
contratados cumplan con las especificaciones de calidad requeridas por ICEX.
e Cumplir con los plazos establecidos con ICEX en cada caso.



e Las omisiones, errores, conclusiones incorrectas o métodos inapropiados que
pueda recomendar e implementar durante la vigencia de este contrato.

e EI personal que forme parte del equipo del proyecto asignado al desarrollo y
ejecucion del Contrato, siendo la empresa la Unica responsable, en materia laboral,
de la conducta y funcionamiento de dicho equipo.

e El tratamiento de cualquier informacién y datos puestos a su disposicion.

b. Derechos de autor y derechos de informacién. Los derechos de propiedad intelectual
o industrial de todas las obras creadas por la empresa, asi como toda la informacion
recabada por ésta en nombre de ICEX en relacidn con este contrato, perteneceran a ICEX,
sin coste adicional, una vez abonadas todas las tarifas de consultoria y gastos pertinentes
acordados en este documento. Esto incluye el derecho a usar, reproducir, modificar y
distribuir publicamente, tanto de forma online como offline. Dichos derechos seran de
caracter global y se mantendran durante el maximo periodo de proteccién de los derechos
de autor, aplicable a todos los tipos de archivo, en cualquier formato o idioma, y con todos
los efectos determinados por la ley.

i. Todos los materiales producidos seran propiedad de ICEX, incluyendo
cualquier propiedad intelectual, materiales impresos, fotografias, sitio web,
videos y otras publicaciones, tanto offline como online.

ii. La empresa adjudicataria se asegurara de que todos los archivos
vectoriales de los materiales producidos, en cualquier medio o formato,
sean entregados a ICEX. Esto incluye todas las fotografias originales y
editadas, videos y archivos de redes sociales, que la empresa garantiza
han sido producidos para ICEX y no son propiedad de terceros.

iii. La empresa, a su cargo, defendera cualquier reclamacion o amenaza de
reclamacion presentada por terceros contra ICEX, en la medida en que
dicha reclamacion se base en la alegacion de que el trabajo realizado por
la empresa en el marco de este contrato infringe derechos de propiedad
intelectual o industrial de terceros o constituye una apropiacion indebida de
secretos comerciales o industriales pertenecientes a terceros.

c. Confidencialidad La empresa adjudicataria esta obligada a mantener la confidencialidad
profesional respecto a la informacion y documentacién proporcionada por ICEX para la
ejecucion de los servicios. Esta obligacion permanecera vigente tanto durante como
después de la finalizacién de las actividades relacionadas con el contrato, hasta que dicha
informacién pase al dominio publico o, por cualquier otra causa legitima, pierda su caracter
confidencial. Esta clausula no se aplicara a la informaciéon que se encuentre (i) en el
dominio publico, (ii) ya sea conocida por la parte receptora o (iii) se divulgue en
cumplimiento de 6rdenes judiciales o en virtud de obligaciones legales.

i. La empresa solo permitira el acceso a la informacion confidencial a
aquellas personas que tengan la necesidad de conocerla para la
realizacion de las actividades y servicios previstos en el contrato. La
empresa sera responsable de garantizar el cumplimiento de las
obligaciones de confidencialidad por parte del personal que emplea, asi
como de cualquier persona o entidad que colabore con la empresa o que
haya sido subcontratada por ésta.

i. La empresa se compromete, asimismo, a no utilizar la informacion
confidencial de ICEX a la que tenga acceso para fines propios o privados,
ni para ningun otro propaosito.



iii. El incumplimiento de las obligaciones sefaladas facultara a ICEX para
interponer acciones civiles o incluso penales contra la empresa por
cualquier responsabilidad que pudiera derivarse.

3. RESCISION O CANCELACION

a. Resolucion. ICEX se reserva el derecho de resolver unilateralmente el contrato si la
empresa no presta los servicios conforme a las instrucciones recibidas de ICEX, si no se
cumplen los plazos establecidos o en caso de incumplimiento de las obligaciones
establecidas en el contrato. Todo ello sin perjuicio de las posibles reclamaciones por
dafos y perjuicios que pudieran derivarse.

b. Cancelacién, aplazamiento o modificaciones de las acciones.

i. Cancelacion En caso de cancelacion de un evento, ICEX reembolsara
unicamente los gastos incurridos por la empresa desde la fecha del
contrato (y en relacion con el mismo) hasta la fecha de notificacién formal
de la cancelacion por parte de ICEX. Para su reembolso, la empresa
debera presentar todas las facturas documentales de los gastos incurridos
hasta dicha fecha.

ii. Aplazamiento. En caso de que la accidbn se posponga debido a
condiciones sanitarias y a las restricciones nacionales, provinciales o
locales vigentes, las partes intentaran llegar a un acuerdo de buena fe que
beneficie en la medida de lo posible sus respectivos intereses, a fin de
posponer los eventos para la fecha mas proxima posible. Concretamente,
una disposicion gubernamental, formal o informal, aplicable a la ciudad de
celebracién del evento que limite el nUmero de visitantes esperados a la
mitad de lo requerido, constituira causa para el aplazamiento de los
eventos. Asimismo, la imposicion de requisitos sanitarios onerosos a
visitantes y expositores (cuarentenas, pruebas sanitarias, etc.) que puedan
limitar la asistencia, también constituira causa para su aplazamiento.

iii. Modificaciones. En caso de que las restricciones sanitarias o de viaje
vigentes limiten o impidan la celebracion de uno de los eventos en una
fecha adecuada, las partes intentaran llegar a un acuerdo de buena fe para
modificar el alcance o el lugar de la actividad.

4. CONTRATO Y JURISDICCION

Para resolver cualquier controversia, desacuerdo, cuestion o reclamacién que pueda surgir de la
ejecucion del contrato celebrado con la empresa adjudicataria de esta licitacion, el asunto se sometera
a los Juzgados y Tribunales Ordinarios de Madrid (Espafia), renunciando expresamente a cualquier
otra jurisdiccion. El idioma utilizado en cualquier controversia sera el espafol. Sera aplicable la
legislacion espanola al contenido de esta licitacion.

5. PROTECCION DE DATOS

Para resolver cualquier controversia, desacuerdo, cuestion o reclamacién que pueda surgir de la
ejecucioén del Acuerdo celebrado con la empresa adjudicataria de esta licitacion, el asunto se sometera
a los Juzgados y Tribunales Ordinarios de Madrid (Espafia), renunciando expresamente a cualquier
otra jurisdiccion. El idioma utilizado en cualquier controversia sera el espafiol.

Las partes se comprometen a respetar la normativa vigente en materia de proteccion de datos
(Reglamento General de Proteccion de Datos 679/2016 y la Ley Organica 3/2018 de Proteccion de
Datos y Garantia de los Derechos Digitales). Los datos personales de los contactos de ambas partes,



incluidos aquellos relacionados con los firmantes del acuerdo y con el personal que deba ser
contactado, seran tratados por cada una de las partes con el fin de gestionar la relacion derivada de la
ejecucion del contrato que legitima dicho tratamiento. El periodo de conservacion de estos datos sera
la duracion de la relacién contractual y mientras sean necesarios, o hasta que surjan responsabilidades
de acuerdo con la normativa aplicable o segun lo exijan las autoridades.

Los interesados podran ejercer sus derechos de acceso, rectificacién, supresion, oposicion, limitacion

del tratamiento y portabilidad poniéndose en contacto con las partes. En caso de que considere que se
han vulnerado sus derechos de proteccién de datos, podra dirigirse a la Autoridad de Proteccién de

Datos.
PENA Firmado
digitalmente por

MATEO PENA MATEO MARIA
MARIA - DN| -PN! 117812217

Fecha: 2025.09.19

1178122171 10:42:21-06'00



		2025-09-19T10:42:21-0600
	PEÑA MATEO MARIA - DNI 11781221T




