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EL MERCADO DE MAQUINARIA AGRICOLA EN ESLOVAQUIA

El presente estudio tiene por objetivo describir y analizar el mercado de la maquinaria agricola en
Eslovaquia, ademas de ofrecer a los profesionales del sector la informacion necesaria para valorar
las oportunidades existentes en el mercado eslovaco para su venta.

El mercado eslovaco es un mercado reducido, con una poblacion de 5,4 millones de habitantes.
El sector primario representa el 3,6% del PIB y el 4,2% del empleo. La terciarizacién de la econo-
mia se ha hecho muy evidente desde su separacion de la antigua Checoslovaquia.

La presencia de productores de maquinaria agricola en Eslovaquia se reduce a filiales de empre-
sas extranjeras, aunque por lo general el importador o distribuidor es el que vende el producto al
usuario industrial.

Eslovaquia importa mayormente tractores y maquinas de cosechar vy ftrillar, e histéricamente ha
sido importador neto de maquinaria agricola.

Alemania, Francia, Italia y Chequia son sus mayores proveedores, tanto por su condicién de lide-
res del mercado europeoc como por su condicion de vecinos, donde a un gran socio como Che-
quia se le une Austria.

En cuanto a la relacion de Espana con el pais centroeuropeo, el saldo comercial favorece a Eslo-
vaquia, cuyas exportaciones a nuestro pais se han mantenido, pero que ha reducido ostensible-
mente sus importaciones provenientes de nuestro pais estos ultimos afios. Por tanto, la maquina-
ria agricola espanola no tiene una imagen definida en este mercado.

Eslovaquia es un pais con diferentes orografias debido a la cadena montafiosa de los Tatras y los
Carpatos, pero también con una gran desigualdad de rentas entre sus habitantes.

En efecto, la parte occidental esta mucho mas desarrollada y dispone de una renta per capita ma-
yor que las regiones mas orientales del pais. Una consecuencia de esto es que en las zonas rura-
les mas desarrolladas de Eslovaquia como Nitra y Trnava la marca de tractores con mayor cuota
de mercado es John Deere, cuyo precio es elevado, mientras en el resto de regiones la marca que
domina es la checa Zetor, cuyo precio es mucho mas asequible.

Las dos regiones antes mencionadas son las que registran mayor nimero de tractores nuevos,
aunque su cuota se va reduciendo en detrimento de las regiones de KosSice y PreSov. Estas zonas
mas desarrolladas se benefician de los mayores ingresos provenientes de su produccion agricola,
consecuencia del aumento de precios y de una mayor renta. Por tanto, esto redunda en una ma-
yor capacidad de financiacion y una mayor capacidad de gasto.

La Politica Agraria Comun es una herramienta fundamental y una de las causas por las cuales el
sector primario eslovaco ha progresado en los ultimos anos. Mejorar la competitividad, preservar
el ecosistema y un uso eficiente de los recursos naturales son objetivos que persigue el mercado
eslovaco.

La modernizacion y el mayor uso de las Tecnologias de Informacién y Comunicacion (TIC) tienen
por objetivo aumentar la productividad y reducir la contaminacion. El uso de Internet es también
cada vez mas habitual a la hora de realizar pedidos de maquinaria agricola en el pais, aunque de
momento no esté tan presente debido a una media de edad avanzada del trabajador rural. Fo-
mentar el interés de los jovenes en este sector es algo imprescindible para el futuro de este sec-
tor.

Pese a no ser comparables con otros mercados mayores y mas maduros, Eslovaquia es un pais
en el que grandes marcas con muy buenos productos estan presentes.
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En este pais hay una gran competencia y para poder acceder a este mercado una empresa espa-
flola debe reducir sus costes para asi reducir el precio, ya que los gastos de transporte son de-
terminantes especialmente en el caso de maquinaria pesada. Ademas, los productos deben ser
eficientes, con cada vez mayor presencia de la tecnologia, que vele especialmente por la seguri-
dad y la comodidad del agricultor.

Por tanto, las mayores oportunidades para las empresas espanolas residen en la maquinaria mas
ligera, eficiente y barata, pero nunca en detrimento de la calidad.
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