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1. Perfil de la Feria 

1.1. Ficha técnica  

SALON DU FROMAGE 

 

Fechas de celebración del evento:    27 de febrero al 2 de marzo de 2022 

 

Edición:           17ª 

 

Fechas de la próxima edición:     25 al 28 de febrero de 2024 en París 

 

Frecuencia, periodicidad:      Bienal 

 

Lugar de celebración: Parque de Exposiciones París Porte de Versailles. 

Pabellón 7.3 

 

Horario de la feria: De 9h a 19h del domingo 27 de febrero al martes 1 de 

marzo 

De 9h a 16h el miércoles 2 de marzo 

 

Precios de entrada: Gratuito para profesionales con invitación o que hayan 

solicitado el pase con antelación 

 

Sectores y productos representados:  Agroalimentario. Queso y productos lácteos 

 

Precio m2:          3.945 € por espacio de 6 m2 con equipamiento 

 

Medios de transporte:  En coche: Boulevard Périphérique, todas las salidas, 

Porte de Versailles.  
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 Desde el aeropuerto CDG: por autopista A1.  

 Desde el aeropuerto Orly: por autopista A6. 

 En transporte público: bus (líneas 39 y 80). 

 Metro (línea 12, parada Porte de Versailles), tranvía 

(líneas T3 y T2, parada Porte de Versailles). 

 Desde el aeropuerto CDG: RER B, parada Cité 

Universitaire y luego tranvía T3.  

 Desde el aeropuerto Orly: Orly Val hasta la estación 

Antony, luego el RER B dirección Cité Universitaire y 

el tranvía T3.  

 

Servicios ofrecidos:  Parking, cafetería, guardarropa, descuentos para 

estancias en hoteles.   

 

Tipo de visitantes:  Comerciantes minoristas: tiendas delicatesen, 

propietarios de tiendas de quesos y productos lácteos, 

profesionales relacionados con la gastronomía.  

 Importadores y distribuidores. 

 Hotelería y restauración. 

1.2. Sectores y productos representados 

El Salon du Fromage está especializado en el queso y otros productos lácteos de gama media-alta, 

así como productos relacionados: mieles, membrillos, mermeladas y otros dulces de 

acompañamiento al queso, equipamiento para productores de queso, etc.  

Francia es uno de los principales mercados de queso en el mundo, siendo a la vez primer productor 

y exportador mundial. Las exportaciones francesas de queso alcanzaron un total de 2.876 M€ en 

2021. En este contexto hay que destacar que España es a la vez un gran consumidor de quesos 

franceses siendo el cuarto país de destino de la oferta francesa en 2021, por un valor de 237,8 M€ 

(por detrás de Alemania, Bélgica y Reino Unido).  

El volumen de las importaciones francesas de quesos en 2021 superó la cifra de los 2.000 M€, 

siendo el principal proveedor Italia con más de un tercio del total. España ocupa el sexto puesto con 

casi 100 M€, habiendo aumentado el valor de sus exportaciones un 8 % desde 2019. 

Francia es un gran consumidor de queso, y a pesar de disponer de una oferta abundante y con 

imagen de calidad, el mercado francés aprecia los productos extranjeros, de ahí la conveniente 

presencia española en este salón para dar a conocer la calidad de sus productos. 
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1.3. Actividades de promoción de la feria por parte de la 
OFECOME 

Debido al éxito de la edición pasada, dónde España fue el país invitado de honor, las empresas 

españolas han vuelto a contar con el apoyo de un pabellón ICEX para esta edición de 2022. En 

total, 12 empresas españolas del sector acudieron con el apoyo del ICEX, y expusieron sus 

productos en el pabellón de España. Además, se ofrecieron varias degustaciones guiadas sobre 

quesos españoles durante toda la feria, con el fin de promocionar el queso español a los 

profesionales del sector.  

A continuación, se ofrece una lista con las empresas expositoras, tanto las agrupadas bajo el 

pabellón oficial, así como aquellas que acudieron por cuenta propia: 

Pabellón España Otras empresas españolas expositoras 

A.O.P. Quesos de Murcia Ardai 

Biogéminis AOP Bio Fermier Buruaga Arditegia 

Cynara Cardunculus – AOP Torta del Casar Kamiku 

Emily Poncelet 

Fromages El Pastor Quesería 1605 – Manchego Artesano DOP 

ICEX - Spain Trade & Investment Quesos Maxorata 

Magus Galician Pagan Cheese Quorum The Spanish Fine Cheese Company 

Paiarrop S.L. Spanish Cheese S.L. 

Quesería Cultivo Think Mediterranean S.L. 

Quesería La Antigua – Gestión Agroganadera Ulma Inoxtruck 

Quesos de Hualdo  

Quesos Ecológicos Parra Jiménez  

Quesos Vega Sotuélamos S.L.  

 

Desde la OFECOME de París asistieron el Consejero Comercial, Javier Parra, y el responsable del 

Departamento de Agroalimentarios, Michel Budaï, así como los becarios autonómicos Paula 

Sampedro (IGAPE) y Alfonso Ojeda (ADER). De igual manera, prestaron apoyo en la feria otros 

becarios de la OFECOME de París, las becarias ICEX Paula Arnal y Elsa Fernández, Lucía Ranz 

(PROEXCA), Marta Jainaga (BEINT) y Cristina Olaya (IVACE).  

Durante la celebración de la feria se dio apoyo a las empresas y se promocionaron los servicios 

ofrecidos por la Oficina Comercial a las empresas españolas. Además, se recopilaron las opiniones 
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de los expositores españoles sobre la feria (organización, visitantes, mercado francés e 

internacional) con el fin de valorar la participación agrupada de ICEX y la feria en su conjunto.  

Esta edición también contó con un taller dedicado a la promoción del Queso Mahón organizado por 

el ICEX para presentar el Queso de Denominación de Origen Mahón-Menorca en el mercado 

francés a través de una cata de diferentes quesos, así como una explicación sobre la historia del 

queso y su relación con la isla de Menorca. Esta actividad entra en el marco del plan de promoción 

del queso con DO Mahón-Menorca iniciado este año en Francia. 
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2. Descripción y evolución de la Feria 

2.1. Organización y expositores 

El Salon du Fromage es una feria profesional dedicada exclusivamente a los quesos y los productos 
lácteos en el que se dan citas las empresas y profesionales más destacados del sector. 
 
La organización de la feria corrió a cargo de la empresa Comexposium, también encargada de la 

organización de SIAL y Vinexposium, entre otras. La decimoséptima edición de esta feria tuvo lugar 

en el pabellón 7.3 de París Porte de Versailles, coincidiendo con la celebración del Salon 

International de l’Agriculture SIA. El plano de la feria se acompaña a continuación. El Pabellón oficial 

español se situó en la entrada del recinto a la derecha, cercano al Espacio Ágora y el restaurante, 

en los pasillos F, G y H: 

 
 



IF

 

 
9 

SALON DU FROMAGE 2022 

Oficina Económica y Comercial de la 

Embajada de España en París 

 
El Salón del Queso y los Productos Lácteos 2022 ha contado con un espacio dedicado a los eventos 
y diferentes actividades programadas, sala VIP y sala de prensa.  
 
Cabe destacar la visita, el domingo 27 de febrero, de la Directora General de Internacionalización 

de la Empresa, Elisa Carbonell Martin, que se entrevistó con todos los expositores españoles de la 

feria y también la visita del Ministro de Agricultura, Julien Denormandie que inauguró la feria y 

finalizó su recorrido acercándose al pabellón español, donde tuvo la ocasión de conversar con el 

Consejero Comercial Javier Parra, así como de degustar quesos españoles. 

Entre las actividades del salón también se presentaron una serie de talleres y catas de degustación, 

el “Espacio Ágora”, entre las que se encontraba la cata de quesos de la Denominación de Origen 

Mahón - Menorca, “Un viaje a las Islas Baleares y descubrimiento de la DOP Mahón - Menorca,” 

ofrecida por José Luis Martín, maestro quesero y afinador, organizada por el ICEX.  

Además, se ha brindado a los visitantes la oportunidad de asistir a eventos individuales para 

complementar su aprendizaje y enriquecer su experiencia y conocimiento en temas de actualidad.  

2.2. Datos estadísticos de participación 

Expositores 

Según la organización, en esta edición han participado 250 expositores, de los cuáles el 38 % eran 

extranjeros de 13 países diferentes. Los expositores eran productores, afinadores, cooperativas de 

lácteos, importadores, mayoristas…  

Los 250 expositores provenían de los siguientes países; Alemania, Austria, Bélgica, Canadá, 

España, Francia, Irlanda, Italia, Países Bajos, Portugal, Reino Unido, Suiza y Suecia.  

 

 

 

 

 

 

 

https://www.salon-fromage.com/Calendrier-2022/Programme-des-animations-2022/Evenements/Un-voyage-aux-Baleares-a-la-decouverte-de-l-AOP-Mahon-Minorca
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PAÍSES EXPOSITORES SALON DU FROMAGE 2022 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente : Salón du Fromage https://www.salon-fromage.com/Catalogue/exhibitors 

En esta 17ª edición, Italia ha sido el país invitado de honor, siendo el 2º país con más expositores 

en la feria. España, ha contado con 24 expositores, siendo el 3º país con más representación.  

Visitantes  

La organización del Salon du Fromage registró unos 7 700 visitantes de los cuáles el 18 % eran 

extranjeros de 48 países diferentes. La afluencia de visitantes ha disminuido un poco respecto a la 

última edición. El perfil de visitantes fue muy profesional, contando con queseros, restauradores, 

distribuidores, mayoristas, negociantes, compradores de supermercados e hipermercados… 

Entre las principales nacionalidades de visitantes se encuentran; Italia, España, Suiza, Bélgica, 

Alemania y Reino Unido.  
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0,80%
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https://www.salon-fromage.com/Catalogue/exhibitors
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3. Tendencias y novedades presentadas 

En esta edición los expositores presentaron productos originales y auténticos, las últimas 

tendencias del sector fueron las siguientes: 

• Los quesos cremosos; en la feria se expusieron un número significativo de quesos de leche 

de oveja o enriquecidos con nata. 

• Los quesos para fundir; la raclette o la fondue han experimentado un gran crecimiento en 

los últimos años, y los expositores han intentado adaptarse a esta tendencia. En cuanto a 

las raclettes aromatizadas, se centraron solamente en aquellos aromas que funcionan, como 

pueden ser el ajo, la pimienta, la trufa… 

• Los quesos aromatizados o trabajados con diferentes ingredientes son otra de las 

tendencias de esta edición. Se pueden citar quesos ahumados con métodos tradicionales o 

los quesos mezclados con ingredientes como vino o vodka.  

• Los quesos trufados, que son el resultado de una gran demanda por parte del mercado 

francés. Todas las combinaciones son posibles, vaca, cabra u oveja, en versión más 

cremosa o masticable. 

• En cuanto a los demás productos lácteos, destacan los productos locales, simples y 

respetuosos con el medio ambiente. Hay una voluntad en casi todos los productores 

franceses para presentar nuevos productos de leche cruda, con un énfasis especial en un 

desarrollo sostenible y responsable. 

En cuanto a los concursos realizados en esta edición, se organizó otro año más “Le Concours de la 

Lyre d’Or”, un concurso para premiar la experiencia en la creación de una tabla de quesos, y el 

concurso “Un des Meilleurs Apprentis Crémiers Fromagers de France”, un evento que premia a los 

jóvenes queseros del futuro y resalta la importancia de trasmitir el saber-hacer. 

Este año, aparte de los diferentes concursos realizados, las catas y las conferencias, Italia era el 

país invitado de honor a la feria, ya que es uno de los principales países exportadores de queso a 

Francia, por lo que se rindió un homenaje especial a los quesos y productos lácteos italianos. 
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4. Valoración 

4.1. Del evento en su conjunto  

La 17º edición del Salon du Fromage, el evento profesional dedicado a los quesos y especialidades 

queseras ha vuelto después de dos años y por primera vez después de la pandemia. La feria se 

engloba dentro del Salon de la Agricultura, principal evento agrícola francés. Para los expositores, 

la feria es el momento clave para reencontrarse con sus potenciales clientes y distribuidores, así 

como crear una nueva red de contactos.  

En la edición anterior, participaron 281 expositores y 8 486 visitantes, número que se ha visto un 

poco reducido debido a la crisis de la COVID-19. Esto también se ha reflejado en una menor 

afluencia de visitantes internacionales.  

En cuanto a las fechas de celebración del evento, algunas empresas también han achacado la poca 

afluencia de visitantes a la coincidencia con las vacaciones escolares en Francia.  

De todas formas, las empresas están de acuerdo en que es un evento referente en el sector, y en 

general están satisfechas con su participación ya que la feria aporta visibilidad y contactos.  

4.2. De la participación española 

Este año el ICEX asistió con un stand conjunto con diferentes empresas españolas para reforzar la 

imagen de España como país productor de quesos de calidad. En general las empresas españolas 

están satisfechas con su participación, aunque sí que destacaron la poca afluencia con respecto a 

otros años.  

En cuanto al perfil de visitantes han destacado que ha sido bastante profesional, con poca variedad 

internacional. Algunas han mencionado la participación de algunos visitantes americanos, pero 

sobre todo coinciden en que han asistido mayoritariamente visitantes franceses. Algunas de las 

empresas españolas estaban muy interesadas en el mercado francés, pero otras tenían como 

objetivo un perfil de cliente más internacional. 

Como aspectos negativos de la feria, los expositores destacan que la ubicación del pabellón ICEX 

podría haber sido más céntrica, en un espacio que según ellos favoreciese más la afluencia de 

visitantes y dónde hubiese una mejor iluminación, ya que en la zona donde estaba ubicado el 

pabellón, en la entrada de la feria, no había luz natural. Además, también comentaron que la imagen 

del pabellón, con el rótulo en verde, no era muy representativo de la imagen de la marca España, 

que se asocia más con los colores amarillo y rojo.  
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Señalan también que la duración de la feria es demasiado extensa tanto en términos de horas como 

de días, coincidiendo prácticamente todos los expositores en que la afluencia de visitantes se 

concentró sobre todo en el lunes y el martes. Se trasladarán estos comentarios a los organizadores 

de la feria para que las tengan en cuenta en las futuras ediciones del certamen.  

Por otro lado, casi todas las empresas tienen perspectivas de repetir, ya que es una feria muy 

especializada que atrae a muchos profesionales del sector.  

4.3. Situación COVID 

Las empresas nos trasladaron que las medidas propuestas por la feria ante la COVID-19 eran claras 

y concisas, mascarilla y “Pass Vaccinal” obligatorio. Desde la organización de la feria se encargaron 

de la seguridad sanitaria dentro del recinto.  

La situación de la COVID-19 incentivó la poca afluencia de visitantes internacionales, sobre todo de 

otros continentes como América o Asia dónde sigue habiendo limitaciones debido a las 

restricciones. De todas maneras, un número reducido de visitantes americanos sí que participaron 

en la feria y así nos lo trasladaron las empresas.  

A pesar de esto, las expectativas de los expositores eran realistas en un momento como este, pero 

esperan que la situación mejore para que la feria recupere la afluencia que siempre ha tenido. 

4.4. Recomendaciones 

Dada la importancia del evento y su coste, se recomienda a las empresas que preparen la feria con 

antelación. Es importante contactar de antemano con posibles clientes e intentar concertar citas. 

De lo contrario, es difícil atraer público directamente desde la feria, ya que las visitas espontáneas 

es más raro que se produzcan.  

Además, es importante que, si la empresa está interesada en el mercado francés, tenga gente en 

su stand que pueda comunicarse en el idioma, así como el material informativo y promocional. En 

el caso de que los expositores no dominen el francés, es recomendable la contratación de un 

traductor que sí lo haga. El mercado francés es un mercado difícil, y sobre todo si no se habla el 

idioma, ya que los clientes valoran mucho este factor. Desde la OFECOME insistimos en que los 

expositores que quieran asistir en futuras ediciones sean conscientes de esto.  

Por otra parte, a la hora de presentar los productos, los franceses valoran la transparencia en las 

condiciones de producción, es bueno destacar un carácter artesano, tradicional y exclusivo. 

Además, cada vez hay una demanda mayor en los quesos ecológicos, aunque sigue sin ser un 

factor prioritario en las ventas. También hay una curiosidad cada vez más notable por los productos 

originales, nuevos y extranjeros. 
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5. Anexos 

5.1. Artículos de prensa sobre la feria 

• Página oficial Salon du Fromage: https://www.salon-fromage.com/ 

 

• Página oficial París Expo Porte de Versailles: https://www.paris-expo-

portedeversailles.com/en/site/paris-expo-porte-de-versailles/manifestation/salon-du-

fromage-et-des-produits-laitiers-22FROM1 

 

• Le Guide du Fromage: https://www.leguidedufromage.com/17eme-salon-du-fromage-des-

produits-laitiers-a-paris-vo1952.html 

 

• Agromedia: https://www.agro-media.fr/actualite/salon-du-fromage-si-les-produits-dailleurs-

attirent-de-plus-en-plus-la-transparence-sur-la-provenance-et-la-production-restent-de-

mise-53067.html 

5.2. Imágenes sobre la feria 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.salon-fromage.com/
https://www.paris-expo-portedeversailles.com/en/site/paris-expo-porte-de-versailles/manifestation/salon-du-fromage-et-des-produits-laitiers-22FROM1
https://www.paris-expo-portedeversailles.com/en/site/paris-expo-porte-de-versailles/manifestation/salon-du-fromage-et-des-produits-laitiers-22FROM1
https://www.paris-expo-portedeversailles.com/en/site/paris-expo-porte-de-versailles/manifestation/salon-du-fromage-et-des-produits-laitiers-22FROM1
https://www.leguidedufromage.com/17eme-salon-du-fromage-des-produits-laitiers-a-paris-vo1952.html
https://www.leguidedufromage.com/17eme-salon-du-fromage-des-produits-laitiers-a-paris-vo1952.html
https://www.agro-media.fr/actualite/salon-du-fromage-si-les-produits-dailleurs-attirent-de-plus-en-plus-la-transparence-sur-la-provenance-et-la-production-restent-de-mise-53067.html
https://www.agro-media.fr/actualite/salon-du-fromage-si-les-produits-dailleurs-attirent-de-plus-en-plus-la-transparence-sur-la-provenance-et-la-production-restent-de-mise-53067.html
https://www.agro-media.fr/actualite/salon-du-fromage-si-les-produits-dailleurs-attirent-de-plus-en-plus-la-transparence-sur-la-provenance-et-la-production-restent-de-mise-53067.html
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