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Perfumeria y cosmeética
en Paraguay

A. CIFRAS CLAVE

En 2023, Paraguay importé mas de 25 millones de kg netos de productos de
perfumeria y cosmética, lo que supuso mas de 253 MUSD, un 29 % mas que
el aflo anterior. Esto se debe al creciente aumento del consumo de bienes
desde el final de la pandemia y a la tensién inflacionaria mundial.

En el sector conviven dos mercados: por un lado, el mercado fronterizo
dependiente de las economias de Brasil y Argentina, que, promovido por un
régimen fiscal especial, representa alrededor del 80 % del total de ventas en
el pais. Por otro lado, el mercado doméstico, que con una participacién de
alrededor el 20 % del total de ventas, es movido por una creciente clase
media y una clase alta con gran poder adquisitivo.

FICHA
SECTOR

PARAGUAY

2019 2020 2021 2022 2023 |
Poblacién total (habs.) 7.152.703 | 6.109.644 7.353.038 7.453.695 @ 7.554.796
Edad mediana’ 26,3 26,6 26,9 27,2 27,5
indice de Gini? 45,7 43,5 42,9 45,1 -
PIB per capita (USD) 5.807,8 5.353,3 5.959,4 6.153,1 -
PIB absoluto (MUSD) 37.930 35.430 39.950 41.720 -
Crecimiento del PIB (%) -0,4 -0,8 4 0,1 4,5
Peso del comercio sobre el PIB (%) 10,5 9,7 10,7 11,2 -
Crecimiento Sector Comercio® (%) - -0,8 1,0 0,5 -
Importacidn total cosméticos (MUSD) 189,4 111,5 156,7 196,3 253,2

L Fuente: Proyeccion de la Poblacion Nacional, Areas Urbana y Rural por Sexo y Edad, 2000-2025. Revision 2015.

2 Fuente: datos del Banco Mundial.

3 Datos provisionales del Banco Central del Paraguay.
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B. CARACTERISTICAS DEL MERCADO
B.1. Definicion de los productos que conforman el sector

El sector de la perfumeria incluye aquellas sustancias destinadas a aromatizar. El sector de la cosmética incluye
aquellas sustancias destinadas a ser aplicadas al cuerpo humano para limpiar, embellecer, o alterar la apariencia
sin afectar la estructura del cuerpo o sus funciones.

La clasificacion arancelaria de los productos que se tratan en esta ficha se hace se acuerdo con la nomenclatura
del Sistema Armonizado:

e 33.03 Perfumes y aguas de tocador.

e 33.04 Preparaciones de belleza, maquillaje y para el cuidado de la piel, excepto los medicamentos, incluidas las
preparaciones antisolares y las bronceadoras; preparaciones para manicuras y pedicuros.

e 33.05 Preparaciones capilares.

e 33.06 Preparaciones para higiene bucal o dental, incluidos los polvos y cremas para la adherencia de las
dentaduras; hilo dental, en envases individuales para la venta al por menor.

e 33.07 Preparaciones para afeitar o para antes o después del afeitado, desodorantes corporales, preparaciones
para el bafio, depilatorios y demas preparaciones de perfumeria, de tocador o de cosmética, no expresadas ni
comprendidas en otra parte; preparaciones desodorantes de locales, incluso sin perfumar, aunque tengan
propiedades desinfectantes.

B.2. Tamano del mercado

Paraguay cuenta con una poblaciéon de mas de 6 M de habitantes*, con una edad media de 27,5 afios. La estructura
por edad de la poblacién muestra que el 27,9 % es menor de 15 afios, el 64,8 % tiene de 15 a 64 afios y el 7,3 %
tiene 65 y mas afios. La poblacion por sexo se distribuye en 49,7 % de mujeres y 50,3 % de hombres.

La distribucién de la poblacion en el ambito geografico viene determinada por la concentracion demogréfica en los
departamentos de Central (Asuncion), Alto Parana (Ciudad del Este) e Itapua (Encarnacion). El departamento
Central agrupa el 37,7 % de la poblacion total del pais. La poblacién urbana constituye el 63,3 % del total, mientras
que la rural representa el 36,7 %.

och;a(ljlos % och;a(ljlos % oczgf';la(ljlos % oczggos %
Total 1.685.844 100,0 1.632.508 100,0 1.707.013 100,0 | 1.758.831 | 100,0
Menos de 1 SM 565.944 33,6 622.373 38,1 627.567 36,8 641.327 36,5
1 SM a menos de 1,5 SM 527.235 31,3 473.916 29,0 541.681 31,7 589.607 33,5
1,5 SM a menos de 2 SM 222.008 13,2 204.332 12,5 190.855 11,2 197.217 11,2
2 SM a menos de 2,5 SM 142.966 8,5 130.198 8,0 136.400 8,0 146.852 8,3
2,5 SM a menos de 3 SM 83.353 4.9 72.946 4.5 81.074 4.7 63.437 3,6
3 SMy mas 144.179 8,6 128.248 7,9 127.598 7,5 120.391 6,8
No disponible 159 0,0 495 0,0 1.838 0,1 - -

4 Fuente: DGEEC. Proyeccion de la Poblacion Nacional, Areas Urbana y Rural por Sexo y Edad, 2018.
5 https://www.ine.gov.py/publicacion/5/ingresos SM : salario minimo vigente cada afio (en guaranies).
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PERFUMERIA Y COSMETICA EN PARAGUAY

B.2.1. Importaciones

En 2023, Paraguay import6 productos de cosmética y perfumeria por valor de 253,13 MUSD. Las importaciones de
perfumeria (33.03) fueron las mas importantes, seguidas de las de preparaciones de belleza (33.04), preparaciones
capilares (33.05), preparaciones para el afeitado (33.07) y las preparaciones para higiene bucal o dental (33.06).
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33.03: Perfumes y aguas de tocador.
M kg netos CIF (MUSD) Principales paises proveedores |

2020 1,26 35,08 Francia: 37,9 %, Espafia: 28,2 %, EE. UU.: 20,3 %
2021 2,27 68,47 Francia: 37.2 %, Espafia: 27,3 %, EE. UU.: 18,7 %
2022 2,71 94,56 Francia: 32,7 %, Espafa: 32,5 %, EE. UU.: 18,8 %
2023 4,41 131,17 Espafia: 29,4 %, EE. UU.: 25,4 %, Francia: 24,6 %

33.04: Preparaciones de belleza, maquillaje y para el cuidado de la piel, excepto los medicamentos, incluidas

las

preparaciones antisolares

las bronceadoras;

preparaciones para manicuras y pedicuros.

M kg netos

CIF (MUSD)

M kg netos CIF (MUSD) Principales paises proveedores
2020 1,96 19,08 EE. UU.: 22,9 %, Francia: 16,26 %, China: 14,16 %
2021 2,16 22,94 Francia: 21,88 %, EE. UU.: 16,26 %, Espafia: 10,32 %
2022 2,29 32,43 Francia: 21,71 %, EE. UU.: 17,67 %, China: 8,7 %
2023 2,77 48,02 EE. UU.: 21,77 %, Francia: 19,5 %, China: 10,36 %
33.05: Preparaciones capilares.

Principales paises proveedores

2020 11,62 34,27 Argentina: 22,81 %, México: 22,53 %, EE. UU.: 18,71 %
2021 10,91 38,59 EE. UU.: 22,7 %, México: 20,81 %, Argentina: 17,47 %

2022 9,44 43,6 EE. UU.: 25,35 %, México: 20,39 %, Argentina: 13,30 %
2023 10,34 46,25 EE. UU.: 27,42 %, México: 15,28 %, Argentina: 14,49 %

33.06: Preparaciones para higiene bucal o dental, incluidos los polvos y cremas para la adherencia de las

dentaduras; hilo dental, en envases individuales para la venta al por menor.
M kg netos CIF (MUSD) Principales paises proveedores |

2020 2,75 10,31 Brasil: 72,63 %, México: 10,99 %, Argentina: 10,52 %

2021 2,78 13,09 Brasil: 81,15 %, México: 8,97 %, Argentina: 5,05 %

2022 2,18 9,49 Brasil: 82,34 %, México: 10,12 %, Argentina: 4,42 %

2023 2,52 12,2 Brasil: 87,49 %, México: 7,06 %, Argentina: 2,93 %

33.07: Preparaciones para afeitar o para antes o después del afeitado, desodorantes corporales...

M kg netos CIF (MUSD) Principales paises proveedores

2020 3,06 12,78 Argentina: 47,73 %, Brasil: 14,63 %, EE. UU.: 11,03 %

2021 2,98 13,63 Argentina: 49,74 %, Brasil: 13,58 %, EE. UU.: 8,64 %

2022 2,8 16,28 Argentina: 42,65 %, Brasil: 16,95 %, México: 11,78 %

2023 2,74 15,54 Argentina: 38,92 %, Brasil: 21,91 %, EE. UU.: 10,91 %

1C=

Espana

X

Exportacion
e Inversiones

3 Oficina Econdémica y Comercial de la
Embajada de Espafia en Asuncion



PERFUMERIA Y COSMETICA EN PARAGUAY

B.2.2. Produccion local

El sector de la perfumeria (33.03) o el de higiene bucal (33.06) apenas tienen presencia significativa en términos de
produccion en Paraguay. Em cambio, hay una empresa lider en el mercado paraguayo llamada UNION SRL
especializada en preparaciones de belleza (33.04), preparaciones capilares (33.05) y de afeitado (33.07).

B.2.3. Consumo

En Paraguay conviven dos mercados: por un lado, se encuentra el mercado doméstico centrado en Asunciény Gran
Asuncién que supone alrededor del 20 % del total de ventas; y el mercado fronterizo®.

El mercado fronterizo cuenta con unas condiciones fiscales favorables para incentivar el llamado “turismo de
exportacion”. Es un régimen especial de liquidacion del IVA que se aplica a la importacion de ciertos productos. Esto
se realiza a través de la venta directa y personal a no residentes en Paraguay, generalmente turistas provenientes
de los paises fronterizos como Argentina y Brasil’.

Por otro lado, en el mercado doméstico destacan dos segmentos: un segmento minoritario con alta capacidad
adquisitiva, receptivo a los productos premium y a conceptos como la imagen de marca y el prestigio internacional;
y un segmento mayoritario compuesto por la creciente clase media paraguaya con capacidad para acceder a
productos importados de un valor superior al local, donde ademas el precio es también determinante como
argumento de compra.

B.3. Principales actores

e Instituciones y organismos oficiales
o Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible (MADES): http://www.mades.gov.py/
o Ministerio de Salud Publica y Bienestar Social: https://www.mspbs.gov.py/portal
o Direccién Nacional de Vigilancia Sanitaria (DINAVISA): https://www.mspbs.gov.py/dnvs
e Asociaciones
o Camara de Importadores de Perfumes y Cosméticos (CAIMPECO): http://www.caimpeco.org.py/
o Camara de Empresas de Productos de Higiene Personal y Afines de Paraguay (CAEDHPA):
http://www.caedhpa.org.py/index.html
e Principales importadores y distribuidores de cosmética
Monalisa Internacional S.A. (Maybelline, Lancéme, L’Oreal)
BELLCOS Paraguay S.A.- Grupo Heisecke (L’Oréal, La Roche Posay, Kérastase)
Beiersdorf S.A. (Nivea)
Unilever de Paraguay S.A. (Dove, Axe, TRESemmé)
Colgate Palmolive de Paraguay S.A. (Colgate, Palmolive)
rincipales importadores y distribuidores de perfumeria
A.J Boston S.A. - Grupo A. J. Vierci. (Yves Saint Laurent, Carolina Herrera, Lacoste)
Monalisa Internacional S.A. (Michael Kors, Gucci, Abercrombie)
El Sena SAC. (Givenchy, Paco Rabanne, Loewe)
Via Brasil S.R.L. (Page Parfums, Rue Princesse, Pedro del Hierro)
MANNAH S.A. - MANNAH S.R.L. (GAP, Salvatore Ferragamo, La Martina)
rincipales productores
UNION S.R.L (aguas de tocador, preparaciones para el maquillaje de los labios, para manicura y pedicura,
entre otros)
o José Ruoti y CIA S.A. (desodorantes, aguas de tocador, lociones afeitado)
Compafiia Paraguaya de Cosméticos S.A. (desodorantes, cremas, lociones)
o Farmacéutica Paraguaya S.A. (cremas y geles)

OO O OO0 YO OO O O

o

6 Comercio de frontera Paraguay-Brasil: su importancia en la economia paraguaya
7 https://www.icex.es/content/dam/es/icex/oficinas/010/documentos/2020/03/documentos-anexos/DOC2020849351. pdf
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http://www.unionsrl.com.py/
http://www.mades.gov.py/
https://www.mspbs.gov.py/portal
https://www.mspbs.gov.py/dnvs
http://www.caimpeco.org.py/
http://www.caedhpa.org.py/index.html
https://www.monalisa.com.py/
http://www.hcgrupo.com/
https://www.nivea.com.py/
https://www.nivea.com.py/
https://www.colgate.com/es-py
https://www.grupovierci.com/
https://www.fuschia.com.py/
https://viabrasil.com.py/
https://www.facebook.com/MannahdutyFree/
https://www.facebook.com/MannahGroup/
http://www.unionsrl.com.py/
http://www.cpcosmeticos.com.py/
https://www.fapasa.com.py/
https://www.5dias.com.py/2015/07/comercio-de-frontera-paraguay-brasil-su-importancia-en-la-economa/
https://www.icex.es/content/dam/es/icex/oficinas/010/documentos/2020/03/documentos-anexos/DOC2020849351.pdf

PERFUMERIA Y COSMETICA EN PARAGUAY

C. LA OFERTA ESPANOLA

La percepcién del producto espafiol, si bien los consumidores paraguayos tienen especial predileccién por los
productos de origen francés e italiano, se asocia con los elevados estandares de calidad del producto europeo.
Entre los importadores paraguayos, llama la atencion el renombre de la empresa espafiola Antonio Puig.

A continuacion, se detallan los principales importadores desde el afio 2020 hasta 2023 interesados en la oferta
espafiola por partida arancelaria.

33.03: Perfumes y aguas de tocador.

M kg netos CIF (MUSD) Principales importadores |
2020 0,12 5,64 A.J Boston: 60,06 %, El Sena Sac: 35,74 %,
2021 0,25 14,3 A.J Boston: 61,37 %, El Sena Sac: 36,17 %,
2022 0,34 20,97 A.J Boston: 51,66 %, El Sena Sac: 45,42 %,
2023 0,43 27,16 A.J Boston: 52,01 %, El Sena Sac: 45,25 %,

33.04: Preparaciones de belleza, maquillaje y para el cuidado de la piel, excepto los medicamentos, incluidas
las preparaciones antisolares y las bronceadoras; preparaciones para manicuras y pedicuros.

M kg netos CIF (MUSD) Principales importadores
2020 0,91 1,24 Bellasalud Srl: 39,07 %, Ry S: 16.39 %, Icaro Srl: 9,53 %
2021 0,23 2,25 Bellasalud Srl: 19,03 %, Ruoti y Cia: 14,21 %, AJ Boston: 12,72 %
2022 0,14 2,19 Bellasalud Srl: 30,46 %, AJ Boston: 11,48 %, Icaro Srl: 10,34 %
2023 0,18 3,67 Scavone SA: 17,04 %, Bellasalud Srl: 14,36 %, Ry S: 13.7 %

33.05: Preparaciones capilares.

M kg netos CIF (MUSD Principales importadores
2020 0,10 1,31 Ry S: 92,33 %, VmV Cosmetic: 5,93 %
2021 0,12 1,91 Ry S: 89,54 %, VmV Cosmetic: 6,94 %
2022 0,14 2,09 Ry S: 85,44 %, VmV Cosmetic: 8,62 %
2023 0,16 2,49 Ry S: 87,17 %, VmV Cosmetic: 8,56 %

33.06: Preparaciones para higiene bucal o dental, incluidos los polvos y cremas para la adherencia de las
dentaduras; hilo dental, en envases individuales para la venta al por menor.

Kg netos CIF (USD) Principales importadores
2020 1700 52000 Heisecke y Cia: 100 %
2021 2446 64250 Heisecke y Cia: 100 %
2022 1287 23384 Heisecke y Cia: 100 %
2023 1509 35774 Heisecke y Cia: 81,23 %, Valesmat: 18,77 %

33.07: Preparaciones para afeitar o para antes o después del afeitado, desodorantes corporales,
preparaciones para el bafio, depilatorios y demas preparaciones de perfumeria, de tocador o de cosmética,
no expresadas ni comprendidas en otra parte; preparaciones desodorantes de locales, incluso sin perfumar,
aungue tengan propiedades desinfectantes.

Kg netos CIF (USD) Principales importadores
2020 33666 197016 Ruoti y Cia: 52,83 %, Bennett: 17,75 %, Optiab: 8,91 %
2021 19451 186900 AJ Boston: 50,60 %, Ruoti y Cia: 16,34 %, Bennett: 13,14 %
2022 18228 227247 Bennett: 24,87 %, AJ Boston: 21,77 %, Ruoti y Cia: 18,44 %
2023 13411 214250 Bennett: 32,35 %, Ruoti y Cia: 19,91 %, AJ Boston: 17,47 %

D. OPORTUNIDADES DEL MERCADO

En Paraguay, los consumidores muestran preferencia por productos importados y marcas reconocidas a nivel
internacional. En el ambito de los perfumes y productos cosméticos, la tendencia general es conservadora,
especialmente entre los consumidores mas maduros. Sin embargo, los joévenes tienden a experimentar con
productos mas pequefios y a seguir las tendencias internacionales.
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La situacion econémica y cambiaria de Argentina y Brasil influye en el consumo de perfumes y cosméticos en
Paraguay. Las marcas selectivas experimentan menores oscilaciones de mercado, mientras que las gamas medias
y bajas son mas sensibles a los ciclos econémicos.

En cuanto a las tendencias del mercado, se observan cuatro areas destacadas:

e Productos antienvejecimiento
e Productos con valor agregado
e  Productos naturales

o Perfumes

E. CLAVES DE ACCESO AL MERCADO
E.1. Distribucion

Las empresas importadoras se estructuran en dos principales segmentos:

e Empresas importadoras y distribuidoras: importan y distribuyen sus productos entre los puntos de venta
minorista del pais, como redes de farmacias, grandes superficies y tiendas departamentales. Por ejemplo, Grupo
HEISECKE o SIGMA S.R.L.

e Empresas importadoras y vendedoras: las grandes empresas importadoras, ademas de actuar como
distribuidores, cuentan con una red propia de puntos de venta en el pais. Por ejemplo, A.J Boston posee la
perfumeria Champs Elysées, El Sena S.A. posee la perfumeria Fuschia y Monalisa Internacional S.A. posee la
perfumeria Aphrodite.

Respecto a la distribucién, el canal de venta segmenta el publico objetivo del producto:

Grandes y medias superficies
Farmacias

Perfumerias

Tiendas especializadas

o O O O

E.2. Legislacion aplicable y otros requisitos
E.2.1. Normativa

Los productos de higiene personal, cosméticos y perfumes que se fabriquen, distribuyan o importen en el mercado
paraguayo deben obtener el Registro Sanitario y pasar los requisitos técnicos establecidos por la Direccidon Nacional
de Vigilancia Sanitario (DINAVISA)g, tal como refiere el art. 39 de la Ley 1119/97 y el Decreto 6474/169 que la
reglamenta. Se establecen dos categorias de productos, en funcion de sus propiedades:

1. Grado I: Precisa obtencion del Registro Sanitario Automatico, Notificacion Sanitaria Obligatoria (NSO) y una
declaracion jurada. Tiene una validez de 5 afios a partir de la fecha de expedicion.

2. Grado IlI: Precisa obtencion del Registro Sanitario y una declaracion jurada. Tiene una validez de 5 afios a
partir de la fecha de expedicion.

8 https://www.mspbs.gov.py/dnvs/4-Cosmeticos.html
9 https://www.mspbs.gov.py/dependencias/dnvs/adjunto/43266c-
DECRETONG64742016REGISTROSANITARIOHABILITACINDEESTABLECIMIENTOS.pdf
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PERFUMERIA Y COSMETICA EN PARAGUAY

E.2.2. Distribucion y representacion

La Ley 194/93 (Ley de Representacién) establece el régimen legal de las relaciones contractuales entre fabricantes
y firmas del exterior foraneas y personas fisicas o juridicas domiciliadas en Paraguay.

E.2.3. Propiedad Industrial

El organismo encargado de registrar una marca, patente, inversion o derecho de autor es la Direccién Nacional de
Propiedad Intelectual (DINAPI)°.

1. Marcas: La validez del registro es de 10 afios, prorrogables indefinidamente por periodos de 10 afios.
2. Patentes e invenciones: duracién improrrogable de 20 afios, a partir de presentacion de solicitud en el pais.

E.2.4. Gravamen

e Aranceles: Paraguay aplica el Arancel Nacional Vigente (ANV), inferior al Arancel Externo Comun del
Mercosur (AEC). Todas las partidas arancelarias incluidas en 33.03, 33.04, 33.05, 33.06 y 33.07 tienen un
ANV del 6 %.

e Impuesto al Valor Agregado (IVA): Régimen General: Tipo general del 10 % y Régimen de Turismo, para
empresas importadoras registradas en el Registro de beneficiarios del Régimen de Turismo, determinados
productos tributan el IVA al tipo general del 10 % sobre el 15 % de la base imponible, mas el 0,6 % en
concepto de renta.

e Impuesto Selectivo al Consumo (ISC): Adicionalmente al IVA, se aplica un 5 % en los productos
comprendidos en las partidas 33.03 y 33.04.

E.3. Ferias

» Nacionales
e Expo Farmacientifica — Convenfarma (no confirmada). Celebrada en septiembre de 2023. Salén de
Eventos Paseo La Galeria, Avenida Santa Teresa 1827, Asuncion.
www.facebook.com/Expo-Farmacientifica,

» Internacionales (con asistencia de empresas paraguayas)
e In-Cosmetics Latinoamérica (25-26 septiembre de 2024). Expo Center Norte, Sado Paulo, Brasil.
https://www.in-cosmetics.com/latin-america/es-mx.html
e TFWA World Exhibition (29 de septiembre - 3 de octubre de 2024). Cannes, Francia.
www.tfwa.com/tfwa-world-exhibition-conference
e Cosmoprof Worldwide Bolonia (marzo de 2024). Piazza della Costituzione, 5, Bolonia, Italia.
www.cosmoprof.com

10 hitps://www.dinapi.gov.py/
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F. CONTACTO

La Oficina Econdémica y Comercial de Espafia en Asuncion esta
especializada en ayudar a la internacionalizacién de la economia espafiola
y la asistencia a empresas y emprendedores en Paraguay.

Entre otros, ofrece una serie de Servicios Personalizados de consultoria
internacional con los que facilitar a dichas empresas: el acceso al mercado
de Paraguay, la blsqueda de posibles socios comerciales (clientes,
importadores/distribuidores, proveedores), la organizacion de agendas de
negocios en destino, y estudios de mercado ajustados a las necesidades
de la empresa. Para cualquier informacion adicional sobre este sector
contacte con:

Quesada 5864, casi Natalicio Gonzalez, Barrio Mariscal Estigarribia
Asuncion

Paraguay

Teléfono: 00 (595) (21) 662853, 00 (595) (21) 662865

Correo electrénico:; asuncion@comercio.mineco.es
http://paraguay.oficinascomerciales.es

Si desea conocer todos los servicios que ofrece ICEX Espafia Exportacion
e Inversiones para impulsar la internacionalizacion de su empresa
contacte con:

Ventana Global
913497 100 (L-J9a 17 h;V9al5h)
informacion@icex.es

Para buscar méas informacion sobre mercados exteriores siga el enlace

INFORMACION LEGAL: Este documento tiene caracter exclusivamente informativo y su
contenido no podra ser invocado en apoyo de ninguna reclamacion o recurso.

ICEX Espafia Exportaciéon e Inversiones no asume la responsabilidad de la informacion,
opinién o accion basada en dicho contenido, con independencia de que haya realizado todos
los esfuerzos posibles para asegurar la exactitud de la informacion que contienen sus
paginas.
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