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1. Perfil de la Feria 

1.1. Ficha técnica  

NORDIC ORGANIC FOOD FAIR & ECO LIVING SCANDINAVIA 2023 

Ámbito Internacional 

Fechas de celebración 15 y 16 de noviembre de 2023 

Edición 10.ª edición 

Frecuencia Anual 

Fecha próxima edición 9 y 10 de octubre de 2024 

Lugar de la celebración MalmöMässan Exhibition & Congress Center 

Mässgatan 6, SE- 215 32, Malmö. Suecia 

Horario de la feria Día 15 (miércoles): 09:30h - 17:00h 

Día 16 (jueves): 09:30h - 16:30h 

Medios de transporte Desde Copenhague hay un tren a Malmö con una 

duración aproximada de 30 minutos (13 €). La parada 

más cercana a la feria es Hyllie, que se encuentra a 5 

minutos andando del recinto ferial.  

Desde Estocolmo, hay un tren directo a Malmö Central, 

con una duración aproximada de 4h (50 €). 

Desde Malmö central, se puede, o bien coger un tren / 

autobús con parada en Hyllie (3 €), o bien coger un taxi, 

con una duración aproximada de 15 minutos, hasta el 

recinto ferial. 

Precios de entrada al público Gratuita 

Carácter B2B 

Tipo de visitantes Perfil profesional. Autorizada para profesionales como 

importadores, distribuidores y establecimientos 

comerciales. 

Participación Expositores1 Existen tres categorías de paquetes disponibles y 

diferentes opciones de espacio y tamaño para reservar 

un estand como expositor. Los costos asociados variarán 

según la elección específica de paquete y las 

dimensiones del estand seleccionado. 

Todas las opciones incluyen los gastos de inscripción y 

administración, un número ilimitado de invitaciones 

personalizadas gratuitas, limpieza del estand y la 

 
1
 La información y precios de los estands se puede consultar en su página web www.nordicorganicexpo.com/exhibiting/ 

https://www.nordicorganicexpo.com/exhibiting/
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publicación de la empresa en el catálogo y página web de 

la feria. Además, se ofrecen otras coberturas adicionales 

en función del tipo de estand contratado.  

Socios  En colaboración con: 

• Tesla 
Apoyado por: 

• Bees Abroad 

• Biofood  

• English TeaShop 

• Enterprise Greece 

• Krav 

• Organic Denmark 

• Organic Sweden 

• Natural Beauty Poland 

• Stockfiller.com 

Organizador Diversified Communications  
Tel: +44 (0) 1273 645110 
Email: info@divcom.co.uk 
Web de la feria: www.nordicorganicexpo.com/ 

Redes Sociales @NordicOrganic / #NOFFELS 
@EcolivingScandi / #BeTheChange 

1.2. Sectores y productos representados 

La feria abarca la celebración de dos exposiciones simultáneas, centradas principalmente en 

productos relacionados con la alimentación y en artículos de belleza y cosmética, con un énfasis 

particular en la oferta orgánica: 

• Nordic Organic Food Fair, enfocada en alimentación y bebidas orgánicas. 

• Eco Living Scandinavia, orientada en productos de belleza y cosmética orgánicos. Se subdivide 

en: 

o Natural Beauty Show: productos de cuidado personal y cosmética natural. 

o Plant Based Show: productos de base vegetal, tanto alimenticios como cosméticos. 

o Natural Health Show: nuevos suplementos, medicinas naturales o comida funcional. 

o Free From Trail: alimentos simples aptos para intolerantes. 

http://www.nordicorganicexpo.com/
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2. Descripción y evolución de la Feria 

2.1. Ubicación 

Durante los días 15 y 16 de noviembre de 2023 se celebró la 10.ª edición de la Nordic Organic Food 

Fair & Eco Living Scandinavia en Malmömassan, el recinto ferial de la ciudad de Malmö, en el sur 

de Suecia. La feria tiene una periodicidad anual, y se celebra en la época de octubre/noviembre de 

cada año. 

 
Fuente: Elaboración propia 

2.2. Servicios ofrecidos 

La feria Nordic Organic Food Fair & Eco Living Scandinavia es el evento de productos ecológicos 

(principalmente de alimentación y bebidas, aunque también de productos de cuidado personal y 

cosmética) de mayor relevancia en los países nórdicos. La feria ha adquirido gran relevancia y 

popularidad en los últimos años, a medida que ha aumentado la demanda de productos orgánicos 

en los países nórdicos.  

El recinto de la feria se divide en varios espacios según el tipo de producto que se exhibe en cada 

zona. En la zona Nordic Organic Food el protagonista era la comida, mientras que en la zona 

dedicada a Eco Living y a Natural Beauty Show se podían encontrar productos ecológicos no 

alimenticios y basados en un estilo de vida saludable tales como cosméticos o productos de cuidado 

personal. En el siguiente plano se puede apreciar la distribución de la feria Nordic Organic Food 

Fair 2023: 
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ILUSTRACIÓN 1. PLANO DE LA FERIA 

 
Fuente: Nordic Organic Food Fair2. 

Dentro de estos espacios, los siguientes países o asociaciones organizaron pabellones agrupados 

para sus empresas, como, por ejemplo: 

• Pabellón de Austria 

• Pabellón de Bélgica 

• Pabellón de Dinamarca 

• Pabellón de Ecuador 

• Pabellón de Grecia (dividido en dos: región de Atenas y región de Macedonia Central) 

• Pabellón de Italia 

• Pabellón de Lituania 

• Pabellón de Suecia 

• Pabellón de Países Bajos 

• Pabellón de Polonia (en el área de cosmética) 

 
2
 El plano se puede consultar en el siguiente enlace: www.nordicorganicexpo.com/floorplan/  

http://www.nordicorganicexpo.com/floorplan/
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2.3. Datos estadísticos de participación 

En esta edición, la feria ha contado con un total de 450 expositores, cifra superior a la registrada en 

la edición anterior de 2022 (434 expositores). El número de asistentes alcanzó las 3.510 personas. 

En comparación con la edición anterior, a la que acudieron 4.088 visitantes, la asistencia disminuyó 

en un 14 %. 

GRÁFICO 1. PROPORCIÓN DE ASISTENTES A LA FERIA NORDIC ORGANIC FOOD 2016-2023 

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Nordic Organic Food Fair 

Cabe destacar que se trata de una feria dirigida exclusivamente a un público profesional. Entre los 

asistentes a la feria se encuentran diferentes perfiles profesionales como gerentes, compradores, 

mayoristas, distribuidores, importadores, exportadores, retailers, entre otros. Con respecto a la 

procedencia de los asistentes, resaltar que el 46 % eran de Suecia, el 18 % de Dinamarca, el 34 % 

corresponde a los países europeos restantes y el 2 % a países no europeos. Asimismo, la feria 

acogió a más de 36 medios representantes. 

En lo que concierne a las empresas participantes como expositores, el número de expositores en 

esta edición ha ascendido a 450 empresas, cifra semejante a la del año anterior con 434 asistentes. 

El 98 % de los expositores procedían de Europa, de los cuales el 46 % tenía procedencia nórdica, 

una participación muy elevada en comparación a años anteriores, cuya media en los últimos años 

se correspondía al 25 %. 

El 2 % restante se corresponde con expositores procedentes de países no europeos. Esta cifra 

resalta por asimilarse a valores de la feria de 2021, con una participación de expositores 

procedentes de Europa superior al 90 %, con excepción de 2022 cuya participación internacional 
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se elevó al 13 % del total. En relación con las categorías de producto ofrecidas por los expositores 

corresponden con las siguientes:  

• Alimentación orgánica (58 %) 

• Vida ecológica (30 %) 

• Productos de belleza (12 %) 

2.4. Actividades paralelas de la feria 

Durante los dos días que duró la feria se llevaron a cabo diversas actividades para captar la atención 

de todos los públicos. Estos son algunos de los eventos que se realizaron: 

• Programa de seminarios: Durante la feria se ha podido asistir a 

conferencias y seminarios3 impartidos en los distintos teatros habilitados 

dentro de la feria. Cada uno de los espacios estaba destinado a una 

temática específica y en ellos se profundizaba sobre las tendencias e 

innovaciones globales, a la vez que se daban a conocer nuevos productos 

de este sector. Durante los días de feria se organizaron un total de 33 

charlas, la mayoría de ellas con una duración aproximada de 20 minutos, 

mayoritariamente desarrolladas en inglés y con asistencia gratuita. Ver 

Anexo 6.4.  Programa de seminarios. 

 

• Innovation Zone & Awards4: es un espacio diseñado para dar a 

conocer los productos más novedosos e innovadores de las empresas 

expositoras. Para participar, el procedimiento es sencillo e implica un coste 

de 220 €. Cada empresa tiene la opción de inscribir los productos que quiera 

presentar antes del inicio de la feria. Esto le dará acceso a salir visible en la 

galería de participantes online antes de la exposición, un espacio en las 

estanterías Innovation Zone & Awards y un comunicado de prensa 

específico sobre los ganadores. 

 

• Zona de reuniones para startups y meeting área B2B: En varios 

espacios del recinto ferial hay zonas habilitadas para que las empresas 

mantengan encuentros B2B. A diferencia del año pasado, en esta edición 

de la feria no se ha contado con el programa B2B Matchmaking, en el que 

las empresas podían concertar encuentros a través de la página web de la 

feria y el sistema remitía la reserva previamente al evento. Este año, han 

sido las propias empresas quienes han organizado su agenda en función 

 
3
 Para más información sobre los seminarios y los conferenciantes: www.nordicorganicexpo.com/seminars/. 

4
 Para más información visitar www.nordicorganicexpo.com/innovation-zone-awards/ 

http://www.nordicorganicexpo.com/seminars/
https://www.nordicorganicexpo.com/innovation-zone-awards/
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de las reuniones que ellos mismos han acordado. Los espacios eran abiertos para todos y no 

era necesario reservar hora ni mesa para usarlos. 

2.5. Participación española 

En la feria participaron un total de 21 empresas españolas, (dos más que en la edición del año 

anterior, en la que participaron 19 empresas). Todas ellas asistían de forma individual y estaban 

distribuidas por todo el recinto. 

A continuación, se presentan las empresas españolas asistentes a la edición de 2023: 

TABLA 1. EMPRESAS ESPAÑOLAS PARTICIPANTES 

Empresa  Sector  Página web  Descripción  

Almendrehesa SL  
Alimentación y 

bebidas 

ecológicas  
www.almendrehesa.es/  

Cultivo fundamentalmente de almendro, 

aunque también de pistacho, olivar, vid, 

nogales… 

Beltrán Hermanos 

S.L.  
Jabones  

www.centenario.jabonesbe

ltran.com/  

Elaboración artesana de jabones 

ecológicos para limpieza y para uso 

cosmético. 

BioComercio 

S.L.U.  
Agricultura 

ecológica  
www.biocomercio.es  Elaboración de frutos secos ecológicos. 

Cal Valls Eco, 

S.L.U.  

Conservas 

vegetales y 

zumos  
www.calvalls.com/web/es/  

Elaboración de conservas vegetales y 

zumos de fruta ecológicos. 

Chocolates Higón  Chocolates  www.chocolateshigon.es/  
Elaboración de cremas y tabletas de 

chocolate. 

Ecobasics S.L.  
Productos de 

cultivo ecológicos  
www.eco-basics.com/ Arroces, legumbres, pastas, horneados, 

cereales, etc.  

ECOFICUS S.L  
Productos 

gourmet y 

ecológicos  
www.ecoficus.com/  

Productos gourmets y ecológicos 

derivados de los higos secos y el aceite. 

Ékolo Productos 

Ecológicos, S.A. 

Alimentación y 

bebidas 

ecológicas  
www.ekolo.es/  

Elaboración de zumos, purés de frutas, 

mermeladas, conservas de verduras, y 

aceite de oliva virgen extra. 

Fruites Boixados 

S.A.  

Productos 

ecológicos - 

frutas  

www.fruitesboixados.wixsit

e.com/fruitesboixados 

Producción y comercialización de todo tipo 

de fruta: caquis, naranjas, clementinas, 

limones, melocotones, albaricoques, 

cerezas, nectarinas, paraguayos, peras, 

membrillos, manzanas…  

Granjas 

Ecológicas 

(VIUBÉ)  

Pavo y pollo 

orgánico  
www.viube.com/  

Cría de aves. Productos frescos, 

elaborados, cocidos, congelados y de 5ª 

gama.  

Hifas da Terra S.L  

Biotecnología - 

estudios para 

productos a base 

de hongos  

www.hifasdaterra.com/  

Desarrollo de nutracéuticos orgánicos, 

productos sanitarios y farmacéuticos de 

calidad premium y valor añadido a base de 

hongos medicinales. 

http://www.almendrehesa.es/
http://www.centenario.jabonesbeltran.com/
http://www.centenario.jabonesbeltran.com/
http://www.biocomercio.es/
http://www.calvalls.com/web/es/
http://www.chocolateshigon.es/
http://www.eco-basics.com/
http://www.ecoficus.com/
http://www.ekolo.es/
http://www.viube.com/
http://www.hifasdaterra.com/
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Lexportia Bio / Lily 

& the Apricot 

Cosmetics  

Agricultura 

ecológica  
www.lexportiabio.com/  

Agricultura ecológica. Sus productos son: 

brócoli, apio, aloe vera, brócoli sin CMS, 

romanesco sin CMS, col picuda sin CMS, 

melón amarillo y melón piel de sapo.  

Maison Karite   
Cosméticos 

ecológicos  
www.maisonkarite.online  

Gama de productos faciales, capilares y 

corporales.   

Maya Organic 

(Consulting and 

Trading S.L)  

Productos 

orgánicos y 

naturales  
www.maya-organic.eu  

Productos 100 % orgánicos y naturales 

(mermeladas, jugos, pastas, frutas mixtas 

y té).   

Natruly  

Productos 

alimenticios 

naturales   
www.natruly.com/  

Productos alimenticios naturales y 

saludables: cremas de frutos secos, 

galletas, avena, barritas, snacks, 

proteínas…   

Nieto ECO  
Cosmética 

natural  
https://nietoeco.es/  

Cosmética natural, respetuosa y 

sostenible. Productos para la línea del 

cabello, rostro y para el cuidado e higiene 

personal.  

Onesimum SL  
Productos 

ecológicos  
https://onesimum.com/  

Productos que respetan la agricultura 

ecológica y cuidan la salud de los 

consumidores de forma natural (galletas, 

aceites, conservas vegetales, vinos 

ecológicos, almíbares y mermeladas) 

Sanmy, S.A.  
Bebidas 

refrescantes  
www.sanmy.es/es/  

Empresa de bebidas refrescantes más 

antigua de España (1895). Actor clave en 

la introducción y distribución de marcas 

extranjeras. 

Såper   
Cosméticos 

ecológicos  
www.saper.es/  

Productos de belleza orgánicos y naturales 

para el cuidado de la piel. 

Terpenic  

Productos 

ecológicos - 

fitoaromaterapia  
www.terpenic.com/  

Productos naturales y sostenibles (aceites 

esenciales, de masaje, cosmética, jarabes, 

etc.).  

WeTKare  

Productos de 

limpieza 

sostenibles  
https://we-tkare.com/  

Productos de limpieza multisuperficies y 

limpiasuelos ecológicos. Utiliza una 

biotecnología que realza el poder 

desengrasante e higienizante.  

Fuente: Elaboración propia 

  

http://www.lexportiabio.com/
http://www.maisonkarite/
http://www.maya-organic.eu/
http://www.natruly.com/
https://onesimum.com/
http://www.sanmy.es/es/
http://www.saper.es/
http://www.terpenic.com/
https://we-tkare.com/
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3. Actividades de promoción 

La Oficina Económica y Comercial de Estocolmo acudió a la Nordic Organic Food Fair & Eco Living 

Scandinavia con el fin de apoyar y conocer a las empresas españolas con estand en la feria.  

Asimismo, se ha recogido información acerca de las tendencias y estrategias que pudieran ser de 

utilidad para empresas españolas que quieran acudir en futuras ediciones.  

         

 
Fuente: Elaboración propia 



IF

 

 
13 

NORDIC ORGANIC FOOD FAIR & ECO LIVING SCANDINAVIA 2023 

Oficina Económica y Comercial de la 

Embajada de España en Estocolmo 

4. Tendencias y novedades presentadas 

Las tendencias presentadas en la feria continúan la trayectoria de años previos, enfocándose 

principalmente en productos tanto alimenticios como de cuidado y bienestar, de origen o producción 

orgánica y con características innovadoras.  

En el marco de la Nordic Organic Food Fair (alimentación y bebidas orgánicas) se pudieron observar 

las siguientes tendencias: 

TABLA 1. TENDENCIAS Y NOVEDADES PRESENTADAS EN LA NOFF 2023 

Categoría  Tendencias observadas 

Productos comestibles 

ecológicos 

Embutidos ibéricos, dulces y repostería, aceite de oliva, queso, frutas y verduras, 

productos lácteos, miel, condimentos, salsas e infusiones. 

Zumos y bebidas 

ecológicas 

Zumos de frutas, smoothies de frutas y verduras y bebidas elaboradas con jengibre. En 

la última edición, han ganado gran popularidad las kombuchas, que son bebidas 

fermentadas de ligero sabor ácido obtenidas a base de té endulzado fermentado. 

Igualmente, estaban muy presentes las bebidas vegetales a base de soja, avena o 

coco. 

Platos preparados y 

precocinados 

Destacan aquellos que se posicionan como sustitutivos de los típicos platos con carne 

como las hamburguesas o las salchichas, además de otras versiones de gastronomía 

tradicional como chili con carne o fajitas. Estos platos utilizan como base legumbres y 

cereales como soja, avena, arroz, quínoa y tofu. 

Snacks 

La mayoría de ellos elaborados con ingredientes naturales (en general 

vegetarianos/veganos). Destacan las rawbars o barritas, (elaboradas con chía, dátiles 

o frutos secos), las galletas, los frutos secos y las cremas de frutos secos (avellana, 

cacahuete, anacardo, etc.). 

Complementos 

nutricionales 
Aceites esenciales y suplementos nutricionales. 

Fuente: Elaboración propia 

Por su parte, en Eco Living Scandinavia, también se pudieron observar tendencias similares a años 

anteriores. En general, la feria está centrada en productos ecológicos no alimenticios y basados en 

un estilo de vida saludable. Destaca principalmente la cosmética orgánica de todo tipo (piel, cabello, 

maquillaje, etc.), con productos elaborados a base de ingredientes naturales (en su mayoría 

veganos), ácido hialurónico, macro antioxidantes y vitaminas.  
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4.1. Tendencias globales 

Durante uno de los seminarios incluidos en el programa de la feria, Mary Allen, presidenta y 

fundadora de Natural Brand Works, expuso las 10 tendencias que fueron observadas y que se 

anticipa que perdurarán en 2024: 

• Bebidas no alcohólicas: las alternativas sin alcohol continúan expandiéndose para satisfacer 

gustos más sofisticados. Además, en los menús de los restaurantes se ofrecen nuevos cócteles 

artesanales sin alcohol. Se espera que la categoría de bebidas no alcance los 30.000 millones 

de dólares en 2025, según Global Market Insights. Para respaldar y fomentar el crecimiento de 

esta industria en expansión, se ha establecido la Asociación de Bebidas No Alcohólicas para 

Adultos. Su objetivo es promover y proteger este sector en crecimiento. 

• Ingredientes centrados en la salud mental y el bienestar: las principales marcas y empresas 

están añadiendo más frutas, verduras, proteínas, fibra, probióticos y suplementos de origen 

vegetal, y menos azúcar y alcohol. Algunos de los nootrópicos naturales incluyen bayas, 

espinacas, hierbas, chocolate amargo y café. 

• Comercio justo, transparencia de marca, B Corp: las marcas deben ser totalmente 

transparentes directamente con los consumidores. Las B Corporations o B Corp son empresas 

verificadas por B Lab por cumplir con altos estándares de desempeño, transparencia y 

responsabilidad social y ambiental. 

• Colágeno: el uso de colágeno, incluido el bovino y marino, en alimentos, bebidas, suplementos 

y productos de belleza seguirá creciendo en función de las nuevas aplicaciones de los beneficios 

saludables de las proteínas para la piel, el sistema inmunológico y las articulaciones. Se espera 

que el colágeno marino tenga el crecimiento más rápido. Debido a sus altas propiedades de 

unión, los péptidos de colágeno se utilizan como sustitutos parciales de la glucosa en las barras 

de proteínas.  

• El gran horneado, alimentos reciclados y dátiles: la práctica del reciclaje de ingredientes está 

creciendo a raíz de la reutilización de elementos y residuos provenientes de cadenas de 

suministro verificadas y generan un impacto positivo en el medio ambiente. A través del reciclaje 

de subproductos como la pulpa de avena, soja o almendras, se logra la creación de nuevos 

productos, tales como harinas alternativas, mezclas para hornear y dulces listos para comer. 

• El poder de las proteínas: las principales razones de crecimiento para las proteínas incluyen el 

reemplazo de comidas, el crecimiento muscular, suplementos dietéticos y la pérdida de peso. 

Los suplementos y complementos de proteínas estándar son: chía, granola, cáñamo, copos de 

avena, nueces, mantequilla de maní, yogur estilo griego y quesos para bocadillos. 

• Alimentos y bebidas funcionales: los alimentos y bebidas funcionales se enriquecen con 

nutrientes funcionales, además del valor nutricional básico del producto, para proporcionar 

múltiples beneficios relacionados con la salud. Estos nutrientes incluyen aminoácidos, vitaminas, 

minerales, proteínas, ácidos grasos y prebióticos. 

• Ingredientes del mar: se encuentran también en muchos aperitivos también. Los ingredientes 

del mar como las algas contienen muchos de los minerales que necesitamos en nuestra dieta 
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diaria, por lo que están ganando impulso y ventas a medida que más consumidores combinan 

los beneficios para la salud. 

• La explosión no láctea: la categoría de productos no lácteos en la leche, el yogur, el helado, el 

queso y los ingredientes añadidos a los alimentos básicos continúa impulsando el crecimiento 

de esta categoría de origen vegetal. Las principales alternativas lácteas son la avena, las 

almendras, la soja, el coco, el cáñamo, el arroz, los guisantes y varios recién llegados. 

• “Amor” por las setas:  las setas siguen causando furor, se pueden encontrar en productos 

como el café, té, chocolate, suplementos y polvos. Las hamburguesas veganas de champiñones 

también se encuentran en los principales supermercados.  

4.2. Tendencias por producto 

Como parte de las actividades de la feria, cabe destacar la zona Innovation Zone & Awards. Este 

espacio ha sido diseñado específicamente para dar a conocer los productos más novedosos de las 

empresas expositoras con menos de un año en el mercado.  

 
Fuente: Elaboración propia 

Se divide en tres categorías: alimentación, belleza y vida ecológica, y existen diversos premios por 

cada categoría: 

Alimentación 

• Mejor nuevo producto refrigerado / congelado 

• Mejor nueva bebida 

• Mejor nuevo producto “libre de” 

• Mejor nuevo producto de alimentación (productos secos)  

• Mejor nuevo producto a base de plantas 

• Mejor nuevo producto snack 
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Belleza natural 

• Mejor nuevo producto en cuidado corporal 

• Mejor nuevo producto en cosmética 

• Mejor nuevo producto en cuidado facial 

• Mejor nuevo producto en cuidado capilar 

Vida ecológica 

• Mejor nuevo producto en comida funcional 

• Mejor nuevo producto en salud / nutrición 

• Mejor nuevo producto del hogar 

En esta edición, los visitantes a la feria pudieron votar su producto favorito en cada categoría antes 

de las 15:00 y los ganadores se nombraron al final de la primera jornada. Para ello, se dispuso de 

códigos QR en varios puntos de la feria, así como en los estands de los expositores.  

     
Fuente: Elaboración propia 

 

Este año fueron varias las empresas españolas que ganaron respectivos premios con sus 

productos:  
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TABLA 3. EMPRESAS ESPAÑOLAS PREMIADAS EN 2023 

Empresa Categoría Premio 

Ékolo Productos Ecológicos, 
S.A. 

Alimentación • Mejor nueva bebida 

Natruly Alimentación 

• Con 3 productos: mejor nuevo producto 

“libre de”  

• Con 2 productos: mejor nuevo producto 

de alimentación (productos secos)  

Cal Valls Eco, S.L.U.  
Alimentación • Mejor nuevo producto “libre de” 

Ecoficus S.L  Alimentación • Mejor nuevo producto “libre de” 

Onesimum SL  Alimentación 
• Mejor nuevo producto de alimentación 

(productos secos) 

Maison Karite   
Belleza natural • Mejor nuevo producto en cuidado capilar 

Beltran Hermanos S.L. Belleza natural 

• Mejor nuevo producto en cuidado capilar 

• Mejor nuevo producto en cuidado 

corporal 

Vida ecológica • Mejor nuevo producto del hogar 

Sanmy, S.A.  Vida ecológica • Mejor nuevo producto en salud / nutrición 

Fuente: Elaboración propia 
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5. Valoración 

5.1. Del evento en su conjunto 

En cuanto a la calidad del evento, los expositores en su conjunto expresaron su satisfacción, tanto 

en relación con la gestión como con la distribución de la feria. La disposición y ubicación de los 

estands facilitaban el recorrido para los visitantes, permitiéndoles explorar todos los expositores sin 

que alguno quedara más apartado, ya que se dispusieron diversos puntos de interés en diferentes 

áreas de la feria, como la Innovation zone & Awards, los seminarios y las startups. 

La Nordic Organic Food Fair & Eco Living Scandinavia resultó ser una oportunidad para las 

empresas españolas que buscan introducirse al mercado escandinavo o buscar potenciales socios 

comerciales. Considerada como la principal feria de productos orgánicos en Escandinavia, brinda a 

las empresas la posibilidad de explorar nuevas tendencias y nichos emergentes en estos mercados. 

En esta edición, más de 20 empresas españolas estuvieron presentes. En líneas generales, este 

fue el primer o segundo año de participación para muchas de estas empresas españolas en el 

evento. En muchos casos, su participación fue propiciada por su presencia en la edición celebrada 

en Madrid ese mismo año, la Organic Food & Eco Living Iberia5. Asimismo, todos afirmaron que la 

calidad de los visitantes correspondía con los profesionales del sector, agentes que iban con un 

interés y objetivos concretos a la feria.  

La mayoría de los expositores coincidió en que la afluencia de visitantes fue mayor durante la 

primera jornada, siendo más reducida en el segundo día. A pesar de ello, la impresión general fue 

positiva y las empresas españolas se mostraron satisfechas con su participación en la feria. Todas 

destacaron que habían conseguido tener reuniones de calidad con clientes objetivo durante el 

evento, aunque la evaluación definitiva de su éxito se llevaría a cabo en las semanas siguientes.  

Por otra parte, cabe destacar que, en comparación con otros países, resultaba complicado 

identificar el origen de las empresas españolas, la marca España o un elemento identificatorio 

similar. A diferencia de otros países competidores como Italia o Grecia, las empresas españolas 

estaban distribuidas en la feria en diferentes espacios y tipos de estand.  

Por lo contrario, Italia, había reservado un espacio en la feria donde se albergaban los estands de 

todas las empresas italianas participantes. Este espacio, dirigido por la Oficina Comercial de Italia 

y el Ministerio de Asuntos Exteriores y Cooperación Internacional, se dedicaba a presentar 

información sobre el país y llevar a cabo actividades promocionales. Además, todas las empresas 

 
5
 Para más información visitar www.organicfoodiberia.com/ 

http://www.organicfoodiberia.com/
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disponían de elementos identificativos, como los colores de los estands, que generaban una 

sensación de pertenencia al grupo. Entre las actividades, destacaba la participación de una 

reconocida chef italiana, la cual recreó varias recetas representativas del país con el propósito de 

dar a conocer su gastronomía. Para ello, utilizó los productos de las empresas italianas que 

participaban en su área designada, mencionando cada uno a medida que los utilizaba, y al concluir, 

los visitantes tuvieron la oportunidad de degustar el resultado. 

        
Fuente: Elaboración propia 

Se pudo observar un enfoque similar con muchos otros países, como Grecia, quién reservó más de 

un espacio por región y también recreó recetas del país en directo. Austria, Letonia, Ecuador y 

Dinamarca, entre otros, también siguieron este patrón.  

       
Fuente: Elaboración propia 
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En el caso de Dinamarca, se destacaban además los productos de las empresas participantes de 

su país a través de un mural. 

     
Fuente: Elaboración propia 

Por último, con el objetivo de aprovechar en la mayor medida posible las oportunidades que propicia 

la feria, se recomienda realizar una planificación meticulosa antes de su participación. La cultura 

sueca da gran valor a la planificación por lo que conviene concertar citas con la mayor antelación 

posible. Por ello, se recomienda a las empresas que deseen participar en la próxima edición de la 

feria que consulten con antelación la lista de expositores del evento. Conocer de antemano a los 

participantes y sus productos hará que la asistencia por parte de la empresa sea más fructífera. De 

esta forma, podrán estudiar las tendencias del sector y concertar reuniones B2B con aquellas 

empresas que sean de su interés. 

Además, en caso de que la empresa esté interesada en introducirse en el mercado sueco, es 

importante conocer las certificaciones y leyes del país. En el caso de la alimentación ecológica, 

destaca la etiqueta KRAV6. Esta etiqueta es muy popular en Suecia para este tipo de productos, 

incluso por encima del etiquetado de certificación ecológica de la Unión Europea.  

 

La etiqueta KRAV, además de cumplir con las exigencias europeas, puede 

incluir una serie de requisitos adicionales, dependiendo del tipo de producto. 

Por ello, se recomienda a las empresas que deseen entrar al mercado 

sueco, consultar si es posible comercializar sus productos a través de 

importadores que cuenten con esta certificación. 

 
6
 Para más información, consultar www.krav.se 

http://www.krav.se/
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5.2. Del sector/producto de la feria 

El sector de productos ecológicos y orgánicos se encuentra en crecimiento, con una amplia variedad 

de opciones tanto en alimentación como en cuidado y bienestar. La feria dedicada a este nicho 

destaca por la diversidad de productos presentados, además la disposición del espacio facilita la 

exploración y el descubrimiento de nuevas propuestas en la feria. Desde alimentos sostenibles 

hasta opciones de cuidado personal respetuosas con el medio ambiente, la feria se posiciona como 

un epicentro para aquellos que buscan opciones que no solo promuevan la salud individual, sino 

también el cuidado del planeta. Suecia se erige como pionera en el movimiento eco, y esta 

tendencia se refleja en la creciente popularidad de la feria. 

El reconocimiento de las empresas en la zona Innovation Zone & Awards demuestran que las 

empresas españolas no solo están comprometidas con la producción de productos ecológicos y 

orgánicos, sino que también son líderes en innovación, introduciendo constantemente nuevas ideas 

y prácticas en la industria. 

En resumen, esta feria destaca por su diversidad de productos ecológicos y orgánicos en diversas 

áreas, centradas principalmente en el sector alimentario, salud y belleza, que refleja la demanda 

creciente de opciones más sostenibles. 

5.3. En conjunto 

Las empresas españolas presentes en esta edición de la feria han mostrado un gran interés hacia 

la Nordic Organic Food Fair and Eco Living Scandinavia, ya que para muchas suponía un punto de 

partida para adentrarse en el mercado escandinavo. A raíz de diversas entrevistas se han 

identificado una serie de oportunidades y desafíos que resultan cruciales al evaluar el interés de 

esta feria en el futuro. 

La intención principal de las empresas es encontrar importadores o distribuidores en el mercado 

sueco. Además, algunas de ellas que ya tienen presencia en Suecia lo hacen a través de 

importadores de otros países, por lo que les interesa eliminar intermediarios para establecer 

relaciones directas. En cuanto a la calidad de los visitantes, todos concuerdan en que es buena, ya 

que la mayoría son profesionales del sector con una mentalidad orientada a cerrar negocios. Este 

enfoque proactivo ha resultado en conexiones valiosas y en impresiones positivas respecto a los 

potenciales acuerdos comerciales. 

Sin embargo y a pesar del entusiasmo exhibido, se ha evidenciado una falta generalizada de 

preparación previa entre las empresas participantes. Esto es algo que colisiona directamente con 

el aparente interés que muestran con el mercado escandinavo, y es que la mayoría no estaba 

familiarizada con los servicios ofrecidos por la Oficina Económica y Comercial ni estaba 

adecuadamente preparada para abordar los desafíos específicos del mercado sueco. Esta carencia 
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de información y estrategia ha limitado su capacidad para establecer reuniones que podrían haber 

sido significativas con importadores y distribuidores. 

El mercado danés también puede suponer un reto, pues muchas empresas ya están operando en 

él, pero se enfrentan a dificultades considerables al expandirse hacia el mercado sueco. La 

competencia con el mercado danés, agravada por la proximidad de Malmö a Copenhague, ha 

llevado a algunas empresas a tener reuniones con daneses y no con suecos, algo que presenta un 

desafío real para Suecia. 

Para futuras ferias, es importante que estas empresas se preparen adecuadamente antes, 

comprendan los servicios disponibles y las particularidades del mercado sueco. Esto puede 

favorecer en la diferenciación con la competencia danesa y establecer relaciones directas en 

Suecia. El éxito dependerá, por tanto, en la preparación estratégica y la comprensión precisa del 

mercado objetivo. 
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6. Anexos 

6.1. Enlaces de interés 

• Página web de la feria: www.nordicorganicexpo.com/ 

• Listado de expositores 2023: www.exhibitormanual.ecolifeshow.com/ 

• Seminarios 2023: www.nordicorganicexpo.com/seminars/  

• Publicaciones en prensa: www.nordicorganicexpo.com/news-qa/  

• Web del recinto ferial MalmöMassan: www.malmomassan.se/ 

  

http://www.nordicorganicexpo.com/
http://www.exhibitormanual.ecolifeshow.com/
http://www.nordicorganicexpo.com/seminars/
http://www.nordicorganicexpo.com/news-qa/
http://www.malmomassan.se/


IF

 

 
24 

NORDIC ORGANIC FOOD FAIR & ECO LIVING SCANDINAVIA 2023 

Oficina Económica y Comercial de la 

Embajada de España en Estocolmo 

6.2. Otras ferias del sector en Suecia 

Fastfood & Café & Restaurant Expo 

 

 

 

 

 

Dirección Kistamässan AB  

Arne Beurlings Torg 5, 164 40 Kista, Estocolmo 

Organización Easyfairs 

Contacto Kristoffer Horn – Senior Sales Executive 

+46 704 34 45 14 

kristoffer.horn@easyfairs.com 

Página Web www.ffcr-stockholm.com/ 

Próxima edición 31 de enero – 1 de febrero de 2024 

Descripción Orientada al sector HORECA, más de 300 expositores de  

todo el sector intercambia opiniones sobre las últimas 

tendencias e innovaciones en la industria 

 

Nordic Future Food  

 

 

 

 

 

Dirección Kistamässan AB  

Arne Beurlings Torg 5, 164 40 Kista, Estocolmo 

Organización Nordic Live Expo AB 

Contacto Gustaf Antby - Sales Manager 

+46 (0) 760 35 19 00 

ga@liveexpo.se 

Página Web www.nordicfuturefood.se/ 

Próxima edición 29-30 de mayo 2024 

Descripción Se celebra junto a las ferias comerciales Food & Drink y 

Food Tech, es el mayor punto de encuentro de la industria 

alimentaria en Suecia. 

 

Sweden FoodTech Big Meet 

 

 

 

Dirección Medborgarplatsen 3, 118 26, Estocolmo 

Organización Sweden FoodTech 

Contacto team@swedenfoodtech.com  

Página Web www.events.swedenfoodtech.com/ 

Próxima edición 2024 

Descripción La conferencia anual de FoodTech cuenta con empresas, 

emprendedores, científicos y deportistas de foodtech de 

todo el mundo. Este evento analiza los productos y 

servicios, del presente y del futuro, en el sistema 

alimentario de la próxima generación. 
 

 

mailto:kristoffer.horn@easyfairs.com
http://www.ffcr-stockholm.com/
mailto:ga@liveexpo.se
http://www.nordicfuturefood.se/
mailto:team@swedenfoodtech.com
https://www.events.swedenfoodtech.com/
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6.3. Programa de seminarios 

 

 
Fuente: Elaboración propia
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Si desea conocer todos los servicios que ofrece ICEX España Exportación e 

Inversiones para impulsar la internacionalización de su empresa contacte con: 

Ventana Global 

913 497 100 (L-J 9 a 17 h; V 9 a 15 h) 

informacion@icex.es 

Para buscar más información sobre mercados exteriores siga el enlace 

www.icex.es 

mailto:informacion@icex.es
https://www.icex.es/es/todos-nuestros-servicios/informacion-de-mercados/estudios-de-mercados-y-otros-documentos-de-comercio-exterior

